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ENDEKSİN ARKASINDA YATAN EKONOMİK TEORİ

Satın Alma Gücü ve Yaşam Standardı

Coca Cola Endeksi’nin temelinde ekonominin en köklü kavramlarından biri yatmaktadır: satın alma gücü. Satın alma gücü, bir para biriminin satın alabileceği mal ve hizmet miktarını ifade eder. Ekonomistler farklı ülkelerdeki yaşam standartlarını karşılaştırdığında, basit bir soruyla yüz yüze gelirler: Bir çalışan kazandığı parayla gerçekte ne kadarını karşılayabilir?

GSYİH kişi başına düşen gelir veya nominal ücret karşılaştırmaları gibi geleneksel ekonomik ölçütler bu gerçeği çoğu zaman yansıtmakta yetersiz kalır. Bir ülkede 3.000 birim para kazanan bir işçi, yerel fiyatlar farklı olduğu için başka bir ülkede 1.500 birim kazanan bir işçiye kıyasla pratikte çok daha düşük bir yaşam standardına sahip olabilir. Coca Cola Endeksi’nin çözmeye çalıştığı sorun tam da budur.

Karşılaştırmayı tek ve evrensel olarak ulaşılabilen bir ürüne — Coca-Cola’ya — dayandırarak endeks, karmaşık döviz dönüşümlerine veya çok kalemli tüketim sepetlerine olan ihtiyacı ortadan kaldırır. Doğrudan bir soruyu yanıtlar: Asgari ücretle çalışan bir işçi, dünyanın en standartlaşmış tüketim mallarından birinin bir litresini karşılamak için kaç saat çalışmak zorundadır? Bu sorunun yanıtı, uluslar arasındaki gerçek uçurumu şaşırtıcı bir açıklıkla gözler önüne serer.

Döviz Kurlarının Yarattığı Sorun

Ülkeler arası karşılaştırmalarda yapılan yaygın bir hata, tüm ücret ve fiyatları piyasa döviz kurları aracılığıyla tek bir para birimine — genellikle ABD dolarına — çevirmektir. Bu yaklaşım her ne kadar pratik görünse de son derece yanıltıcıdır. Döviz kurları; para birimlerine yönelik uluslararası talebi, sermaye akışlarını, ticaret dengelerini ve spekülatif hareketleri yansıtır. Bir para biriminin kendi ülkesi içinde gerçekte ne kadar alım gücüne sahip olduğunu göstermez.

Ücretlerin ABD doları cinsinden düşük göründüğü ancak kira, gıda ve ulaşımın da son derece ucuz olduğu bir ülkeyi düşünün. O ülkedeki işçiler pratikte ihtiyaçlarını karşılayacak düzeyde rahat bir yaşam sürdürüyor olabilir. Öte yandan, dolar bazında yüksek ücretlere sahip gibi görünen bir ülkede yerel fiyatlar o denli yüksek olabilir ki gerçek satın alma gücü ciddi biçimde erir. Coca Cola Endeksi, tüm hesaplamaları her ülkenin kendi para birimi üzerinden yaparak bu çarpıtmayı bilinçli olarak önler.

Bu metodoloji, Satın Alma Gücü Paritesi (SGP) olarak bilinen ekonomik kavramla örtüşmektedir. SGP; piyasaların tam anlamıyla verimli ve ticaretin sürtünmesiz olduğu varsayımı altında, mal ve hizmetlerin ortak bir para birimiyle ifade edildiğinde zamanla aynı fiyata ulaşması gerektiğini öne sürer. Coca Cola Endeksi’nde yaşam kalitesini belirleyen şey nominal gelir değil, gerçek satın alma gücüdür.

SATIN ALMA GÜCÜ ENDEKSLERİNİN KISA TARİHİ

Yaşam Standartlarını Ölçmeye Yönelik İlk Girişimler

Uluslar arasındaki yaşam standartlarını karşılaştırma fikri yeni değildir. On sekizinci yüzyılın sonlarına uzanan dönemlerde ekonomistler ve filozoflar, iyi yaşamanın ne anlama geldiğini ve bir ulusun refahının nasıl ölçülebileceğini tartışıyordu. Adam Smith ve David Ricardo gibi öncü düşünürler ücretleri, fiyatları ve emeğin değerini anlamlandırmaya yönelik temel çerçeveyi oluşturdular. Bununla birlikte, ekonomi tarihinin büyük bölümünde anlamlı ülkeler arası karşılaştırmalar, güvenilir verinin yokluğu ve döviz dönüşümlerinin karmaşıklığı nedeniyle hep erişilemez kaldı.

Uluslararası kuruluşların bu tür karşılaştırmalar için sistematik çerçeveler geliştirmeye başlaması ancak yirminci yüzyılda mümkün oldu. 1919 yılında kurulan Uluslararası Çalışma Örgütü (ILO), üye devletler genelinde ücret verisi toplamaya başladı. İkinci Dünya Savaşı sonrası dönemde Dünya Bankası ve Uluslararası Para Fonu’nun kurulmasıyla ulusal gelirleri karşılaştırmaya yönelik daha kapsamlı yöntemler geliştirildi. Ne var ki bu kurumlar, gerçek yaşam standartlarını ölçmek açısından derin biçimde kusurlu olduğu sonradan anlaşılan bir metodolojiye — döviz kurlarına — büyük ölçüde yaslanmaya devam etti.

COCA-COLA’NIN TARİHİ: ECZANEDEN KÜRESEL BİR SEMBOLE

1886: Atlanta’da Doğan Bir Reçete

Coca-Cola’nın hikayesi, 8 Mayıs 1886'da Amerika Birleşik Devletleri’nin Georgia eyaletine bağlı Atlanta şehrindeki küçük bir eczanede başlar. Eczacı ve iç savaş gazisi Dr. John Stith Pemberton, baş ağrısı ve yorgunluğa iyi gelebileceğini düşündüğü yeni bir şurup üzerinde deneyler yapıyordu. Koka yaprağı özü ile kola fıstığını — her ikisi de uyarıcı — diğer bileşenlerle harmanlayarak koyu ve kıvamlı, kızıl kahverengi bir şurup elde etti. Jacobs Eczanesi’nde karışıma yanlışlıkla gazlı su eklendiğinde ise ortaya beklenmedik derecede ferahlatıcı bir içecek çıktı.

Pemberton’ın muhasebecisi Frank M. Robinson, yeni içeceğe iki ana malzemeyi birleştirerek “Coca-Cola” adını koydu. Robinson aynı zamanda bugün dünyaca tanınan akıcı el yazısı logosunu da tasarladı; bu logo 135 yılı aşkın süredir neredeyse hiç değişmeden kullanılmaktadır. İlk yılında Coca-Cola, eczanedeki soda sebilinden günde ortalama yalnızca dokuz bardak satıldı; her biri beş sente. Mali sıkıntılar içindeki Pemberton, 1888’deki öl
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