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			Prólogo

			En un caso, sobre todo, por portación de sangre y en el otro, en especial, por interés histórico, hace varios años encaramos la tarea de empezar a conocer a China. En verdad, con China siempre uno está empezando y, desde luego, como se ha señalado muchas veces en esta colección, decir “todo” sobre China es de una ambición que solo un viejo emperador del gigante asiático podría tener, creyendo –él de verdad– que gobernaba sobre cuanto hubiera bajo el cielo.

			El abordaje que hacemos sobre China es, por lo tanto, ostensiblemente parcial, recortado, apenas fracción, astilla, y, en particular, realizado desde Argentina. Es decir, es una mirada para nada abstracta, distinta y muy distante de la que podría haber hecho un marroquí, un canadiense o un japonés; o, en particular, un chino. Desde aquí, justo en las antípodas, y desde el conocimiento que hemos acumulado en estos años, observamos, más asombrados y atónitos que relajados, lo que ha sido, es y puede llegar a ser ese mundo inabarcable que aquí llamamos “China” y que allá nombran, como hace miles de años, “el país del medio”.

			Formados en humanidades y periodismo, por años hemos aprendido de China con una cantidad de expertos argentinos (también de otros orígenes, pero en su mayoría argentinos) que desde la academia, la función pública y los negocios vienen haciendo un trabajo notable en cuanto a estudiar y vincularse con ese país, hasta hace unos años de manera silenciosa y en la actualidad, dada la envergadura que alcanzó la relación bilateral, con mayor visibilidad. De muchos de ellos aprendimos sobre China, con otros compartimos la aventura de conocer China, y con los chinos de Argentina día a día nos sacamos alguna duda y nos llenamos de otras.

			NÉSTOR RESTIVO Y GUSTAVO NG

		


		
			Capítulo 1
China hoy

		


		
			01. El nuevo ascenso de China

			Una tras otra, las economías de los países que en el siglo XX habían dominado la escena global fueron dejando paso a la emergencia de una nación asombrosa y gigantesca como la china, que a comienzos de 2011, tras haber traspasado poco antes a potencias como Gran Bretaña, Alemania o Francia, superó a Japón, para ubicarse como el país con el segundo producto bruto interno (PBI) mundial, solo aventajado por el de Estados Unidos, y en camino a superarlo. ¿Emergencia? En verdad, China resurgió, reemergió para volver a ocupar un rol que había ocupado durante varios siglos hasta la Revolución industrial. Su ascenso llevó a Asia Pacífico a ser el polo de la acumulación mundial, en paralelo a la caída relativa del Atlántico Norte, en especial de Europa.

			Cuando Racing, San Lorenzo o River Plate regresaron a Primera División tras su paso penoso por la B dijeron, palabras más, palabras menos: “Volvimos al lugar del cual nunca nos debimos haber ido”. Pero quizás la comparación deba hacerse con Independiente, que dijo lo mismo más recientemente cuando regresó a Primera. Lo decimos por el color de su camiseta, aclaramos. El Rojo es uno de los grandes del fútbol argentino y volvió a la A, de la cual nunca debió haberse ido. Salvando las distancias entre un mero juego deportivo y la Gran Política, en la “roja” China piensan igual. Por siglos, hasta la Revolución industrial en el noroeste europeo, allá por la segunda mitad del siglo XVIII, China era la gran potencia mundial. De hecho, su nombre real, Zhong guo (中国), quiere decir “país (o “reino”) del centro” (o “del medio”). No es solo una visión del mapa. En todo Oriente los mapamundis tienen a esa zona del globo en el centro, con Europa y África a la izquierda de quien lo mira y las Américas a la derecha. El dato clave es que, por muchas centurias, lo que hoy conocemos como “China”, nombre que entre sus habitantes comenzó a hacerse familiar hace recién un siglo aproximadamente, se pensó como el centro dominante del globo, lo más avanzado y autosuficiente del planeta. Sus antiguos emperadores, que para la tradición eran designados por el propio Creador, reinaban sobre el Tian xia (天下), o sea, sobre “todo bajo el cielo”. 

			
				
					
				
				
					
							
							Durante milenos, China no necesitó tratar con otras civilizaciones. Se consideraba autosuficiente. Un rasgo de su preeminencia fue el poderío naval. Uno de los marinos más famosos –pero también de mayor polémica sobre la veracidad de toda la información a su alrededor (no le va en zaga Marco Polo, justamente uno de quienes expresó su admiración por, entre otras cosas, los avances navales chinos en los siglos XIII y XIV)– fue Zheng He, a quien incluso se atribuye una llegada a las Américas previa a 1492.

						
					

				
			

			Es conocida la anécdota de cuando en 1793 el enviado del rey británico Jorge III, lord George Macartney, viajó a la corte china a ofrecer igualdad de trato y libertad de comercio (o sea, lo que la tradición anglosajona todavía hoy vende como libre comercio). Llevó consigo los avances de la época conocidos en Inglaterra: piezas de artillería, novedades mecánicas, relojes con diamantes, retratos de los reyes británicos pintados por Joshua Reynolds, un globo aerostático…, todo lo cual fue visto por los funcionarios Qing como un signo de que los ingleses eran arrogantes y bárbaros (algunos viejos documentos refieren a los británicos y europeos en general como “bárbaros pelirrojos”). El PBI chino era en esa época siete veces el del Reino Unido, que por entonces se suponía, en Occidente, el país más avanzado, la cuna de la Revolución industrial, con la máquina a vapor. Recién un mes y medio después de llegar a la corte, Macartney, que esperaba una audiencia inmediata, fue al fin recibido, pero solo pudo ver algún espectáculo ofrecido por el Emperador. Cuando aclaró que así no eran las negociaciones y que lo que Su Majestad en Londres pretendía era una embajada permanente, debió esperar otro número de días para al cabo recibir otra cita, esta vez en la Ciudad Prohibida, donde el Emperador rechazó la petición. Entre otros conceptos, el emperador Qianlong le escribió a Jorge: “Los costosos objetos forasteros no me interesan. Si he dado órdenes de que los tributos que me habéis ofrecido, oh rey, se aceptaran, ha sido simplemente en consideración al espíritu que os movió a enviarlos desde lejos. […] Como puede ver vuestro embajador, aquí tenemos de todo”. Y también: “La capital china es el centro sobre el que giran todas las partes del mundo”.

			
				
					
				
				
					
							
							¿Sabías que... en 2011 el PBI chino superó al japonés y se ubicó como segundo mundial, con 5,9 billones de dólares? Para 2014, ya era de 10,4 billones.

						
					

				
			

			Algunas décadas después, Londres y los europeos rompieron esas cerrazones a fuego de cañonazos con la excusa del opio, pero esa es otra historia.

			Antes de que Occidente, y particularmente el eje político, comercial y económico del Atlántico Norte, pasara a ser hegemónico, China se veía a sí misma como lo más avanzado del universo. Por eso, muchos analistas plantean que más que hablar ahora de “la emergencia china”, debería considerarse el fenómeno como una reemergencia o un resurgir de aquella potencia que durante muchos siglos había sido la principal en términos económicos y de novedades tecnológicas.

			
				
					
				
				
					
							
							“En cuanto a vuestra súplica de enviar a uno de vuestros súbditos a mi Corte Celestial y controlar el comercio de vuestro país con China, la petición va en contra de las costumbres de mi dinastía y no puede contemplarse en forma alguna.”

							Emperador Qianlong al rey Jorge III

						
					

				
			

			Para 1820, según las estadísticas de Angus Maddison, la economía de China superaba a la de cualquier país de Occidente y en un tercio a toda Europa occidental en conjunto. Lo mismo puede decirse de su desarrollo demográfico. Su población creció más de tres veces entre 1700 y 1840, mucho más velozmente que en Japón o los países europeos. La Revolución industrial y el auge que esta provocó en las potencias occidentales, más la decadencia de China durante la dinastía Qing (1644-1911) –antes de la cual (dinastía Ming, 1368-1644), la tecnología naval china era superior a cualquier otra, tanto que con sus grandes barcos con camarotes y hasta baños privados, que no se conocieron en Europa hasta cinco siglos después, asombraba a Marco Polo o a Ibn Batuta–, fue lo que hizo que primero Europa y luego Estados Unidos, tras su guerra civil y la definición de su modelo de desarrollo industrial, sobrepasaran al imperio oriental hacia mediados del siglo XIX.

			Por entonces, las potencias nuevas irrumpieron violentamente en China, que, en su decadencia, se replegó sobre sí misma para iniciar un período, conocido como de “humillación nacional” que duró casi un siglo. Angus Maddison señala que los resultados económicos de todo ese período de invasiones y guerras hizo que el PBI chino cayera de un tercio a una veinteava parte del producto mundial, en tanto el PBI por habitante también se derrumbó, mientras que el de Japón se triplicó, el de los europeos se cuadruplicó y el de Estados Unidos se multiplicó por 8.

			
				
					
				
				
					
							
							El primer portaaviones chino fue el Liaoning, puesto en servicio en 2012. En 2014 comenzó la puesta en marcha del segundo, ante la mirada atenta de Estados Unidos. La cuestión militar, donde la supremacía estadounidense es total a escala planetaria, es otra ventana por donde mirar el resurgimiento chino. Si en portaaviones hay cierto atraso, en submarinos China ya supera a Rusia. Para demostrar esa capacidad, en 2006 un submarino chino se trasladó por debajo del portaaviones USS Kitty Hawk y, luego de rodearlo por entero, emergió a una distancia al alcance de sus torpedos y misiles sin ser detectado ni por el portaaviones ni por ninguna de las naves que lo escoltaban. El mensaje era claro para cualquier estratega militar: Beijing no busca amenazar a nadie, pero se prepara para no ser amenazado por nadie.

						
					

				
			

			El capitalismo industrial occidental –dice Giovanni Arrighi– abrió un paréntesis al poderío de Asia Oriental, cuya vía al desarrollo estaba tan basada en el mercado como el europeo, solo que “no era portadora de una dinámica capitalista”. 

			Otro dato para percibir cuán importante era China en aquella etapa de globalización, previa a su decaimiento relativo por el auge de Europa y de Estados Unidos, fue la Ruta de la Seda y el llamado “Spanish Lake” (“lago español”), el océano Pacífico en todo su ancho. Una de las vías comerciales más grandes que haya conocido la humanidad tenía en pleno apogeo de la expansión española, ese largo período que va desde Cristóbal Colón hasta inicios del siglo XIX, a China en uno de sus extremos. Justamente, uno de los símbolos de la actual reemergencia es la nueva “Ruta de la Seda” que propone el presidente Xi Jinping.

			Por todo eso lo sucedido en las últimas tres décadas, ese enorme resurgir de China que la ubica hoy como segunda economía mundial, habiendo superado a las mayores de Europa y finalmente a Japón, para quedar solo detrás de la de Estados Unidos, incluso siendo superior a este en PBI por paridad de compra (PPP), no debería pensarse como una emergencia sino como una reemergencia. Un regreso a Primera A y a la elite de los países centrales Y, junto con ella, claro, al resto de su área de influencia en el Asia Pacífico.

			En pocas palabras

			Dado el papel que hasta el siglo XVIII tuvo China en la economía mundial, su expansión de estas últimas décadas debería leerse como un resurgir o una reemergencia.

		


		
			02. China y su entorno

			La actual “fábrica del mundo” no está solo en China sino, también, en su entorno, en especial en Japón y Corea del Sur, más la Asociación de Naciones del Sudeste Asiático (ASEAN), que incluye a diez países de esa región con seiscientos veinte millones de personas. La ASEAN y los tres primeros países citados buscan crear una gigantesca zona de libre comercio entre países que son hoy el eje de la acumulación global y con quienes América Latina tiene crecientes lazos comerciales e intergubernamentales. Si avanzan, como se prevé, en el llamado Acuerdo de Asociación Económica Integral (RCEP, por sus siglas en inglés) nacerá la plataforma más grande para la integración del comercio y las inversiones en Asia y en el resto del mundo.

			El pacto entre la ASEAN (Brunéi, Camboya, Indonesia, Laos, Malasia, Myanmar –o Birmania–, Filipinas, Singapur, Tailandia y Vietnam) y el trío China-Japón-Corea del Sur, que incluso abarca a quienes ya tienen lazos comerciales con el bloque, como India, Nueva Zelanda y Australia (que en 2015 firmó un tratado de libre comercio con China), merecería mayor atención en Argentina, donde quizás desde la crisis capitalista que comenzó en 2008 el foco esté puesto en demasía en la problemática europea y la lenta pero palpable decadencia relativa, en lo económico, de Estados Unidos. 

			
				
					
				
				
					
							
							Según la Aladi, desde fines de los ochenta hasta hoy el peso de los países de Asia Pacífico en el PBI mundial pasó de 20 a 35%, y en el comercio de esa región con Latinoamérica, de ocho a tres veces más, en especial con China. Para Eduardo Rosales, experto de la Comisión Económica para América Latina y el Caribe (Cepal), entre 2014 y 2018 Latinoamérica en promedio no crecerá más que un 3% anual. Eso es “insuficiente para nuestras necesidades de desarrollo”, agrega, y debe priorizarse tanto la integración regional como el lazo con Asia, en ambos casos en cadenas de valor.

						
					

				
			

			Mientras avanza el RCEP, Estados Unidos –excluido de esa tratativa asiática– lidera otro proyecto, la Asociación TransPacífico, que abarca a Australia, Nueva Zelanda, Japón, Brunéi, Malasia, Singapur, Vietnam, Canadá, México, Perú y Chile. Como sea, el RCEP avanza sobre la base de acuerdos bilaterales previos y pese a disputas territoriales entre miembros (China y Japón, este y Corea del Sur o esta y su insondable vecino del Norte). Y tendrá efectos en América Latina.

			Para Argentina, que ya tiene en China a su segundo socio comercial (posición que los chinos ocupan en varios países latinoamericanos, cuando no son ya el primero), toda esa región reclama más interés. Argentina le exporta hoy a la ASEAN más que a Estados Unidos, y a toda Asia Pacífico más que a Europa. En 2014, el canciller Héctor Timerman dijo en una gira por Indonesia, el país más poblado de la ASEAN, que “esta región del mundo está desplazando a Europa como lugar de destino de las exportaciones argentinas”.

			
				
					
				
				
					
							
							“Asia Oriental tiene hoy casi el 40% del PBI mundial; llegaría al 50% o más en 2050. Y su peso en el comercio global ya es del 30% y en alza.”

							Shyam Saran, ex canciller de India

						
					

				
			

			La “moda” de China hace perder perspectiva. En los noventa se exageró lo del “milagro” de Japón y ese país cayó luego en una larga crisis. Si bien la realidad y el potencial chinos difieren y nada hace pensar en un freno chino, más bien lo contrario, tampoco convendría “mirar” solo a ese país, sobre todo si se tiene en cuenta que, además de mercados potenciales para nuestros productos, los miembros de la ASEAN también compiten con oferta argentina (agro, lácteos, carnes, frutas y verduras) que busca colocarse en China, como ha advertido, entre otros, el secretario general de la Asociación Latinoamericana de Integración (Aladi), Carlos “Chacho” Álvarez. Hay en torno a China toda una red comercial-económica para analizar y aprovechar, tras un proceso de integración que nuestra región apenas si siguió, concentrada como estuvo en considerar y aun querer imitar a veces el proceso integracionista europeo, que no ha sido del todo feliz.

			Poco se conoce en Argentina, en general, de los países del Sudeste Asiático, pese a lo singular, diverso e interesante de su reciente proceso de desarrollo. Como suelen dominar las malas noticias en los medios, sí se supo de la crisis de 1997-1998. Y poco más. Los autores de Escenarios de integración: Sudeste Asiático y América del Sur. Hacia la construcción de vínculos estratégicos, Carlos Moneta y Sergio Cesarín, de la Universidad Nacional de Tres de Febrero (Untref), trazan una historia de los países de la ASEAN y señalan que son “menos blindados” y tienen “menos asimetrías” que las grandes economías y, sobre todo, que pueden ser una “puerta de entrada” a China, una situación que ya aprovechó con éxito India. Después de varios años de negociaciones, está a punto de firmarse la Comunidad Económica de la ASEAN, lo que daría más impulso a los procesos integracionistas.

			
				
					
				
				
					
							
							¿Sabías que... Indonesia es el país más poblado de la ASEAN, con doscientos cincuenta y cinco millones de habitantes, y a la vez es el cuarto país más poblado del mundo?

						
					

				
			

			Los académicos plantean cómo los países de la ASEAN adquirieron soberanía política muy recientemente, en los años cincuenta y sesenta del siglo pasado; y, pese a las tensiones de la Guerra Fría y las disputas entre Estados Unidos, la Unión Soviética o China, lograron un desarrollo que, si bien muy dispar (por ejemplo, el PBI per cápita de Singapur es dieciocho veces el de Laos), les permitió coordinar acciones entre sí, para lograr una identidad propia y un margen de maniobra frente a grandes players, lo cual abre una gran posibilidad de desarrollo para ellos y quienes se les asocien.

			“Fue muy distinto al ALCA, por ejemplo –ha dicho Moneta–, donde Estados Unidos pretendió ser central y radial hacia el resto de las Américas. En cambio, la ASEAN primero se consolidó y formó luego ASEAN + 1, con China, con Japón o con Corea del Sur.” Y, a diferencia del Mercosur, los países mayores tuvieron una mayor capacidad de espera para que pudieran adaptarse a la dinámica los socios más chicos.

			Cesarín aborda las complejas relaciones entre la ASEAN y China, reparando en comercio e inversiones, infraestructura (como la Red Ferroviaria Pan-Asia), y la cuestión del agua y la energía (el plan de desarrollo del delta del río Mekong), entre otros temas, en un plano geopolítico y geoeconómico. Cree que esa experiencia asiática podría ser un modelo a seguir y que, pese a los avances y retrocesos en la integración sudamericana, con antinomias que deberían descartarse entre Pacífico y Atlántico, “se abre en el Sudeste Asiático una nueva oportunidad”. 

			
				
					
				
				
					
							
							La relación de China con su entorno, igual que con el resto del mundo, es cuidadosa para no asustar por tamaño. En 2002, Zheng Bijian, alto miembro del Partido Comunista de China (PCCh), mencionó por primera vez el término “ascenso pacífico” ante el Centro de Estudios Estratégicos e Internacionales de Estados Unidos. El entonces presidente Hu Jintao lo promovió en el ámbito político doméstico –la primera vez en 2003, durante el 110° aniversario del nacimiento de Mao– e internacional. La idea que se quiere transmitir es que China no busca hegemonía, sino que tiene como objetivo ascender pacíficamente a la estructura internacional de poder. Justamente, su vecindario es el área más atenta a este dato, temiendo amenazas hegemónicas en la región tras años de influencia norteamericana. En 2004 se incorporó el término “desarrollo pacífico”, más ajustado a la idea de generar confianza.

						
					

				
			

			De acuerdo con cifras de la Cámara de Exportadores de la República Argentina, el Sudeste Asiático se autoabastece hoy en un 75%, pero necesita importar el resto. En la Facultad de Agronomía de la Universidad de Buenos Aires (UBA), un estudio señala que la urbanización en marcha (la gente pasa del campo a la ciudad y deja de producir lo que consume) hará que las clases medias pasen de los quinientos millones de personas actuales a tres mil doscientos millones de aquí a quince años. Para satisfacer esas nuevas necesidades, principalmente alimentarias, pero también otras, como vestimenta u otros consumos, deberán importar el 74% de los productos de otros países. Y Argentina es uno de los muy pocos países del mundo con suficiente potencial agroalimentario para anotarse allí.

			Moneta y Cesarín ya habían publicado en la Untref otro libro, con varios autores convocados, sobre el tema, pero a la inversa: la estrategia de los países asiáticos en nuestra región. Se llama Tejiendo redes. Estrategias de las empresas transnacionales asiáticas en América Latina y se sostiene allí que esas empresas transnacionales (ETN) han sido un actor “crucial en estos últimos veinte años” y que la presencia de la llamada “Fábrica China” o “China Corporation” representan “un fenómeno impresionante que Latinoamérica no ha conceptualizado aún en toda su dimensión”.

			Beijing, informan, “armó un grupo potente de ETN de primer nivel, con inversión en tecnología de punta y un gobierno muy coherente en darles cada vez más espacio. Y en toda Asia Pacífico hay economías cada vez más integradas y más unidas, aun en lo político”.

			Si en el año 2000 había en Asia Oriental solo un tratado comercial, hoy hay casi doscientos (algunos en proyecto). “El Mercosur, en cambio, está muy atrás, solo [posee] un acuerdo parcial con India. El resto de América Latina, en algunos países del Pacífico, avanzó más. Como quiera que sea, la presencia de empresas y ejecutivos chinos, indios, indonesios o filipinos será cada vez más palpable en la región, incluso con especialización por país, porque también compiten entre ellos. Y cuando hablamos de China e India –indican los autores– hablamos de dos de las más grandes y antiguas civilizaciones de la historia.”

			En pocas palabras 

			La relevancia actual de China en la geopolítica y geoeconomía mundiales incluye también a su entorno, todos países en veloz proceso de desarrollo.

		


04. Los negocios a explorar

			Hay un amplio abanico de posibilidades para comerciar con China. Argentina ya está presente en varias de ellas, desde laboratorios hasta educación. La “desojización” del intercambio es parcialmente posible, aunque la demanda china de esa oleaginosa es central en el comercio bilateral. Por otro lado, los países vecinos a China también son una gran oportunidad, tanto por sus propios mercados, con escalas más afines a las argentinas, cuanto como puerta de entrada a China, un camino que, por ejemplo, exploró exitosamente India.

			Aunque el grueso de las ventas argentinas a China sean de soja y derivados –Argentina es tercer productor mundial, primer exportador de aceite y tercer exportador de poroto–, más otros productos primarios, como maíz, sorgo o alfalfa, hay un abanico muy auspicioso del entramado de ciencia, valor agregado y tecnología que está abierto –y que en algunos casos ya se concreta– en la relación con el gigante asiático. Obviamente, muchos de los productos de mayor elaboración provienen originalmente del sector agropecuario, como no podría ser de otro modo para un país como Argentina, con uno de los campos más ricos y rentables del mundo. Pero también hay nichos en otros sectores. Veamos ejemplos de ambos potenciales.

			Los integrantes del gubernamental Proyecto de Promoción de Exportaciones de Agroalimentos Argentinos (Proargex) estiman que la demanda china de quesos se duplicará en los próximos siete años, y Argentina ya está pisando allí con algunas empresas productoras de lácteos. Por ejemplo, si en semillas oleaginosas (soja, básicamente) lo que se proyecta que necesitará China pasará de setenta a ochenta y tres millones de toneladas de 2015 a 2020, en quesos esa suba será de cincuenta y cuatro mil a ciento dos mil (se triplicaría si se tomara 2010-2012, cuando era de apenas treinta mil toneladas). En manteca y leches maternizadas también aumentará, pero en porcentaje similar a la soja, es decir, en torno al 10%, aunque si se mide desde 2010-2012 supera a la oleaginosa en casi el doble. Concretamente, en quesos la suba sería de más del 100% de aquí a fines de la próxima década.

			
				
					
				
				
					
							
							¿Sabías que... uno de los productos argentinos aquí descartado pero de gran consumo en China son las garras de pollo?

						
					

				
			

			En vinos, otra exportación que va haciéndose típica desde Argentina, con la “marca” malbec, ya hay unas cien bodegas nacionales –mendocinas, salteñas, riojanas, patagónicas, incluso cordobesas– vendiendo en China, y otras cien en proceso de negociación. 

			En Proargex son cautos, con todo, a la hora de los fanatismos por el gran mercado chino, porque, dicen, la pregunta que en 1995 formuló Lester Brown sobre “quién alimentará a China” ya fue respondida: mayormente, la propia China, a la cual Argentina solo le vende 0,7% de los alimentos que importa ese país asiático. Desde 1983 hasta 2013, China se ha autoabastecido muy bien. Por ejemplo, aumentó 1100% su producción de carnes y duplicó o triplicó la de cereales. Se autoabastece, en alimentos básicos, con 95% de su demanda, y solo importa el 5% restante, según el organismo.

			
				
					
				
				
					
							
							Inclusive en soja no se trata  solo de intentar exportar más aceite y harina que el poroto a granel, la pulseada típica entre países exportadores e importadores para ver quién agrega valor y trabajo. Ya hay, por ejemplo, en el interior de las butacas de todos los autos y camionetas recientes de la Ford de Estados Unidos, derivados de “espuma de soja”, la oleaginosa, en reemplazo de las gomaespumas tradicionales. En el medio de ese arco, hay muy interesantes novedades científicas y tecnológicas.

						
					

				
			

			Claro, la soja (también el maíz, recientemente) es una excepción a su regla de seguridad alimentaria o autosuficiencia. Y ahí Argentina tiene un gran nicho, pero sobre todo para alimentos de animales.

			En soja y en lácteos hay oportunidades porque son sectores donde la demanda sí subirá mucho. En carnes (Argentina ya exporta congelados vacunos, pollo, productos de mar) quizás la demanda crezca pero menos que en los dos productos citados primero, según se prevé.

			En alimentos, el problema chino es de tierras y agua. Mientras que Argentina tiene 0,93 hectáreas cultivables por persona, China posee 0,08; los stocks de tierra son casi los mismos que en épocas imperiales, en torno al 12% del territorio; el promedio de tenencia de tierra por persona –en un país que atravesó la reforma agraria comunista– es infinitamente más chico que el modelo latifundista de Argentina; y en materia hídrica también hay mucha distancia: en agua dulce Argentina triplica a China –6800 millones de metros cúbicos por habitante contra 2100–. Justamente, esa es una de las razones por las cuales China decidió acabar con su política de autoabastecimiento en soja (un producto que consume en forma voraz y milenaria, y que demanda mucha tierra): importando soja “importa” agua de Argentina, Brasil o Estados Unidos, y así logra reservar la relativamente poca tierra cultivable que tiene, entre otros factores por la contaminación de sus ríos, para cosechar frutas o verduras con un sistema más intensivo y de mayor mano de obra. Aun así, también en frutas Argentina aprovecha oportunidades en peras, manzanas y otras que parcialmente demanda China.

			
				
					
				
				
					
							
							“Las oportunidades que abre el mercado chino a Argentina son… infinitas.” 

							Embajador Gustavo Martino, Beijing, 2014, en entrevista con los autores

						
					

				
			

			La Asociación de la Cadena de la Soja de Argentina (Acsoja) cree que para 2020 la demanda de la oleaginosa por parte de China subirá más de lo previsto por Proargex (50%) y que en todo caso eso es “solo la punta del iceberg”, ya que no se está hablando solo de poroto, harinas o aceites, sino también de proteínas y nutrición animal y humana, derivados para la petroquímica, biocombustibles, cosméticos, plásticos o sucedáneos, como el caso de Ford –véase el recuadro de p. 33–, y otros subproductos.

			Un simposio en la Facultad de Agronomía de la UBA realizado en 2014 evaluó la experiencia del Centro Binacional de ambos gobiernos a través de sus ministerios de Ciencias, que arrancó en 2008 y ya tiene trabajos conjuntos virtuales, visitas y colaboraciones en reuniones en Buenos Aires y Beijing cada año, artícu­los argentino-chinos validados en publicaciones científicas y varios proyectos de cooperación en ciencia y tecnología para alimentos, que incluyen biología, nanotecnología, producción sustentable y otras áreas, de las cuales participan el INTA y el INTI, así como institutos chinos. Hay tres áreas principales, aunque no únicas: procesamientos de carnes, de proteínas vegetales y seguridad alimentaria. 

			Fuera del campo de los agroalimentos, hay varios ejemplos de la vinculación con el gigante asiático.

			
				
					
				
				
					
							
							Buscando identidad propia y margen de maniobra, hay en marcha, en el “vecindario” de China, una Comunidad Económica de la ASEAN (la asociación que forman Tailandia, Indonesia, Malasia, Singapur, Filipinas, Vietnam, Laos, Camboya, Brunéi y Myanmar), que consolidará lo que el mundo conoce como “Fábrica de Asia”, vinculada a China, Japón y Corea del Sur. Es la plataforma económica más importante del mundo, y para Argentina podría ser una puerta de ingreso al mercado chino, situación que aprovechó India y se explica en un reciente libro de la Untref (Moneta y Cesarín, 2014). Los países de la ASEAN adquirieron soberanía política hace solo medio siglo y, pese a tironeos de la Guerra Fría y las disputas entre Estados Unidos, la Unión Soviética o China, lograron un desarrollo que, si bien muy dispar (por ejemplo, el PBI per cápita de Singapur es dieciocho veces el de Laos), les permitió coordinar acciones que los potenciaron.

						
					

				
			

			Un trabajo de la consultora Asia y Argentina señala que, si bien Argentina y otros países latinoamericanos exportan en más del 80 y 90% de su oferta solo cinco productos (mayormente soja y cereales –caso argentino–, mineral de hierro, petróleo o cobre –países como Venezuela o Chile–), hay mucho margen para mejorar. De esa concentración, Argentina tiene el 92%, sobre todo por soja y derivados. Pero, a la vez, el estudio cita el caso de al menos veinte posiciones arancelarias que desde 2004 aumentaron 200% sus exportaciones a China (con ventas individuales por más de 100.000 dólares) e incluyen productos como lactosuero, diseño, vino, loción capilar, software, calamar y langostino, válvulas reductoras de presión, servicios educativos de enseñanza del español, bombones y caramelos, madera aserrada o insecticidas, entre otros. Más avanzado aún está el caso del laboratorio argentino Biogénesis Bagó, que fabrica vacunas antiaftosa (para ganado porcino) en la propia China. Ha levantado allí un laboratorio propio. Y otra experiencia nada menor es la educativa. Por ejemplo, la del Centro Universitario de Idiomas (CUI) como exportador de un servicio “no tradicional”: la enseñanza del idioma. Desde 2004, esa institución comenzó a viajar regularmente a China y hoy tiene una sede en Beijing y acuerdos –el primero fue con el Instituto Bilingo– con varias universidades chinas. Otro caso es la empresa Food Arts, que exporta calamar y langostino a China y se creó cuando el gobierno nacional acordó con empresas importadoras (en su caso, importa partes de computadoras para Banghó, como PC Arts) que debían compensar las divisas a través de exportaciones. Se asociaron a una firma pesquera europea y comenzaron a incursionar en Asia y, sobre todo, en la feria de Dalian en China, con mucho éxito hasta ahora. Finalmente, debe citarse la experiencia del Conicet, que en sus varias misiones a China llevó a numerosos laboratorios que avanzaron en negociaciones con pares asiáticos para sus productos de diversa gama. En los tres viajes presidenciales que se hicieron durante los gobiernos kirchneristas (Néstor Kirchner en 2004 y Cristina Fernández de Kirchner en 2010 y 2015), cientos de empresas acompañaron a la delegación oficial, sin contar con las misiones y ferias que en numerosas ciudades chinas organizó el gobierno nacional. Con el tamaño de mercado que tiene China, y aun sabiendo la competencia que hay para cruzar la Gran Muralla y los desafíos que entraña negociar con un socio lejano, la pelota está en el campo argentino para mejorar y aumentar la oferta de bienes y servicios para exportarle.

			En pocas palabras 

			Sin asustarse por las grandes escalas, apuntando a mercados acotados y con un socio local, Argentina tiene muchas posibilidades de comerciar más y mejor con China.

		


		
			05. Siete miradas

			China es percibida por los argentinos en siete escenarios simbólicos: la China clásica, los productos made in China, la que se presenta como parte de la new age, el país de los inmigrantes que llegaron a Argentina –básicamente de Taiwán y Fujian–, el mercado chino, la China contemporánea y la que se muestra en las empresas chinas que se instalan en Argentina. Aquí hacemos un repaso de esas siete miradas, ventanas o espejos donde los connacionales observan, casi siempre con asombro, lo que nos llega del país que está en nuestras antípodas y hoy es un aliado en diversos frentes.

			Antes de que en los ochenta empezaran a llegar taiwaneses, los argentinos conocían a los chinos casi exclusivamente por libros, fotos, películas. Antes de que en 2004 los presidentes Hu Jintao y Néstor Kirchner decidieran que China y Argentina fueran socios estratégicos, China se conocía solo por las agencias de noticias occidentales, salvo por algunos militantes políticos entusiasmados con el maoísmo en los sesenta y por los productos que se importaban de la nueva China, fábrica del mundo. Desde el comienzo de la inmigración y en especial desde 2004, el conocimiento sobre los chinos y China no tuvo un desarrollo que acompañara la dimensión de las relaciones. La falta de antecedentes, la ausencia de una decisión política al respecto por parte de los dos países y la barrera del idioma son algunas de las causas de esa falencia. Hoy pueden detectarse principalmente siete espacios donde los argentinos ven a China.

			
				
					
				
				
					
							
							La socióloga Luciana Denardi  explica que “muchos argentinos participan fascinados de la ‘cultura china’ y otros generan signos de rechazo, basados en prejuicios. Ven a los migrantes chinos ‘cerrados’, ‘poco educados’, o que hablan ‘a los gritos’”. Denardi relata que en su trabajo “al contactar a miembros de su comunidad en Buenos Aires, muchos, tímidos al principio, me recibieron con gran interés por conocernos mutuamente”.

						
					

				
			

			La China clásica

			La cultura argentina heredó la vaporosa y legendaria imagen de China formalizada en Europa por los viajes de Marco Polo. Una tierra que es emblema de lo remoto y lo fantástico, una vastedad en la que se encuentran, oníricamente, una muralla que se ve desde la Luna, dragones que vuelan por el cielo, estatuas de Buda del tamaño de montañas, monjes con poderes milagrosos y ciudades del futuro. Un mundo de portentos sintetizados en la pólvora, la brújula y la imprenta. Las pinturas en que unas montañas perdidas en el tiempo flotan en la blancura y nadan los peces en la eternidad expresan ese país-mundo. El artista argentino Daniel Santoro explica que aquella China no está sometida a la fuerza de la gravedad, lo que se evidencia en que las columnas que sostienen los techos se disimulan, las imágenes se organizan alrededor de su centro, nada cae. No existe el peso de la realidad, tal como es concebida en la tradición occidental. El cuerpo y los hechos no están sujetos a la tiranía del tiempo cronológico.

			
				
					
				
				
					
							
							Según el Centro de Estudios Nueva Mayoría, el 63% de los argentinos tiene una imagen positiva de China. Y según TNS Gallup, el 51% tiene una imagen negativa sobre Estados Unidos.

						
					

				
			

			Los productos made in China

			Herencia de la era de los imperios fue el sello made in como garantía de la superioridad de las manufacturas industrializadas en las metrópolis. En la prehistoria del comercio entre China y Argentina, las mercancías chinas (la seda, la porcelana, el arte, las joyas de calidad fantástica) estaban envueltas en el exotismo que tuvieron en Europa por siglos, pero cuando los productos made in China desplazaron a los made in Taiwan y comenzaron a conquistar el mercado, se convirtieron en sinónimo de lo barato y de mala calidad. La imagen también estaba cargada de una dosis de asombro: ¿cómo pueden producir cualquiera cosa y tan barata? En los últimos años, la habilidad se está imponiendo a la mala calidad, y el diseño, a la copia. Ernesto Fernández Taboada, director ejecutivo de la Cámara de Comercio Argentina-China, explica que los chinos “quieren verse como productores exportadores de bienes de calidad. Están en esa transición, pero cada vez con productos de mejor calidad. Incluso, están pasando del made in China al designed in China”.

			
				
					
				
				
					
							
							¿Sabías que... más del 90% de los chinos que viven en Argentina son solo de la provincia de Fujian y de la isla de Taiwán?

						
					

				
			

			Parte de la new age

			China fue parte de la movida new age que prescribió un orientalismo como modo de vida alternativo y mejor, por considerárselo más sabio, respetuoso de tradiciones milenarias, armónico, pacífico, natural y espiritual. Incluye un elemento mágico, el tai chi chuan; la medicina china, relacionada con una dieta naturista, que es una guía para mantener el cuerpo perfecto; el feng shui, que dicta cómo habitar los espacios con armonía, y también el zodíaco, el Tao Te King y el I Ching, vehícu­los para reflexionar sobre el rumbo de la vida.

			La China de los inmigrantes

			Hasta la década de 1980, a diferencia de México o Perú, Argentina recibió chinos a cuentagotas. Cuando un siglo antes se diseñó una nación con extranjeros, se excluyó a los chinos, a quienes se consideraba una raza inferior. Aquel racismo aún persiste, pese a que Argentina ha recibido una comunidad de un centenar de miles de chinos, lo que los ha convertido en la primera minoría de extranjeros provenientes de países que no pertenecen al Mercosur.

			La imagen que los argentinos tienen de estos chinos ha sido fuertemente mediada por las dificultades que plantea el idioma a la integración. Esta situación se hizo más crítica cuando a la primera oleada inmigratoria, compuesta por taiwaneses, que tienen manejo del idioma inglés, siguió la fuerte llegada de fujianeses, que no tienen con los argentinos ninguna lengua en común.

			Los chinos cumplieron a los argentinos el sueño de recuperar los almacenes de barrio, pero aun así el diálogo persona a persona apenas existió. Los rasgos que los argentinos vienen observando de los chinos casi no se diferencian de los que se atribuyen a cualquier inmigrante: el tesón trabajador, el ahorro, el aferramiento a costumbres del país de origen.

			
				
					
				
				
					
							
							El comercio con China reinstala el congénito debate sobre una Argentina “granero del mundo” o una Argentina industrial, que gana agregando valor a sus productos. China es el principal mercado para las exportaciones agrícolas argentinas. Ante las fuertes críticas, prima un sentido de la oportunidad, de no desaprovechar el momento.

							En tanto, algunos no dejan de explorar nichos de mercado en China para las manufacturas argentinas, mientras algunos involucrados en la relación económica, encabezados por funcionarios chinos, aseguran que las posibilidades de ampliar el comercio son enormes, y es menor el rechazo de China a productos industrializados en Argentina que la falta de oferta por parte de los argentinos.

						
					

				
			

			Mercados y nichos de mercado

			China aparece como un mercado infinito, un paraíso para los vendedores de cualquier producto. Para Argentina, ese sueño se ha plasmado en la venta de commodities agrícolas, casi exclusivamente soja, lo que plantea el desafío de vender también productos con valor agregado. A tal desafío concurren la competencia de la misma China, la falta de vías (logística, legislación, protocolos, etc.) para el comercio y las descomunales dimensiones de la demanda china.

			Mientras se mantiene el mercado de commodities, aparece un nicho de mercado constituido por el sector que ha ido aumentando su poder adquisitivo hasta convertirse en uno de los focos mundiales del consumo de lujo.

			Félix Peña, titular del Instituto de Comercio Internacional de la Fundación ICBC, indica que “explotar los mercados de China requiere entender al otro en sus múltiples diversidades, empatía e inteligencia competitiva, nutrida de diversos canales de información, diálogo e intercambio de ideas, personas y conocimientos”.

			La China contemporánea

			La China actual ha crecido a un promedio del 9% anual en los últimos treinta años, hasta cambiar la fórmula del poder planetario como limitante del dominio unipolar de Estados Unidos. Este escenario no es abstracto para Argentina, porque nuestra economía ha ido ganando cierta dependencia de la de China. Por otro lado, la apertura de esta hacia formas capitalistas en su estructura económica no significa la instauración de una democracia al estilo occidental.

			La imagen de la China actual que nos formamos en Argentina está casi en su totalidad mediada por los think tanks y las corporaciones mediáticas occidentales, que
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