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Licencia de la edición

	 

	Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia. Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.
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Capítulo 1.

	INTRODUCCIÓN

	 

	 

	 

	Casi la mitad de los usuarios comienzan su experiencia de compra online en un buscador (Google, por lo general), y una gran parte del tráfico hacia los sitios de comercio electrónico proviene de los motores de búsqueda. Lógicamente, también las ventas dependen en buena medida de las búsquedas orgánicas y de la visibilidad que el negocio obtenga en las mismas.

	 

	Es evidente, en consecuencia, que es poco menos que imposible para las empresas de comercio electrónico prosperar sin una adecuada optimización para buscadores. No queremos desanimarte (¡todo lo contrario!), pero el SEO para los sitios de comercio electrónico es más duro y competitivo que nunca, ya que no solo estamos compitiendo con grandes tiendas ya establecidas -y que están en la mente de todos-, sino que es necesario optimizar numeroso factores para no quedarse atrás.

	 

	El hecho es que no sólo estás compitiendo contra gigantes como Amazon, sino que es necesario prestar atención a los nuevos factores de clasificación, como la velocidad del sitio, la experiencia de usuario o la usabilidad móvil, entre muchos otros.

	 

	Afortunadamente, esta guía práctica te mostrará exactamente cómo vencer los obstáculos y a situarte en Google por encima de tus competidores.

	 

	Si estás buscando conseguir más tráfico de las búsquedas orgánicas (y convertir ese tráfico en clientes para tu negocio de comercio electrónico), entonces te encantará este libro.

	 


Capítulo 2.

	INVESTIGACIÓN DE PALABRAS CLAVE: CÓMO ELEGIR LAS PALABRAS CLAVE QUE MEJOR CONVIERTAN

	

	

	

	El primer paso de toda estrategia SEO es la investigación y análisis de palabras clave. Las palabras clave son aquellas por las que quieres aparecer en Google o Bing cuando alguien las introduce en el buscador. La detección y elección de las palabras clave adecuadas nos va a permitir lograr un mayor porcentaje de conversiones. Lo más importante en este primer paso, sobre el que edificaremos el resto de acciones SEO, será identificar las palabras clave para la página principal y cada página de producto del sitio de e-commerce. Las palabras clave de oro serán aquellas relacionadas con nuestros productos (relevantes) que cuenten con una alta demanda (número de búsquedas) y una baja competencia en las búsquedas de Internet. Estas palabras clave deben ser muy específicas, nunca generales. Por ejemplo, si vendes 'chaquetas de cuero para mujer', esta es la cadena de palabras clave exacta para la que tienes que optimizar tu página, ya que si apuntas a 'chaquetas',  a tu página llegarán hombres que busquen chaquetas o mujeres que busquen chaquetas pero no de cuero, por lo que al no encontrar lo que buscan, abandonarán tu página rápidamente y, por supuesto, sin comprar nada. Además, tu página irá perdiendo relevancia para los buscadores y tu ranking se verá afectado. En resumen, las palabras clave generales conducen a altas tasas de rebote y a bajas conversiones. Por otra parte tenemos palabras clave de alta demanda pero de alta competencia, las cuáles serán muy difíciles de posicionar.

	

	CÓMO ENCONTRAR LAS PALABRAS CLAVE DE ORO

	

	Amazon Suggest

	Amazon es una gran fuente de información para encontrar palabras clave relativas a productos. Para encontrar palabras clave en Amazon simplemente introduce en su buscador interno una keyword relacionada con los productos que vendes y obtendrás múltiples sugerencias de términos relacionados de larga cola de menor competición. Por ejemplo, si buscas en Amazon el término “chaquetas mujer”, obtendrás sugerencias como “chaquetas mujer verano”, “chaquetas mujer de punto”, “chaquetas mujer entretiempo”, etc... Un buen puñado de ideas para generar nuevas páginas en tu sitio y multiplicar las posibilidades de atraer tráfico segmentado.

	

	Google Keyword Planner (www.adwords.google.com)

	Introduciendo cualquier término clave en la herramienta de palabras clave de Google Adwords, obtendremos la media de búsquedas mensuales de los usuarios en Google, la tendencia del volumen de búsquedas (que puede fluctuar mucho en las búsquedas estacionales), ideas para nuevas palabras clave y la competencia para dichas palabras, establecida como baja, media o alta. Las palabras clave con alto volumen de búsqueda y competencia baja serán tus palabras clave de oro, pero también puedes usar las palabras clave de competencia media y alta para crear páginas de contenido dirigidas a tu público objetivo, ya que estamos hablando de posicionamiento orgánico y no de campañas pagadas en Adwords.

	

	Keyword Dominator Tool  (www.keyworddominatortool.com)

	Keyword Tool Dominator (KTD) es una una meta-herramienta que nos va a proporcionar miles de ideas para palabras clave, así como conocer su popularidad y su ranking. El software nos permite organizar y descargar las listas de palabras clave. Keyword Tool Dominator extráe palabras clave de Google Suggest, Google Shopping, Amazon, Bing, Ebay, Youtube y Etsy. KTD es especialmente útil para obtener términos muy segmentados de larga cola y descubrir nuevos nichos de mercado. Podemos realizar tres búsquedas diarias gratuitas a través de su servicio online (requiere una extensión para Google Chrome), pero también es posible adquirir el software Keyword Tool Suite para tener accceso ilimitado a todas las herramientas mencionadas.

	

	SEMRush (www.es.semrush.com)

	SEMRush es una herramienta comercial, pero sin duda es una de las mejores para descubrir palabras clave de oro. SEMRush cuenta con una herramienta que muestra la dificultad de posicionamiento de las palabras clave., expresada en porcentaje. La herramienta SEMrush Keyword Difficulty te mostrará en qué palabras clave debes centrarte. Al indicar el porcentaje de dificultad de una determinada palabra clave, la herramienta te ayuda a calcular lo fácil que sería alcanzar los primeros puestos orgánicos de la competencia en las 20 primeras posiciones de Google o Bing.

	

	Cuanto mayor sea el porcentaje obtenido, mayor esfuerzo se necesitará para superar a tus competidores para las palabras clave determinadas. El objetivo será descubrir los términos de búsqueda con mayor facilidad y tendrás más oportunidades de conseguir un ranking superior al de la competencia. SEMRush también te muestra los términos clave por los que tu competencia ya está posicionada. La versión gratuita de SEMRush te permite calcular la dificultad de hasta 10 palabras clave.

	

	Una vez identificadas las palabras clave de oro podrás crear contenido en torno a ellas, ya sea en tu sitio principal (tu tienda online) o en el blog asociado a tu e-commerce. Utiliza las cadenas de larga cola (las búsquedas específicas consistentes en varias palabras), ya que tienen mejor competencia y conducen a una alta tasa de conversión. Utiliza estas cadenas de larga cola como título de tus posts y páginas de producto y categorías, pero ¡cuídate de no repetir títulos!. Cada entrada o página de tu sitio debe centrarse en una sola frase clave. 
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