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1. Introducao

1.1 Por que entrar no mercado de
vinhos?

O mercado de vinhos brasileiro esta em crescimento
constante. Algumas questoes contribuem para esse
crescimento, como a crescente apreciacao do vinho
como parte da cultura alimentar em muitas regioes
do mundo, incluindo mercados emergentes.

Alem disso, ha um aumento da demanda por vinhos
organicos e naturais, a medida que os consumidores
se tornam mais conscientes da sustentabilidade e da
qualidade dos produtos que consomem.

Também tem impulsionado esse crescimento, a
exploracao de novas regioes e a busca por novas
variedades e terroirs, levando produtores e
consumidores a explorar vinicolas menos
tradicionais, como Bolivia, Nova Zelandia, Africa do
Sul e ate a mesma China.
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Para se ter uma ideia, em 2021 o Brasil atingiu a 14a
posicao no ranking de mercados de vinhos mais
atraentes do mundo, depois de subir 12 colocacoes,
de acordo com a consultoria Wine Intelligence.

Alem disso, dados da Ideal Consulting mostram que
0 mercado de espumantes nacional cresceu 2% em
2022, enquanto o de importados cresceu 28%,
alcancando uma participacao de mercado de 17%.

Nos ultimos 12 anos, a populacao de consumidores
regulares de vinho dobrou de 22 milhoes em 2010
para 44 milhoes em 2022, segundo dados da Wine
Intelligence. E de 2016 a 2021 foram consumidos
mais de 20,2 milhoes de litros no pais — a expectativa
é de que esse valor dobre até 2026, segundo dados
da Euromonitor International, provedor de pesquisa
de mercado.

Para explorar ainda mais os numeros, Segundo a ABE
(Associacao Brasileira de Enologia), desde 2017 o
pais vem se destacando no consumo de vinhos.
Dados da Ideal Consulting apontam que o setor
obteve um crescimento de 6% no primeiro
quadrimestre entre 2021 e 2022, sendo
Impulsionado, principalmente, pelos vinhos
brasileiros.
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Ainda conforme dados da Ideal Consulting, em 2022,
o tamanho do mercado ficou em mais de R$400
milhdes de garrafas, sendo formado pelo total de
garrafas comercializadas por vinicolas brasileiras e
Importadas.

Por fim, notou-se um grande aumento do mercado no
Inicio e meio da pandemia, com uma leve ressaca nas
vendas ao final. Porém, hoje os dados, ja apontam
para um retomada do consumo.
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1.2 Investindo em um e-commerce de
vinhos

Vimos que o mercado de vinhos esta em constante
crescimento. Apesar das muitas possibilidades de
empreendimento, nesse e-book vamos focar na
modalidade e-commerce, por entendermos ser uma
opcao mais democratica onde e possivel comecar
com pouco investimento.

Agora veremos, porque investir em um e-commerce

de vinhos pode ser uma decisao estrategica atraente.

Aqui estao algumas vantagens e motivos para
considerar esse tipo de investimento:

e Acessibilidade: O e-commerce de vinhos pode tornar os
vinhos mais acessiveis a uma variedade maior de
consumidores, uma vez que nao depende de lojas fisicas.
Isso pode ser especialmente benéfico para pessoas em
areas onde as opcoes de compra de vinhos sao limitadas.

e Maior variedade: Os e-commerces de vinhos podem
oferecer uma ampla selecao de vinhos de diferentes
regioes, estilos e faixas de preco, permitindo aos
consumidores explorar uma variedade de opgoes que
podem nao estar disponiveis em lojas fisicas.
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e Comodidade: Os consumidores apreciam a conveniéncia de
comprar vinhos online, especialmente quando podem fazeé-
lo a qualquer hora e em qualquer lugar. Além disso, as
entregas em domicilio sao uma comodidade extra.

e Educacao: Muitos e-commerces de vinhos oferecem
iInformacoes fornecidas sobre os produtos, incluindo notas
de demonstracgao, sugestoes de harmonizacao e historias
sobre as vinicolas. Isso ajuda os consumidores a fazerem
escolhas assertivas e se identificar com o produto.

e Segmentacao: Os e-commerces podem segmentar o
publico com base em preferéncias, historico de compras e
comportamento do cliente, o que pode resultar em
campanhas de marketing mais eficazes e uma experiéncia
de compra personalizada.

e Menor custo operacional: Em comparacao com lojas fisicas,
um e-commerce de vinhos pode ter custos operacionais
mais baixos, como aluguel de espaco, pessoal e despesas de
manutencao.

e Flexibilidade: A natureza on-line do negocio oferece
flexibilidade na gestao do estoque, ajustes de precos e
promocoes sazonais, permitindo uma adaptacao mais agil
as mudancas no mercado.
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