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O mercado de vinhos brasileiro está em crescimento
constante. Algumas questões contribuem para esse
crescimento, como a crescente apreciação do vinho
como parte da cultura alimentar em muitas regiões
do mundo, incluindo mercados emergentes. 

Além disso, há um aumento da demanda por vinhos
orgânicos e naturais, à medida que os consumidores
se tornam mais conscientes da sustentabilidade e da
qualidade dos produtos que consomem.

Também tem impulsionado esse crescimento, a
exploração de novas regiões e a busca por novas
variedades e terroirs, levando produtores e
consumidores a explorar vinícolas menos
tradicionais, como Bolívia, Nova Zelândia, África do
Sul e até a mesma China.

1. Introdução

1.1 Por que entrar no mercado de
vinhos?
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Para se ter uma ideia, em 2021 o Brasil atingiu a 14a
posição no ranking de mercados de vinhos mais
atraentes do mundo, depois de subir 12 colocações,
de acordo com a consultoria Wine Intelligence.

Além disso, dados da Ideal Consulting mostram que
o mercado de espumantes nacional cresceu 2% em
2022, enquanto o de importados cresceu 28%,
alcançando uma participação de mercado de 17%.

Nos últimos 12 anos, a população de consumidores
regulares de vinho dobrou de 22 milhões em 2010
para 44 milhões em 2022, segundo dados da Wine
Intelligence. E de 2016 a 2021 foram consumidos
mais de 20,2 milhões de litros no país — a expectativa
é de que esse valor dobre até 2026, segundo dados
da Euromonitor International, provedor de pesquisa
de mercado.

Para explorar ainda mais os números, Segundo a ABE
(Associação Brasileira de Enologia), desde 2017 o
país vem se destacando no consumo de vinhos.
Dados da Ideal Consulting apontam que o setor
obteve um crescimento de 6% no primeiro
quadrimestre entre 2021 e 2022, sendo
impulsionado, principalmente, pelos vinhos
brasileiros.
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Ainda conforme dados da Ideal Consulting, em 2022,
o tamanho do mercado ficou em mais de R$400
milhões de garrafas, sendo formado pelo total de
garrafas comercializadas por vinícolas brasileiras e
importadas.

Por fim, notou-se um grande aumento do mercado no
início e meio da pandemia, com uma leve ressaca nas
vendas ao final. Porém, hoje os dados, já apontam
para um retomada do consumo.

Efeito da pandemia
A pandemia da COVID-19 teve um forte impacto no mercado de vinhos. Por um

lado, as restrições de viagem e os fechamentos de restaurantes afetaram as vendas
de vinhos em locais de consumo público, mas, por outro lado, muitos

consumidores preferiram comprar mais vinhos para consumo em casa.
 

Aliado a isso, a pandemia impulsionou o comércio eletrônico, que ganhou destaque
com canais de vendas de vinho, tornando-o mais acessível a diversos públicos.
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Vimos que o mercado de vinhos está em constante
crescimento. Apesar das muitas possibilidades de
empreendimento, nesse e-book vamos focar na
modalidade e-commerce, por entendermos ser uma
opção mais democrática onde é possível começar
com pouco investimento.

Agora veremos, porque investir em um e-commerce
de vinhos pode ser uma decisão estratégica atraente.

Aqui estão algumas vantagens e motivos para
considerar esse tipo de investimento:

Acessibilidade: O e-commerce de vinhos pode tornar os
vinhos mais acessíveis a uma variedade maior de
consumidores, uma vez que não depende de lojas físicas.
Isso pode ser especialmente benéfico para pessoas em
áreas onde as opções de compra de vinhos são limitadas.

Maior variedade: Os e-commerces de vinhos podem
oferecer uma ampla seleção de vinhos de diferentes
regiões, estilos e faixas de preço, permitindo aos
consumidores explorar uma variedade de opções que
podem não estar disponíveis em lojas físicas.

1.2 Investindo em um e-commerce de
vinhos
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Comodidade: Os consumidores apreciam a conveniência de
comprar vinhos online, especialmente quando podem fazê-
lo a qualquer hora e em qualquer lugar. Além disso, as
entregas em domicílio são uma comodidade extra.

Educação: Muitos e-commerces de vinhos oferecem
informações fornecidas sobre os produtos, incluindo notas
de demonstração, sugestões de harmonização e histórias
sobre as vinícolas. Isso ajuda os consumidores a fazerem
escolhas assertivas e se identificar com o produto.

Segmentação: Os e-commerces podem segmentar o
público com base em preferências, histórico de compras e
comportamento do cliente, o que pode resultar em
campanhas de marketing mais eficazes e uma experiência
de compra personalizada.

Menor custo operacional: Em comparação com lojas físicas,
um e-commerce de vinhos pode ter custos operacionais
mais baixos, como aluguel de espaço, pessoal e despesas de
manutenção.

Flexibilidade: A natureza on-line do negócio oferece
flexibilidade na gestão do estoque, ajustes de preços e
promoções sazonais, permitindo uma adaptação mais ágil
às mudanças no mercado.
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