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Economía creativa integrada

	De los fundamentos globales a las prácticas locales y las innovaciones tecnológicas

	 

	 


Estructura de la obra y resumen detallado

	 

	La siguiente estructura se diseñó para ofrecer un aprendizaje profundo, combinando los fundamentos macroeconómicos globales de la economía creativa con estudios de casos prácticos sobre comunicación, diseño, territorios e innovaciones tecnológicas presentes en las fuentes.

	 

	Introducción: El paradigma de la economía creativa

	Presentación del concepto de economía creativa como uno de los pilares más dinámicos y resilientes de la actividad socioeconómica global, en la intersección del arte, la cultura, los negocios y la innovación.

	Evolución conceptual de las industrias creativas hacia la economía creativa (perspectivas de la UNCTAD y la "Economía Naranja" del BID) y su papel en el logro de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

	

	

	Parte I: Fundamentos estructurales y macroeconómicos

	Esta sección aborda los fundamentos teóricos, la organización del mercado y las políticas públicas que apoyan al sector creativo.

	Capítulo 1: El capital intelectual y la dimensión económica de la cultura.

	La cultura como objeto de análisis económico y la aplicación de instrumentos económicos a los fenómenos culturales.

	La transformación de ideas abstractas en bienes y servicios intangibles con valor simbólico y económico.

	Capítulo 2: Taxonomía de las profesiones y dinámica global del comercio

	Mapeo de macroáreas creativas: desde la artesanía y el diseño de servicios espaciales hasta el software y la I+D.

	La desmaterialización del trabajo y el impacto de la transición acelerada de bienes físicos a servicios digitales intangibles.

	Capítulo 3: La plataformización de la sociedad y las asimetrías del mercado

	Cómo las plataformas digitales, moldeadas por algoritmos y datos, están reorganizando el espacio social y la cadena de valor de la economía creativa.

	El desafío que plantean los oligopolios tecnológicos y del entretenimiento, las barreras de entrada y la necesidad de estrategias de distribución independientes para los creadores.

	Capítulo 4: Políticas públicas y economía creativa verde

	El papel del Estado en la promoción de la cultura y la regulación de la propiedad intelectual (derechos de autor, patentes y licencias Creative Commons).

	La transición ecológica a través del diseño circular, la responsabilidad socioambiental y la búsqueda de modelos económicos sostenibles.

	

	

	Parte II: Territorios creativos e impacto socioeconómico

	Centrarse en las dimensiones geográficas y sociales de la economía creativa, explorando cómo la creatividad transforma las realidades locales y promueve el desarrollo regional.

	Capítulo 5: Ciudades y territorios creativos como centros de innovación

	La creación de centros creativos y ecosistemas dinámicos basados en la tolerancia, el talento y la tecnología.

	Estudios de caso: La inclusión de Brasilia en la Red de Ciudades Creativas de la UNESCO a través del diseño y el papel del Barrio Creativo de Bombarda (Oporto, Portugal) en la revitalización y cohesión urbanas.

	Capítulo 6: Empoderamiento social y sostenibilidad en las comunidades tradicionales

	El papel fundamental de la mujer en la economía creativa comunitaria y en la economía de la "asistencia social".

	Caso práctico: El impacto del Movimiento de Mujeres de las Islas de Belém (MMIB) en la Amazonía, a través del turismo comunitario y la bioeconomía (por ejemplo, el cultivo de priprioca) para la autonomía financiera.

	

	

	Parte III: Comunicación, consumo y tecnologías emergentes

	Explorando los lenguajes, las estrategias de marketing y las nuevas tecnologías que conectan los productos creativos con su público.

	Capítulo 7: Arte y emprendimiento en la sociedad del conocimiento

	La evolución histórica del patrocinio artístico (mecenazgo) hacia la independencia creativa en el mercado cultural.

	El emprendimiento artístico como catalizador de la economía creativa y la importancia de la Educación Emprendedora en las Artes (EEA).

	Capítulo 8: Inteligencia artificial e inmersión en la Web 3.0

	La coproducción entre humanos y algoritmos y la adopción de la IA generativa en el diseño gráfico, la redacción publicitaria y los procesos de redes sociales.

	Las artes visuales digitales, los tokens no fungibles (NFT) y los metaversos como nuevos entornos inmersivos y comercialización estética.

	Capítulo 9: Narración de historias y relatos de consumo en la economía creativa

	El uso estructurado de la narración transmedia para añadir valor simbólico a las marcas, generar identificación y crear comunidades de fans.

	La movilización de la memoria afectiva, la nostalgia y las alegorías arcaicas en la publicidad contemporánea.

	Capítulo 10: Neuromarketing y experiencias multisensoriales

	La influencia de la economía conductual y los sesgos cognitivos en la toma de decisiones del consumidor.

	El impacto de los estímulos sensoriales, centrándonos en el marketing olfativo, en la activación de recuerdos emocionales y la percepción de texturas, colores y entornos.

	Epílogo: El "futuro ancestral" y la reinvención de las subjetividades

	Reflexiones sobre la necesidad de combinar el avance tecnológico con la sabiduría de las culturas tradicionales y la pluralidad narrativa, utilizando la visión de Ailton Krenak para posponer las crisis sistémicas y repensar el lugar del cuerpo y los sentidos en la economía.

	 




	

	Estructuras pedagógicas recomendadas para el libro electrónico

	Para garantizar un aprendizaje profundo, se sugiere incluir las siguientes secciones estructurales a lo largo del libro:

	
		Recuadros de conceptos clave: Pequeños recuadros explicativos en cada capítulo para definir términos técnicos complejos (por ejemplo, cadenas de bloques, efecto autopoiético del diseño de sistemas, narración transmedia, externalidades positivas).

		Estudios de caso integrados: Al final de cada capítulo de la Parte III, se presentan estudios de caso reales citados en las fuentes, como el "retirada del mercado de Kombi" para ilustrar la narración de historias, y las campañas transmedia para la película de Barbie (2023) que abordan la moda y la comida.

		Herramientas y guías prácticas: Incluye guías de aplicación para profesionales, con consejos sobre protección de patentes y derechos de autor, o sugerencias sobre cómo estructurar un guion inmersivo basado en la regla AIDA (Atención, Interés, Deseo y Acción).

		Preguntas para la reflexión crítica: Incluya preguntas al final de cada capítulo para fomentar el pensamiento crítico, tales como: "¿Cómo podemos garantizar la presencia escénica y artística del actor frente a la mediación tecnológica y las representaciones sociales hegemónicas?"



	 


Introducción: El paradigma de la economía creativa en tu vida diaria

	 

	¿Te has parado a pensar de dónde proviene el valor de las cosas que consumes a diario? La aplicación de tu smartphone, las series que ves sin parar en plataformas de streaming, el diseño de tu termo o la forma en que tu restaurante favorito interactúa contigo en las redes sociales. Todo esto está impulsado por un motor invisible, pero extremadamente poderoso: la economía creativa.

	Hoy en día, la economía creativa se ha consolidado como uno de los pilares más dinámicos y resilientes del mundo, operando precisamente en la intersección del arte, la cultura, los negocios y la innovación tecnológica. Pero sería un error pensar que este ecosistema se limita solo a pintores, músicos o cineastas. La base de este modelo es la capacidad humana de generar y hacer circular capital intelectual.

	Importantes instituciones globales ya han analizado este fenómeno. La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD), por ejemplo, se centra en el ciclo de ideas que generan propiedad intelectual, mientras que el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) lo ha denominado la "Economía Naranja", definiéndolo como el proceso mediante el cual las ideas abstractas se convierten en bienes y servicios con valor financiero real.

	En este libro, desmitificaremos estos conceptos. Descubrirás que la economía creativa abarca una cadena de valor donde convergen prácticamente todas las esferas de la actividad humana. Si quieres destacar en el mercado
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