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Não bastasse esse livro descrever e mostrar aspectos das Cores e seu significado nas mídias sociais ele vem carregado de emoções. 

Primeira emoção:  atualizar um material de tamanha importância para levar e valorizar a comunicação humana. Mostra um modelo de conhecimentos importantes para os seres humanos nesta época, hoje e 

de agora em diante. 

O conteúdo mostra as preferencias de cada pessoa brasileira e facilita a compressão e assimilação dos conceitos sobre cores na Web e nas mídias sociais resultando uma mudança positiva mais rápida e sustentada ao longo do tempo. 

Segunda emoção se deve ao fato que todo o valor de venda integral é aplicado no 1º Programa de Curso para Capacitar Mulheres para a 

Liberdade – Ministrado Gratuitamente. 

http://bit.ly/2019_Curso_Livre_Gratuito_Capacitar_Mulheres_para_a_Lib

erdade 

Terceira emoção: O conteúdo aqui nesta obra faz parte do material didático ministrado no 1º Curso para Capacitar Mulheres para a Liberdade – Ministrado Gratuitamente. 
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Você já sabe mas nào custa lembrar 1.  97,7% das pessoas acreditam que a cor / design é o principal fator de influência na decisão de compra? 


2.  Nos primeiros 90 segundos da visualização inicial, fazemos um julgamento subconsciente sobre um produto ou marca. Se você acha isso impressionante, 90% desse julgamento é feito apenas com base na cor! 


3.  Embora as impressões coloridas sejam responsáveis por 71% da aceitação ou rejeição de um produto, isso equivale a 93% do reconhecimento da marca. 



A psicologia das cores é a ciência de como as cores afetam o comportamento humano. 


As cores que você escolhe para o seu conteúdo podem parecer sem importância, mas você já pensou em como seu público-alvo responde a essas opções? Seja evocando uma memória nostálgica da infância ou instilando um tom geral para o leitor, a cor desempenha um papel enorme na sua introdução a um possível cliente ou potencial cliente. 


A ferramenta no centro de todas essas dicas é uma roda de cores. 


As rodas de cores mostram a relação entre as cores. Esses gráficos úteis (e bonitos!) Oferecem um mapa para: 


Opostos de cores 

Semelhanças de cores 

Tons de cores 

Tons de cor 


Quando você tem uma roda de cores na mão, observe as cores que ficam ao longo do mesmo "anel" na roda de cores. 






Roda de cores 


Observe a figura com a roda de cores a seguir. As cores que ficam ao longo do mesmo "anel" na roda de cores parecem visualmente relacionadas. 













A cor1 funciona melhor quando usada com moderação e consistência. 


Para começar, escolha duas cores principais para representar sua empresa e sua marca. Em seguida, você pode procurar uma "cor de destaque" para usar em locais onde deseja atrair atenção extra, como botões e links de apelo à ação. 





As cores que se sentam opostas na roda de cores parecem colidir de uma maneira com muita energia.  





1 Adendo: O Canva possui outra ótima ferramenta Color Wheel que você pode usar. 





Monocromático 


Três tons, tons e tonalidades de uma cor base. Fornece uma combinação de cores sutil e conservadora. Essa é uma combinação de cores versátil e fácil de aplicar a projetos de design para uma aparência harmoniosa. 


















Triádico 


Três cores lado a lado na roda de cores. Essa combinação de cores é versátil, mas pode ser avassaladora. Para equilibrar um esquema de cores análogo, escolha uma cor dominante e use as outras como acentos. 



Tetrádico 


Quatro cores espaçadas igualmente na roda de cores. Os esquemas de cores tetrádicos são ousados e funcionam melhor se você deixar uma cor dominar e usar as outras como acentos. Quanto mais cores você tiver na paleta, mais difícil será equilibrar. 








Cores primárias, secundárias e terciárias 


Existem 12 cores principais na roda de cores. 


Na roda de cores RGB, esses tons são vermelho, laranja, amarelo, verde chartreuse, verde, verde primavera, ciano, azul, azul, violeta, magenta e rosa. 


A roda de cores pode ser dividida em cores primária, secundária e terciária. 


As cores primárias na roda de cores RGB são as cores que, somadas, criam luz branca pura. Essas cores são vermelho, verde e azul. 




Na roda de cores RYB, cores primárias são cores que não podem ser misturadas com outras cores. Existem três cores principais: vermelho, amarelo e azul. 


Cores secundárias são as cores resultantes da mistura de duas cores primárias. Existem três cores secundárias. Na roda de cores RGB, são ciano, magenta e amarelo. Quando você mistura luz, vermelho e verde produzem amarelo, verde e azul produzem ciano e azul e vermelho produzem magenta. 


Na roda de cores RYB, as cores secundárias são roxo (vermelho misturado com azul), laranja (vermelho misturado com amarelo) e verde (amarelo misturado com azul). 


Cores terciárias são cores feitas pela combinação de uma cor secundária com uma cor primária. Existem seis cores terciárias. Na roda de cores RGB, são laranja, verde-amarelo, verde-primavera, azul, violeta e rosa. 


Na roda de cores RYB, as cores terciárias são vermelho-laranja, amarelo-laranja, amarelo-verde, azul-verde, azul-violeta e vermelho-violeta. 
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2 Da Esquerda para a direita: Cor primária, Secundária e Terciaria. 



Cores quentes e frias 


A roda de cores também pode ser dividida em cores quentes e frias. O calor ou o frescor de uma cor também é conhecido como temperatura da cor. As combinações de cores encontradas em uma roda de cores geralmente têm um equilíbrio de cores quentes e frias. 


De acordo com a psicologia da cor, diferentes temperaturas de cor evocam sentimentos diferentes. Por exemplo, diz-se que cores quentes lembram aconchego e energia, enquanto cores frias estão associadas a serenidade e isolamento. 


Cores quentes são as cores do vermelho ao amarelo. Diz-se que essas cores lembram o calor, como o sol. 


Cores frias são as cores do azul ao verde e roxo. Diz-se que essas cores lembram o frescor, como a água. 
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333 Da esquerda para a direita: cor fria e cor quente. 



Tons, matizes e tons 


Você pode criar tons, matizes e tons de uma cor adicionando preto, cinza e branco a um matiz base. 


Sombra 


Uma sombra é criada adicionando preto a um matiz base, escurecendo a cor. 

Sombras podem ser bastante dramáticas e podem ser avassaladoras. 


Matiz 


Uma tonalidade é criada adicionando branco a um matiz base, clareando a cor. Isso pode tornar a cor menos intensa e é útil ao equilibrar combinações de cores mais vivas. 


Tons 


Um tom é criado combinando preto e branco - ou cinza - com um matiz base. 

Assim como os tons, os tons são versões mais sutis da cor original. É menos provável que os tons pareçam pastel e podem revelar complexidades não aparentes na cor base. 
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4 Da esquerda para a direita: sombra, matiz e tom. De cima para baixo.  




Matiz, Saturação e Luminância 



Uma tonalidade é basicamente qualquer cor na roda de cores. Quando você estiver usando uma roda de cores ou um seletor de cores, poderá ajustar a saturação e a luminância de um matiz. 


Saturação é a intensidade ou pureza da cor. 


Luminância é a quantidade de brilho ou luz em uma cor. 



Ignificados e esquemas de cores 


Esta é apenas uma introdução ao fascinante mundo das cores. Há muito mais para aprender. No discorrer das páginas você vai conhecer muito mais. 











Preto 


Ganhar o título de cor mais escura graças à sua total absorção de luz não é outro senão o preto. Da mesma forma que o branco, o preto é uma cor acromática (uma cor sem matiz) e uma com uma longa história de uso e importância que se estende até os dias modernos. 


Além do branco, o preto é uma das primeiras cores registradas usadas na arte, o pigmento criado pelo paleolítico que usava carvão, ossos queimados ou vários minerais triturados. 


Ao longo de grande parte da história, o preto tem sido um símbolo do mal (como o submundo da mitologia grega), luto, tristeza e escuridão. No entanto, no Egito antigo, a cor tinha conotações positivas de proteção e fertilidade O preto passou por muitas mudanças de significado, aplicação e percepção de época para época e de cultura para cultura. Eventualmente, a cor foi revolucionada e ganhou uma posição de destaque no mundo da moda, tornando-se rapidamente um símbolo de elegância e simplicidade. 


O preto é visto como uma cor nítida que pode promover muitas idéias, desde sofisticação, mistério, sensualidade, confiança até sofrimento e miséria, dependendo da aplicação. 


No mundo das marcas, o preto é um item básico. Embora se pense que as cores aumentam o reconhecimento da marca em até 80%, muitas marcas optam por um logotipo preto nítido, graças à versatilidade da tonalidade. O 

preto pode promover idéias de poder, elitismo e força. Isso geralmente é visto em marcas de esportes como Nike, Puma e Adidas. O uso de logotipos em preto liso e arrojado cria marcas marcantes, ousadas e marcantes. 


Por outro lado, o preto também é frequentemente usado para promover elegância, luxo e status. É por isso que vemos logotipos pretos simples usados para marcas de beleza e moda, como Schwarzkopf e Chanel, pois a cor é considerada atemporal e nunca fora de moda. 




Origem e simbolismo das cinco cores mais importantes Acredita-se que os artistas inventaram pigmentos usando uma combinação de solo, gordura animal e carvão queimado já há 40.000 anos. 


Na sociedade de hoje, a cor é talvez algo que damos como certo. Com um simples clique, temos milhares de cores à nossa disposição. Mas, assim como a ciência por trás da psicologia das cores , também há a história das cores. 


Abaixo, aprendemos sobre como algumas de nossas cores favoritas foram criadas e como elas evoluíram para formar significado na sociedade e através do design. 


As cores desempenham um papel extremamente importante na história cultural humana. 


A seguir em uma breve exposição apresentamos e revelamos a origem, e também, o simbolismo das cinco cores mais importantes. 


Amarelo 


As roupas de açafrão já foram proibidas para o povo chinês. Apenas o imperador e os monges budistas tiveram permissão para usá-las. 


A cor amarela nobre veio do pistilo do açafrão, um açafrão que floresce no outono e se assemelha ao outono atemporal em nossas latitudes. 


8000 flores dão 100 gramas de fios secos vermelho-marrom, dos quais o corante "Crocin" pode ser obtido com água. 


O açafrão tem um poder de coloração incrível: mesmo na proporção de 1 em 200.000, a cor permanece visível. O tempero também era considerado afrodisíaco e era usado para tingir cosméticos e alimentos. 


A planta de reseda e a cúrcuma barata (açafrão) serviram como substitutos do precioso amarelo açafrão. 


A cor Amarela açafrão era da cor do amor e depois da luxúria. Portanto, na Idade Média, o clero declarou amarelo como a cor das prostitutas — elas tiveram que usar um cinto amarelo ou algo semelhante para identificá-las. 


O amarelo era cada vez mais negligenciado: Judas usava um casaco de traidor amarelo; entre os nazistas havia a estrela judia amarela ― já no século 12 os judeus tinham que usar um chapéu amarelo pelas mesmas razões. 


Termos como fel amarelo ou amarelo com inveja tornaram-se comuns. 


O amarelo ensolarado também significa conhecimento e maturidade. 


Roxo 


Não há substituto para o roxo real. O corante real ainda é o mais caro hoje. O 

roxo simboliza o poder e, assim, os reis de Israel e os imperadores da Pérsia já se envolviam em roupas roxas. 


Na Roma so o império de Nero, ninguém mais foi autorizado a usar essa cor quando a pena de morte foi ameaçada que o imperador romano. 


Em 1468, o Papa Paulo II introduziu o roxo para os cardeais . A cor deve simbolizar a lealdade ao papa até o derramamento de sangue. 


Paulo II introduziu a saia cardeal, uma majestosa túnica cerimonial roxa, para distinguir os membros do Santo Colégio dos outros clérigos. No entanto, eles logo lidaram com o vermelho carmim, proveniente dos piolhos de Koschenille. 


Vermelho 


A cor do fogo, paixão e sangue é comum na natureza. Os pigmentos vermelhos são obtidos a partir de óxido de ferro, ocre vermelho, bolus, rubéola ou vermelhão. O hena, o mais louco e os piolhos da cochonilha também são bons fornecedores de cores. 


O vermelho tem um tremendo efeito simbólico em todo o mundo. Diz-se que Adão se originou da terra vermelha e as mulheres chinesas vestem vermelho no casamento
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