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            Libro in regalo

          

        

      

    

    
      Pubblicare indipendentemente un libro professionale non è una passeggiata. Ecco la guida che ti rende la vita più facile.

      Iscriviti alla mia newsletter su self-publishing e book marketing e ricevi in regalo Autoeditoria Digitale: La mini guida al self-publishing professionale.

      Nella guida viene spiegato:

      
        	Come creare un libro che i clienti vogliono leggere

        	Come stabilire le basi di una piattaforma online

        	Come studiare il mercato per posizionare strategicamente il tuo libro

      

      Troverai inoltre dozzine di risorse su come iniziare la tua newsletter, creare la copertina di un libro, stabilire rapporti di collaborazione con altri autori e molto altro ancora.
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      Scarica la guida gratuita Autoeditoria Digitale

    

  


  
    
      
        
          
          

          
            Introduzione

          

        

      

    

    
      Lo so che cosa si prova a guardare una dashboard che riporta la vendita di zero libri. Non è una bella sensazione. Se stai leggendo questo libro, immagino che tu abbia provato qualcosa di simile. Magari stai vendendo qualche copia ogni tanto, ma non ti basta. Vuoi di più. Vuoi raggiungere un pubblico più ampio.

      Non ti mentirò. Vendere libri è difficile. Ci sono molte variabili che vanno al di là del tuo controllo. Un libro (specialmente di narrativa) è un prodotto strano, i gusti dei lettori sono diversi, difficili da prevedere. Un capolavoro per una persona può essere una perdita di tempo per un’altra. Nessuno di loro ha ragione. Non esiste un metro universale per giudicare la qualità di un libro.

      Eppure ci sono molti autori che guadagnano abbastanza da poter pagare le bollette, autori che si sono licenziati da lavori di tutto rispetto grazie ai proventi derivati dal self-publishing.

      Questa non è una favola. È una realtà solida come il MacBook Pro che sto usando per scrivere questa introduzione.

      Ho parlato con molti di questi autori, ho stretto loro la mano, e ho fatto loro delle domande che mi hanno aperto un mondo foriero di possibilità. Per me, è stato un po' come entrare nel guardaroba magico descritto nel fantasy di C. S. Lewis. Ho scoperto la terra di Narnia, e quando sono tornato non ero più lo stesso.

      Voglio che anche tu scopra la terra di Narnia.

      Ma c’è un problema. Prima che una persona compri il tuo libro, deve trovarlo, leggere la descrizione, valutare il prezzo e le recensioni e decidere se cliccare il pulsante ‘compra’ oppure no.

      Clic. Clic. Clic. Una manciata di azioni che richiedono pochi secondi, ma che stanno diventando sempre più difficili da ottenere.

      Voglio raccontarti una storia. C’era una volta un autore indipendente che aveva scritto una serie di fantascienza. Aveva dedicato quattro anni alla stesura della storia, aveva messo anima e corpo in ogni aspetto della sua pubblicazione.

      Purtroppo, nessuno sapeva che la sua serie esistesse. Questo autore non aveva idea di come attrarre l’attenzione sui suoi libri.

      Non era ancora entrato nella terra di Narnia.

      Come forse avrai capito, quell’autore ero io.

      Per anni sono stato convinto che i libri dovessero essere ‘scoperti’ dal pubblico, che il traffico non potesse essere creato ma dovesse essere atteso in modo fiducioso.

      Se il libro è di qualità, verrà scoperto. Il pubblico giusto lo troverà.

      Sorrido pensando a quell’idea, adesso. E al tempo stesso mi sento tremare i polsi.

      Questa è la dura verità: stavo scavando la fossa alla mia carriera di autore indipendente, e non me ne rendevo neppure conto.

      Ti dirò un’altra verità.

      Questa è la storia della maggior parte degli autori indipendenti italiani che ho incontrato in quasi un decennio di self-publishing. Molti di loro hanno creato un libro solido, ben scritto. Alcuni hanno addirittura pubblicato svariati libri con un editore tradizionale. Hanno deciso di fare il salto nell’autoeditoria per avere più controllo sulle proprie opere, per avere più possibilità di successo, e sono convinti che il duro lavoro che stanno facendo condividendo la loro opera sui social, o inseguendo blogger e booktuber, li porterà al successo.

      Nessuno di loro si è accorto che si stava scavando la fossa da solo.

      Ho già detto che ci sono variabili che sono al di fuori del controllo di un autore. Ad esempio, non puoi sapere con certezza matematica a quanti lettori piacerà il tuo romanzo, o per quale motivo.

      Ma il libro che stai leggendo ti parla di qualcosa che puoi controllare, di un elemento che può fare tutta la differenza del mondo la prossima volta che guarderai la tua dashboard di vendite. Questo libro ti parla di come dirigere traffico di qualità alla pagina del tuo libro, e di come aumentare le tue chance di venderlo al pubblico giusto.

      La risposta è composta da due parole: Amazon Advertising.

      Amazon Advertising vende i miei libri. Queste inserzioni pubblicitarie sono uno strumento che uso giornalmente per raggiungere più lettori, i lettori giusti, quelli che compreranno le mie opere.

      Amazon Advertising è il modo in cui ho messo di fronte al pubblico quella serie sconosciuta in formato cofanetto. In un anno, ho quadruplicato le sue vendite. Non rispetto all’anno passato. Rispetto alla sua intera esistenza. È il modo in cui lo stesso cofanetto è passato da generare un ricavo annuale di due cifre a un ricavo annuale di quattro cifre.

      Non sono una persona a cui piace condividere screenshot di vendite sui social. Non ne troverai nessuno se fai un giro su internet. Al tempo stesso, hai bisogno di sapere che i miei risultati sono reali. E sono convinto che possano essere replicati.

      C’è qualcos’altro in cui credo fermamente: non credo affatto che si debba avere una laurea in marketing per trarre benefici da questi annunci. Sono convinto che occorra tempo, pazienza, e un certo ammontare di soldi per fare i primi tentativi. D’altronde, quale cosa non richiede questi elementi per essere fatta bene?

      Chiamami pure sognatore, ma sono convinto che, una volta apprese le fondamenta, questa risorsa possa aiutarti per il resto della tua carriera di autore.

      Ricordo distintamente il 20 aprile del 2020, il giorno in cui per la prima volta ho usato un annuncio su Amazon. Non credevo di aver finalmente trovato lo strumento giusto per vendere i miei libri. Anzi. C’era solo tanto timore che stessi perdendo tempo e soldi su qualcosa che non avrebbe portato alcun risultato.

      Se stai provando una sensazione simile, ti capisco. Molte persone esitano ad andare oltre il conosciuto, per timore di sbagliare. Io ero una di quelle persone.

      Il primo passo verso la conoscenza è il più difficile, quindi congratulazioni! Se stai leggendo questo libro, hai appena fatto quel primo passo.

      Credimi. Ci sono stati momenti in cui avrei voluto mollare, o concentrarmi su altro. Accogli questi dubbi a braccia aperte. Sono lì per farti capire che stai tentando qualcosa che solo una frazione infinitesimale di autori sta facendo in questo momento: dare la possibilità ai tuoi libri di essere visti dal grande pubblico.

      L’ho già detto una volta, ma repetita iuvant: conosco personalmente svariate dozzine di autori che vivono dei proventi generati dai loro libri. Tutti loro si avvalgono di una qualche forma di inserzione pubblicitaria. La stragrande maggioranza utilizza Amazon Ads.

      Non sto dicendo che usarli sia vitale per la tua carriera di autore. Sto solo dicendo che come autore è tuo dovere conoscere tutti gli strumenti che ci sono per promuovere i tuoi libri. Gli annunci di Amazon sono uno tra i più importanti. E la tua concorrenza non esiterà a utilizzarli.

      Un’ultima cosa. Questo non è un libro che ti spiega passo passo come creare un’inserzione pubblicitaria su Amazon. Sarebbe sprecare il tuo tempo e gonfiare il numero di pagine con contenuto inutile. Ci sono dozzine di video su internet che ti spiegano come fare.

      Questo è un libro in cui un autore che ha usato gli annunci di Amazon quotidianamente per più di un anno ti spiega le strategie che ha visto funzionare, cercando di farti evitare tutti gli errori che ha commesso.

      Ti svelerò verità sudate e consigli d’oro che vorrei aver ricevuto prima di creare il primo annuncio pubblicitario.

      Il mio obiettivo, scrivendo questo libro, è farti risparmiare tempo, soldi ed errori e soprattutto darti la consapevolezza dell’importanza di usare gli Amazon Ads per la tua carriera di autore.

      Quando finirai di leggere, fammi sapere se ci sono riuscito.

    

  


  
    
      
        
          
          

          
            Acronimi, terminologia e concetti base

          

        

      

    

    
      Quelli che seguono sono alcuni concetti e definizioni che devi conoscere prima di addentrarti nel cuore di questo libro. Puoi saltare questa parte se hai già familiarità con la terminologia usata da Amazon. Magari potrai tornare a leggere questa sezione quando avrai un dubbio su una parola.

      Va più che bene non capire immediatamente questi concetti. Io stesso ho impiegato mesi a padroneggiarli tutti. Se non hai mai usato un annuncio pubblicitario, dovrai mettere in conto il tempo che ti occorrerà per familiarizzare con il vocabolario dell’inserzionista.

      Credimi quando ti dico che è tempo ben investito.

      Ti spiegherò i termini al meglio delle mie capacità, ma ti avverto che solo quando creerai la tua prima campagna pubblicitaria cominceranno ad avere senso per te.

      Cos’altro? Ho tradotto la maggior parte di queste parole in italiano, ma nella lista che segue te le propongo prima in inglese. No, non voglio complicarti la vita. Voglio che familiarizzi fin da subito con la terminologia di Anglosassolandia (questo è il modo di cui mi riferisco al mondo anglosassone), perché in futuro potresti decidere di espandere le tue mire in altri paesi, e conoscere gli acronimi e le definizioni nella loro forma originale ti aiuterà ad addentrarti più velocemente in questi territori.

      Metterò la lista dei termini in ordine alfabetico.

      Pronto? Cominciamo!

      

      ACOS: Advertising Cost of Sale. In italiano tradotto come ‘costo pubblicitario di vendita’. Questo è il rapporto di spesa (costo) diviso per le vendite. Un ACOS del 100% significa che la tua campagna ha generato tanti soldi quanti ne hai spesi. In pratica significa che sei in pareggio (stai spendendo quanto stai guadagnando). Tuttavia, scoprirai più avanti che questa è solo una mezza verità. L’ACOS è una metrica fuorviante, se non sai come leggerla.

      

      Ads di Amazon: In questo testo li chiamerò anche ‘annunci pubblicitari’ o ‘annunci sponsorizzati’. Quando nel tuo account guardi alla Console Pubblicitaria (il modo in cui Amazon si riferisce alla pagina con le vendite e le altre metriche derivanti dalle tue campagne pubblicitarie), tieni presente che le vendite di un libro che dipendono da un annuncio possono essere riportate con un ritardo di 14 giorni. Motivo per cui è sconsigliato prendere decisioni drastiche prima che siano passate almeno due settimane.

      

      Ad blurb (oppure ‘ad copy’): una descrizione molto breve messa a fianco di alcuni annunci. Questa ad copy non è obbligatoria, e in alcuni mercati, come quello italiano, non è neppure disponibile.

      

      Ad groups: In italiano tradotto come ‘gruppo di annunci’. Puoi gestire diversi ad groups in una campagna, magari alcuni dedicati esclusivamente a libri cartacei e altri agli ebook.

      

      Algorithm: quello dell’algoritmo è un concetto, per molti autori, etereo e difficile da descrivere. Esistono svariati algoritmi che lavorano negli ingranaggi di Amazon. Nessun autore sa esattamente come funzionino, ma in pratica si tratta di una serie automatizzata di regole che, tra le altre cose, determinano il piazzamento del tuo libro nelle classifiche.

      

      Also boughts: corrisponde in italiano a: ‘Quali altri articoli acquistano i clienti dopo aver visualizzato questo articolo?’ Sono liste di titoli che aiutano i clienti a trovare libri che potrebbero voler leggere basandosi sulla vendita di prodotti simili. Studiare questi also boughts è un ottimo modo per racimolare parole chiave utili da mettere nelle loro campagne.

      

      Also viewed: corrisponde in italiano a: ‘Quali altri articoli visualizzano i clienti, dopo aver visto questo articolo?’ Potrebbero trovarsi nelle pagine di libri che non hanno ancora una storia affermata di vendite o che sono appena usciti e hanno quindi bisogno di più vendite per generare una lista di also boughts.

      

      Amazon Standard Identification Number (ASIN): è un codice alfanumerico di dieci cifre che identifica i prodotti su Amazon.

      

      Auction: una vera e propria asta che si svolge su Amazon in brevissimo di tempo. È il modo in cui Amazon decide quale annuncio (creato dagli inserzionisti) mostrare ai clienti. Prima che Amazon decida quale autore ‘vinca’  questa asta, considera diverse componenti, tra cui i metadati del tuo libro, le categorie in cui si trova e il rapporto tra click e impressioni.

      

      Backlist: libri che un autore ha già pubblicato, traducibile in italiano come ‘titoli in catalogo’. Nuovi autori avranno una backlist scarna o inesistente, mentre autori che scrivono e pubblicano da decenni potrebbero avere dozzine di libri nel loro catalogo.

      

      Bid: offerta (o valore massimo) che siamo disposti a pagare per un clic al nostro annuncio. Il bid determina in parte l’esito dell’asta, ma non è l’unica componente, né la più importante.

      

      Box set: anche ‘boxed set’. Il termine in italiano è ‘cofanetto’. È un insieme di libri o storie che
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