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   Al final del libro encontrará el código para ingresar al Sistema de Información en Línea - SIL - donde podrá acceder a: 
    
	 Estudio de aplicaciones de inteligencia artificial en la defensa militar. 

  	 Estudios sobre los cerebros potencializados vía microchip. 

  	 Estatutos de los neuroderechos la batalla legal en varios países sobre la libertad de pensamiento. 
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  PREFACIO 

 
  Quizá estamos asistiendo, como en el cine, al espectáculo más intrépido y a la vez más apremiante que el ser humano haya construido para sí mismo. Estamos consiguiendo llegar a una era de un modernismo y una tecnología capaces de realizar transformaciones semejantes a las anteriores revoluciones industriales. Estamos en la era de la inteligencia artificial en pleno desarrollo y en construcción de una tecnología capaz de realizar verdaderos milagros en medicina. Estamos en la era que lleva dentro de sí al mundo en un bolsillo y posee el poder de decisión en segundos sobre su consumo y, a la vez, es esclavo de este mismo. Estamos en la era de la competencia contra las máquinas que hemos creado. Pero ¿cómo hemos conseguido llegar hasta aquí? ¿Cuál ha sido el avance tecnológico que nos proyectó por completo a esta nueva era? ¿Cuál será el comportamiento de los nuevos mercados dada esta cantidad abrumadora de tecnología? ¿Cuál será el futuro del ser humano y del trabajador operario en esta nueva era? 
 
  Todas estas preguntas son formuladas y resueltas en este libro, el cual se proyecta como el primero en Colombia en plantear los serios argumentos que existen a favor y en contra de la inteligencia artificial y la neurotecnología, pero, lo más importante: explora cómo estas dos herramientas son aplicadas en todos los sectores económicos de nuestro mundo, en especial, cómo estas nuevas tecnologías contribuyen a experimentar con el consumidor, haciendo del neuromarketing una herramienta más poderosa aún, cuando se le entrega el poder casi total de la automatización de la compra y de las decisiones de consumo. 
 
  El libro describe con dedicación los inicios de la inteligencia artificial y la neurotecnología, contando la historia de estas dos ciencias y encontrando los desarrollos más vistosos de los últimos veinte (20) años. Posteriormente, desarrolla con profundidad las implicaciones de estas herramientas en cada sector económico en el que su inminente poder de éxito conquista las nuevas necesidades del consumidor. Investiga y analiza el papel de la inteligencia artificial y la neurotecnología en cuatro frentes decisivos de la industria, tales como la medicina, la educación, la tecnología vehicular y la defensa militar. Enseguida, se centra en la gran pregunta del desplazamiento del trabajador por las máquinas, consiguiendo idear una nueva pirámide social del trabajo. 
 
  Más adelante, se detiene en los nuevos mercados y, en especial, su accionar en las técnicas de neuromarketing y en las estrategias emocionales planteadas en las ediciones anteriores del libro Neuromarketing y neuroeconomía. Código emocional del consumidor de mi autoría. 
 
  Un aspecto importante es que evalúa la utilización de este equipo científico en la manipulación del consumidor, para lo cual describe el camino a un código de ética necesario para imponer sobre estos nuevos avances tecnológicos, en especial para defender al ser humano ante la arremetida artificial. 
 
  Por último, plantea caminos de solución ante este nuevo reto tecnológico, y en especial, describe con precisión la conveniencia de utilizar estas técnicas para el bienestar de la humanidad. 
 
  Creo que esta obra llenará las expectativas de cada lector, así como le hará entender y apreciar las ventajas de las nuevas tecnologías de la inteligencia artificial y la neurotecnología, pero, en esencia, le demostrará a cada estudiante y a cada persona interesada, que los seres humanos todavía estamos a tiempo de decidir y utilizar pacíficamente todo este conjunto científico-tecnológico que ya es una realidad sin vuelta atrás. 


 
  Andrés Cisneros Enríquez 
 Autor 
 
   
 
  CAPÍTULO 1

 ¿QUÉ ES LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL (ARTIFICIAL INTELLIGENCE)? 
 

 
  Vivimos constantemente bombardeados por las palabras inteligencia artificial (IA) en cada noticia digital, en cada noticiero de televisión y en cada conversación académica. Hemos escuchado estas palabras de manera repetida, y algunas veces con temor, con ese miedo que produce lo desconocido y que se experimenta cada vez que hay un reto que afrontar. Por más que queramos evitarlo, tarde o temprano nos enfrentaremos a este concepto, y es mejor comenzar a definirlo a partir de sí mismo. La respuesta más concreta a la definición de inteligencia artificial es la simulación de procesos de inteligencia humana por parte de máquinas, especialmente los sistemas informáticos, que incluyen el aprendizaje, la adquisición de información y reglas para el uso de esa misma información; el razonamiento, usando las reglas para llegar a conclusiones aproximadas o definitivas, y la autocorrección. 
 
  En términos prácticos, la IA se puede definir como cualquier programa o software capaz de simular o repetir capacidades humanas, ya sea para tareas específicas o para tareas más amplias. El principal desafío de estas tecnologías es que ellas mismas sean capaces de entender e interactuar con el entorno a un nivel más profundo. Sin embargo, para llegar a un concepto unificado de inteligencia artificial , es necesario investigar en la historia misma del concepto, que data de 1950, cuando el matemático Alan Turing, famoso por descifrar la codificación de la máquina llamada Enigma, insignia de los alemanes en la Segunda Guerra, en su libro Computing Machinery and Intelligence (1950) se atrevió a preguntar si era posible que las máquinas pudieran pensar y es en ese mismo instante en donde se abordó la posibilidad de conseguir crear una inteligencia artificial. 
 
  De hecho, para la época, las posibilidades de recreación en grupos sociales y fiestas de intelectuales eran muy escasas, razón por lo cual en dichas fiestas se acostumbraba a realizar juegos de roles. Se comenta que Alan Turing desarrolló un juego para sustentar su idea de que se podían construir máquinas inteligentes capaces de pensar y aprender como los humanos. Fue ahí donde nació el famoso test de Turing o prueba de Turing, que consiste en una prueba de conversación entre un humano, una máquina y un juez, que debe determinar quién es quién. Si por alguna razón el juez no podía determinar o distinguir entre el humano y la máquina, se decía que la máquina superaba el test con éxito. 

    
 Figura 1. Alan Turing 
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  Fuente: BInG ChatGPt 4.0 (2023). 

    
 Figura 2. Máquina de Turing 
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  Fuente: BInG ChatGPt 4.0 (2023). 
 
  Posteriormente, y luego de que la prueba Turing había escalado cierta posición en el imaginario científico y matemático sobre la posibilidad de crear máquinas pensantes, se da un hecho que marca el inicio oficial del concepto de inteligencia artificial , y es la conferencia en la Universidad de Dartmouth en New Hampshire, USA, en 1956. Y es en esta conferencia donde se considera la concepción real del concepto de inteligencia artificial. Este evento fue presidido por John McCarthy, Marvin Minsky, Nathaniel Rochester y Claude Shannon. 
 
  Esta demostración científica duró aproximadamente ocho (8) semanas en las cuales se crearon las bases científicas de la simulación de datos por parte de las máquinas. Los aspectos tratados en ese entonces fueron el razonamiento lógico, el aprendizaje automático, las redes neuronales, la teoría de juegos, el lenguaje natural, la robótica y la visión por computadora. Los avances que se lograron para la consolidación inicial del concepto de inteligencia artificial en esa época son la introducción del lenguaje LISP por McCarthy, el cual se convirtió en uno de los principales lenguajes de programación para la IA. 
 
  De igual importancia fue la creación del primer programa de ajedrez de Alex Bernstein, el cual podía jugar partidas completas contra un ser humano. (National Geographic-España, 2020). 
 
  En 1964 se crea Eliza, un chatbot que simula ser un psicoterapeuta y realiza conversaciones con humanos. 

    
 Figura 3. Chatbot Eliza, 1964 
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  Nota: una psicoterapeuta que mantenía conversaciones con los humanos. Para la época fue considerado como inteligencia avanzada. Fuente: GPT-4.0 (2023). 

    
 Figura 4. Marvin Minsky 
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  Nota: el científico Marvin Minsky sentó las bases de las redes neuronales Fuente: The New York Times (2016). 
 
  Posteriormente, en 1969, Marvin Minsky publica el libro titulado Perceptores, donde analiza las redes neuronales artificiales, que son la base del aprendizaje futuro. Ese mismo año, se debate en las grandes universidades americanas sobre las redes neuronas artificiales. Transcurren exactamente diez (10) años para observar adelantos en la robótica y en los sistemas inteligentes, y para 1979 aparece en escena el coche Stanford, un vehículo autónomo capaz de evitar barreras de obstáculos dentro de un hangar. Entre tanto, los avances en el desarrollo de técnicas de aprendizaje profundo, donde las redes neuronales podían resolver problemas complejos de reconocimiento de imagen, procesamiento del lenguaje natural, y otras características humanas, se encontraban entre las principales materias en las facultades de ciencias computacionales de las universidades americanas. 

    
 Figura 5. Automóvil Stanford 
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  Nota: el Stanford fue primer coche autónomo creado para identificar obstáculos y manejar de manera inteligente. Se trató de un esfuerzo alemán que dio comienzo a los tableros computacionales de los vehículos actuales. Fuente: Chat GPT 4.0 (2023). 
 
  En 1997 una noticia sorprende al mundo académico, científico y deportivo. La supercomputadora Deep Blue, diseñada por IBM, derrota al campeón mundial de ajedrez Gary Kasparov. Dos años después, en 1999, la compañía Sony lanza al mercado al perro robot Aibo, la primera mascota robótica con personalidad y habilidades semejantes a un animal real. 

    
 Figura 6. Deep Blue 
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  Fuente: Xataca (2014). 

    
 Figura 7. El perro robot Aibo 
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  Fuente: T13 (2019). 
 
  Los estudios y las empresas tecnológicas continúan en ascenso, y con la
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