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			​COMO UTILIZAR ESTE RESUMO E APOSTILA

			Muitas pessoas compram resumos e apostilas porque os autores fazem um trabalho ruim ao editar seus textos. Com Leads de US$100 Milhões esse não é o caso. Ele está repleto de informações. Mas algumas pessoas preferem lê-lo sem as histórias que ilustram os pontos principais e com menos exemplos. Portanto, neste resumo, fiz cinco coisas diferentes do livro:

			
					Removi as histórias (se você gosta delas, leia o livro principal)

					Removi a maioria dos exemplos (se você quiser mais, leia o livro principal)

					Removi a maioria das transições e introduções

					Removi as explicações por trás dos mecanismos da publicidade

					Substitui as “etapas de ação” por exercícios.

			

			O resultado é um resumo com exercícios que reduziu o número de palavras do livro original em cerca de dois terços. O livro principal – Leads de US$100 Milhões – leva cerca de quatro horas para ser lido. Este resumo e apostila deve levar cerca de um terço desse tempo (60-90 minutos). Se você gostar, recomendo fortemente a leitura do livro principal.

			Se você já leu o livro, use isso como uma revisão e concentre-se nos exercícios.

			Se você ainda não leu o livro principal, você obterá o que precisa para colocar em prática os principais conceitos em seu negócio.

			Use. Fique rico. Aproveite. – Alex

		


		
			​SEÇÃO I: 
COMECE AQUI

			“É difícil ser pobre com leads batendo na sua porta”

			— Jingle da família Hormozi

			[image: ]

			Você precisa vender produtos para ganhar dinheiro. Parece simples, mas todo mundo tenta pular para a parte de “ganhar dinheiro”. Isso não funciona. Eu tentei. Você precisa de todas as peças. Você precisa do produto para vender — uma oferta. Você precisa de pessoas para quem vender — leads. Então, você precisa fazer com que essas pessoas comprem — vendas. Depois de colocar tudo isso em prática, aí você poderá ganhar dinheiro.

			Meu primeiro livro, Ofertas de US$100 Milhões, aborda o primeiro passo e fornece as informações necessárias. Ele responde à velha pergunta: “O que devo vender?”. Resposta: uma oferta tão boa que as pessoas se sintam idiotas de recusar. Mas desconhecidos só podem comprar seus produtos se souberem que você existe. Isso requer leads. “Leads” significam muitas coisas diferentes para muitas pessoas diferentes. Mas a maioria concorda que eles são o primeiro passo para conseguir mais clientes. Em termos mais simples, são as pessoas que têm um problema para resolver e dinheiro para gastar.

			Se você está lendo este livro, já sabe que os leads não aparecem magicamente. Você precisa ir atrás deles. Mais precisamente, você precisa ajudá-los a encontrá-lo para que possam comprar seus produtos! E a melhor parte é que você não precisa esperar... você pode forçá-los a te encontrar. Você faz isso por meio da publicidade.

			A publicidade, o processo de divulgação, permite que desconhecidos conheçam os produtos que você vende. Se mais pessoas conhecerem os produtos que você vende, você venderá mais. Se você vender mais, ganhará mais dinheiro. Ter muitos leads torna difícil ser pobre.

			A publicidade permite que você tenha um produto ruim... e ainda assim ganhe dinheiro. Permite que você seja péssimo em vendas... e ainda assim ganhe dinheiro. Permite que você cometa muitos erros e ainda assim ganhe dinheiro. Em resumo, ter essa habilidade te dá infinitas chances de acertar.

			E no mundo implacável dos negócios, segundas chances são difíceis de conseguir. Então, é melhor você se preparar. Publicidade é uma habilidade que vale a pena ter.

			E este livro, Leads de US$100 Milhões – Resumo e apostila, mostra exatamente como fazer isso.

			Veja como:

			Primeiro, ele explica como a publicidade funciona.

			Segundo, ele revela as quatro principais maneiras de obter leads.

			Terceiro, ele mostra como fazer com que outras pessoas façam isso por você.

			Por fim, ele termina com um plano de publicidade de uma página que você pode usar para expandir seus negócios hoje.

			Por que me ouvir?
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			Eu faço publicidade em diversos setores através da minha holding Acquisition.com. Nosso portfólio inclui software, comércio eletrônico, serviços empresariais, serviços ao consumidor, redes de lojas físicas, produtos digitais e muitos outros. Juntos, eles geram mais de US$250 milhões em receita anual. E eles fazem isso obtendo mais de 20.000 leads por dia, vendendo ofertas de US$1 a US$1 milhão.

			No lado pessoal, tenho um retorno médio vitalício sobre publicidade de 36:1. Isso significa que, para cada dólar que gasto em publicidade, recebo 36 de volta. Um retorno de 3600%. Algumas pessoas construíram sua riqueza no mercado de ações. Outras, no mercado imobiliário. Eu construí a minha com publicidade.

			O “Leads de US$100 milhões – Resumo e apostila” trata de fazer com que desconhecidos demonstrem interesse nos produtos que você vende. E, assim que eu transferir essa habilidade para você, será sua vez de usá-la.

			Com isso resolvido... vamos ficar ricos, certo?

			Dica profissional: aprenda mais rápido e de forma mais profunda lendo e ouvindo ao mesmo tempo

Aqui está uma dica que descobri há alguns anos. Se você ouvir um audiolivro e ler o livro físico ou e-book ao mesmo tempo, você lê mais rápido e lembra mais. Você armazena o conteúdo em mais lugares do seu cérebro. Muito legal. É assim que eu leio livros que valem a pena.

Eu também faço as duas coisas porque tenho dificuldade em manter a concentração. Se eu ouvir o áudio enquanto leio, isso me ajuda a evitar distrações. Levei dois dias para gravar este livro em voz alta. Fiz isso para que, se você tiver a mesma dificuldade que eu, não precise mais passar por isso.

Se quiser experimentar, vá em frente, pegue a versão em áudio e veja por si mesmo. Eu fiz meus livros o mais baratos possível, dentro do que as plataformas permitem, então isso não é uma manobra para ganhar um dinheiro extra — eu prometo. Espero que você ache isso tão valioso quanto eu achei.

Decidi colocar essa dica logo no início. Assim, você terá a chance de experimentá-la se achar o primeiro capítulo valioso o suficiente para merecer sua atenção.

			Dica profissional: truque para terminar livros

Eu me distraio facilmente. Por isso, preciso de pequenos truques para manter minha atenção. Este me ajuda muito: termine os capítulos. Não pare no meio. Concluir um capítulo proporciona um reforço positivo. Isso faz com que você continue. Portanto, se você encontrar um capítulo difícil, termine-o para poder começar o próximo com disposição.

		


		
			O ​problema que este livro resolve

			“Leads, muitos leads.”
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			Você tem um problema: poucas pessoas conhecem o seu trabalho. Então, você precisa anunciar mais e melhor.

			Como este livro resolve isso:

			O livro Leads de US$100 Milhões – Resumo e apostila concentra-se em conseguir mais clientes. Você consegue mais clientes obtendo:

			
					Mais leads

					Leads melhores

					Leads mais baratos

					De forma confiável (pense em “de vários lugares”).
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			Conclusão: se tudo o resto permanecer igual... quando você dobra seus leads, você dobra seus negócios.

			Em poucas palavras: vou mostrar como fazer com que desconhecidos queiram comprar seus produtos.

			Esboço básico deste livro

			Eu organizei este livro partindo do zero em clientes, leads, publicidade, dinheiro e habilidades (Seção II) até o máximo em clientes, leads, publicidade, dinheiro e habilidades (Seção IV). Assim, vamos desde a obtenção do seu primeiro lead até a construção de uma máquina de leads de mais de US$100 milhões. Aqui está o detalhamento:

			Seção I: Você está prestes a terminar a leitura agora mesmo.

			Seção II: Eu revelo o que faz a publicidade realmente funcionar.

			Seção III: Aprendemos os “quatro pilares” da publicidade. Existem apenas quatro maneiras de obter leads. Portanto, se há uma seção de “como fazer” que é mais importante, é esta.

			Seção IV: Aprendemos como fazer com que outras pessoas (clientes, funcionários, agências e afiliados) façam tudo por você. E isso completa a montagem da sua máquina de Leads de US$100 milhões totalmente funcional.

			Seção V: Concluímos com um plano de publicidade de uma página que você pode usar para obter mais leads hoje mesmo.

			BILHETE DE OURO

Investimos em empresas com lucros superiores a US$ 1.000.000 para ajudá-las a crescer. Se você deseja que invistamos em sua empresa para ajudá-la a crescer, acesse Acquisition.com. Você também pode encontrar livros e cursos gratuitos tão bons que farão sua empresa crescer sem sua permissão. E se você não gosta de digitar, pode escanear o código QR abaixo para obtê-los.
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			​SEÇÃO II: 
ENTENDA

			Publicidade. Simplificada.
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			Nesta seção, abordamos três aspectos para garantir que a publicidade cumpra exatamente o que desejamos.

			Primeiro, falamos sobre o que realmente é um lead. Se queremos mais leads, é melhor termos certeza de que estamos falando da mesma coisa.

			Segundo, aprendemos como separar os leads que geram lucro dos que desperdiçam seu tempo.

			Terceiro, vemos as melhores maneiras que conheço para conseguir os leads que lhe rendem dinheiro e que demonstram interesse nos produtos que vende.

			Vamos começar.

		


		
			Leads ​por si só não são suficientes

			“Se você não consegue explicar algo em termos simples, então você não entende.”

			— Dr. Richard Feynman, vencedor do Prêmio Nobel de Física
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			Afinal, o que é um lead?

			Um lead é uma pessoa com quem você pode entrar em contato.

			Exemplo: se você comprou uma lista de e-mails, esses são leads. Se você obtém informações de contato de um site ou banco de dados, esses são leads. Os números no seu telefone são leads. As pessoas na rua são leads. Se você pode entrar em contato com elas, elas são leads.

			Os leads por si só não são suficientes...

			Mas o que percebi foi que os leads por si só não são suficientes. Queremos leads engajados: pessoas que *demonstrem* interesse no que você vende. Se alguém fornece suas informações de contato em um site, esse é um lead engajado. Se alguém segue você nas redes sociais e você pode entrar em contato com essa pessoa, esse é um lead engajado. Se as pessoas respondem à sua campanha por e-mail, elas são leads engajados. Os leads que demonstram interesse são os leads que importam.

			Os leads engajados são o verdadeiro resultado da publicidade.

			O objetivo deste livro é conseguir leads mais engajados. Portanto, a próxima pergunta é: como fazer com que os leads se engajem?

		


		
			Envolva​ seus leads: ofertas e ímãs de leads

			“Eu não uso drogas. Eu sou a droga” — Salvador Dali
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			Ímãs de leads fazem com que os leads se envolvam
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			Ofertas são o que você promete dar em troca de algo de valor. Frequentemente, uma empresa promete fornecer seu produto ou serviço em troca de dinheiro. Essa é uma oferta principal. Se você anunciar sua oferta principal, irá direto para a venda – o caminho direto para o dinheiro. Anunciar sua oferta principal pode ser tudo o que você precisa para fazer leads engajados. Experimente essa abordagem primeiro.

			O que fazer se anunciar sua oferta principal não funcionar imediatamente...
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			Se você vende produtos caros ou as pessoas precisam de mais informações para comprar, então você obterá mais leads para engajar anunciando primeiro com um imã de leads. Um imã de leads é uma solução completa para um problema específico. Normalmente, é uma oferta de baixo custo ou gratuita para ver quem está interessado em seus produtos. E, uma vez resolvido, ela revela outro problema que é resolvido pela sua oferta principal. Isso é importante porque os leads interessados em ofertas de baixo custo ou gratuitos agora estão mais propensos a comprar uma oferta relacionada de custo mais alto depois.

			Seu imã de leads deve ser valioso o suficiente por si só para que você possa cobrar por ele. E, depois de obtê-lo, eles devem querer mais do que você oferece. Isso os deixa um passo mais
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					Revele o problema deles. Pense em “diagnóstico”. Esses ímãs de leads funcionam muito bem quando revelam problemas que pioram quanto mais se espera. Exemplo: você realiza um teste de velocidade gratuito em um site e mostra que eles estão perdendo dinheiro todos os dias em que não resolvem o problema.

					Amostras e testes. Você dá acesso completo, mas breve, à sua oferta principal. Você pode limitar o número de usos, o tempo de acesso ou ambos. Isso funciona muito bem quando sua oferta principal é uma solução recorrente para um problema recorrente. Exemplo: 14 dias de aumento de velocidade para que eles vejam quantos clientes a mais conseguem.

					Uma etapa de um processo de várias etapas. Quando sua oferta principal tem etapas, você pode oferecer uma etapa valiosa gratuitamente e o restante quando eles comprarem. Isso funciona muito bem quando sua oferta principal resolve um problema mais complexo. Exemplo: este livro ajuda você a expandir. Depois de expandir, você terá novos problemas que uma empresa de portfólio pode ajudar a resolver.
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					Software: você oferece uma ferramenta. Se você tem uma planilha, calculadora ou um pequeno software, sua tecnologia faz um trabalho para eles.

					Informações: você ensina algo a eles. Cursos, aulas, entrevistas com especialistas, apresentações importantes, eventos ao vivo, erros e armadilhas, dicas/truques, etc. Qualquer coisa com a qual eles possam aprender.

					Serviços: Você trabalha de graça. Ajuste as costas deles. Faça uma auditoria do site deles. Aplique a primeira camada de selante de garagem. Transforme o vídeo deles em um e-book. Etc.

					Produtos físicos: Você lhes dá algo que eles podem segurar nas mãos. Um gráfico de avaliação da postura, um suplemento, um pequeno frasco de selante para portas de garagem, luvas de boxe para conseguir leads para academias de boxe, etc.
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