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1.1 Del comienzo y evolución del derecho comercial

Pese a que existe la tendencia de asociar como antecedente primario del 
nacimiento del derecho mercantil la antigua Roma, ello carece de precisión. 
La actividad comercial tuvo que ceñirse al sistema de normas de derecho 
civil.

Fue en el siglo IX, una vez superada la anarquía de la Edad Media, que 
el derecho mercantil surge como disciplina autónoma, gracias al flujo 
permanente del comercio y la navegación. Especial preponderancia tuvo 
Italia por tener acceso al Mediterráneo.

Así, nace una clase de agremiación especial, conformada por negociantes, 
banqueros, industriales y artesanos –con intereses comunes– que en su 
actividad comercial se rigió por la costumbre, es decir, por las conductas 
que de manera usual y reiterada realizaban y aceptaban entre sí.

Por consiguiente, esos usos se erigen como los lineamientos que debían 
regir las absolutas relaciones comerciales. No obstante, dado el permanente 
dinamismo y afluencia en que ocurría el comercio, se hizo apremiante un 
conjunto de normas de contenido ágil, sin tanta solemnidad y con mayor 
efectividad. Así, surgieron algunas figuras jurídicas como: la compraventa de 
mercancías y la reventa de estas –denominado hoy contrato de distribución–; 
el contrato de transporte (por mar), que tuvo por objeto movilizar las 
mercancías de un lugar a otro, y el contrato de seguro, que surge como 
respuesta a las pérdidas, averías o deterioro de las mercancías como 
consecuencia del trayecto recorrido.

De ese modo, los comerciantes se percataron de que la actividad individual 
no era suficiente para escalar e incrementar sus ganancias. Entonces, se 
asociaron, originando las sociedades colectiva y anónima. La sociedad de 
responsabilidad limitada surgió posteriormente en Alemania en el año 
de 1890. 

La letra de cambio nace como respuesta al peligro que comportaba para los 
comerciantes llevar consigo grandes sumas de dinero debido a la naturaleza 
de su actividad. Así, mediante esta figura se impartía una orden escrita para 
efectos de entregar cierta cantidad de dinero a una determinada persona. 
Posteriormente, la letra de cambio sirve de fuente para la ideación del resto 
de títulos valores. 


