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BAŞLARKEN






Bu
çalışmamızda; günümüzün en etkili kitle iletişim aracı olan
televizyonların haber ve programlarında (hususi olarak magazinel
içerikli olanlarında) kişilerin ve ağırlı olarak da “Medyatik/
Kamuya Mal Olmuş Kişilerin” Özel Hayatlarının haber konusu
yapılması hususunu ele almaya çalıştık.

Buradaki mevcut durumu irdelemeye çalışırken de öncelikle
konunun ana donelerini ortaya koymaya gayret ettik. Çünkü ortaya
koyduğumuz bilgi ve savlarımızın tam anlaşılabilmesi için konunun
gelişim sürecinin iyi bilinmesi ve “backround”unun açık ve sarih
olması gerekiyordu.

Bu
maksatla -ilk olarak- birinci bölümde basın ve medyanın ne
olduğunu, Türkiye için kısa tarihini ve bir yerde de nasıl olması
gerektiğini ortaya koymaya çalıştık.

İkinci
bölümde ise basının en önemli varlık unsuru olan “özgürlüğü”
kavramını inceledikten sonra da bu hürriyetin sınırlarını etik ve
kurumsal açıdan sorgulamaya çalıştık. Zira, hiçbir sahada hürriyet
“istediğini kuralsız ve kaidesiz olarak yapabilmek” olarak
algılanamayacağı ve “bir özgürlüğün, başkasının özgürlüğünün
başladığı yerde bittiği” gibi... bu ölçüler basın ve iletişim
alanında da geçerli olacaktır.

Basın
özgürlüğünün sınırları çizilmeye çalışılırken de meselenin etik
değerler boyutu ve kurumsal oluşumlar süreci ortaya konulmaya
çalışıldı. Çünkü konunun gerçekçi olarak anlaşılabilmesi için,
öncelikle “özgürlüklerin çatıştığı” asli unsurların ele alınması
gerekiyordu.

Üçüncü
bölümde ise ağırlıklı olarak özel hayatın haber yapılması hususu
mercek altına yatırıldı. Burada bir kişilik hakkının ihlali söz
konusuysa; öncelikle kişilik ve kişilik hakları kavramlarını açmak
gerekiyordu. Kısaca bu hususlar değinildikten sonra “Özel Hayat”
kavramının boyutları ve sınırları ele alındı, hukuka uygunluk
sebepleri ve ilkeleri irdelendi.

Bu
çalışmamızda bu tür haberciliğin aslında nasıl olması gerektiği
ortaya konulmaya çalışılırken, mevcut durum ve konjonktür de
yansıtılmaya çalışılmıştır. Anabilim Dalımız İletişim olmakla
birlikte, işin hukuki bir temeli olmasından dolayı Kişilik
Haklarından Özel Hayat hususunun hukuki boyutu, konunun hukuki
kaynaklarının genel taraması yapılmak suretiyle detaylı
incelenmesine çalışılmıştır. Bunu yaparken de iletişim bilimleri
arka planında değerlendirmesi yapılmıştır.

Son
kısım olan dördüncü bölümde ise; evvela ‘pop’, ‘popüler kültür’ ve
‘medyatik kişi’ kavramlarının açılımı yapıldı... Akabinde,
-pratikte- medyatik kişileri TV program ve haberlerinde konu edinen
magazincilerin görüş ve mülakatlarına yer verdik. Neticede, fiilen
bu işlemi yapanlar onlardı ve bunu yaparken neleri düşünüp, hangi
ilkelere göre hareket ettiklerini –konunun sıhhati açısından- iyi
anlamak gerekiyordu...

Kişilerin ve özellikle de “Kamuya Mal Olmuş Kişiler”in özel
yaşamları haber konusu yapılmasının genel panoraması çıkarılırken;
özel TV’lerdeki amansız rekabet ortamında ve raiting kaygılarının
esas olduğu bir düzlemde fiili- hukuki düzenlemelere rağmen-
yayıncılıktaki mesleki etik müessesesinin tam oturmamış olduğu
gözlemlendi. Böyle bir zeminde de doğal olarak da işler biraz el
yordamı ile yol almakta...

Ümit
ederiz ki bir gün medyamızda herhangi bir baskıya ve kurumsal
yaptırıma gerek kalmaksızın çalışan sağduyulu bir anlayış hâkim
olur...

Böyle
bir durumda ise kişilerin mağduriyet ve şikayetleri kalmayacak (hiç
olmazsa en aza inecek) ve toplum ile toplumun sözcülüğü ve
bilgilendirilmesi görevini üstlenmiş olan medya arasında tam bir
güven tesis edilmiş olacaktır...

Ve
böylelikle de 4. Kuvvet olan medya gücünü gerçek anlamda halktan
alacaktır!

…

Özel
TV’lerle birlikte yenilerde gelişen medyamızda yayınların hukuki ve
etiksel temellere oturması gerektiği görüşleri ve sorgulamaları
zaten son dönemde iletişim dünyasında dile getirilmekte olan bir
gündem konusudur. Bu hususta da bazı çalışmalar kaleme alınmış ve
alternatif görüşler ortaya konulmaya çalışılmıştır...

Bu
çalışmamın, medya alanında faaliyet gösteren emekçiler için –bir
nebze olsun- faydası olması, bir başvuru kaynağı olması ve bu
alandaki işlerine bir ışık tutması temennisi ile!
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1.BÖLÜM: BASIN ve MEDYANIN GENEL
DEĞERLENDİRMESİ







*1. TÜRKİYE’DE BASIN ve
MEDYA






1-1. MEDYA,
BASIN ve BASIN AÇIKLAMASI OLGULARI



1. MEDYA ve BASIN KAVRAMLARININ TANIMLANMASI






“Medya”
kavramı
İngilizceden üretilen “Mass Media” deyiminin kısaltılmışıdır.
“Kitle araçları” veya “Kitle İletişim
Araçları”i
anlamına
gelmektedir.

Gazeteler, dergiler, radyo ve televizyonlar medya
kavramıyla nitelendirilmektedirii. Kitle araçlarının ve kitle
iletişiminin olduğu yerde asıl bir de “kitle” vardır, bu iletişim
sürecinden etkilenenleriii...

Kitleden kapalı olarak bahsedilen insanlar geniş
izleyici, okuyucu, seyircidir.

Sözlük ıstılahı açısından da yaklaşıldığında
medya; iletişim araçları içinde yer alanların tümünü genelleme
anlamında kullanılmaktadır.iv

Yani “yazılı, sözlü ve görüntülü kitle iletişim
araçları” diyeceğinize, tek sözcükle “medya” diyorsunuz, meramınızı
anlatıyorsunuz. Hatta belki karşınızdaki insan, sizi biraz daha
kolay anlayabiliyorv.

Genelleme kolaylığı açısından kolaylık sağlıyor ve
günümüzün kısaltmacı modasına ve alışkanlığına da denk
düşüyor.






Peki basın ve medyanın doğuş saikı nedir?

Yazının bulunmasından Sezar Roma’sının duvar
gazetelerine, el yazması gazetelerden, Gutenberg’in matbaayı icat
etmesine kadar, insanlar belki olayları bizler kadar erken
izleyemiyorlardı, ama temelde hep aynı ihtiyaç gün yüzüne
çıkıyordu;

İnsanoğlunun her zaman kendi dışındaki insanlar ve olayla
hakkında bilgi sahibi olma arzusu...

İşte bu haber alma ihtiyacı ilkel şekillerde çıkarılan
gazetelerden günümüzün ileri teknolojisini ürünü kitle iletişim
araçlarına kadar sürdüvi.

Medya denilen olgu, kendiliğinden oluşmamıştır,
toplumun istekleriyle ve ihtiyacıyla zuhur etmiş ve onun talepleri
doğrultusunda yönlenmektedir.

Bu şekilde oluşan medya aynı zamanda rüzgâr gibidir;
nereden geldiği belli olsa da ne kadar süreceği kolay saptanamayan
bir güçtür ve gücü karşısında durmak mümkün değildir...

Bu örnekten hareketle, medyaya karşı çıkmak, rüzgâra
karşı durmak demektir.

Soğuktan korunmak isteyenler rüzgâra karşı
duracaklarına, rüzgârdan nasıl korunması gerektiğini
öğrenmelidir.

Bunun yolu; en azından bir medya uzmanıyla
iş birliği
yapmak olmalıdır. Halkla ilişkiler, böyle bir ihtiyaç sonrası
meslek haline gelmiştirvii.

‘Basın’
ise; belirli
zamanlarda yayımlanan, muhtevasını haber ve fikir teşkil eden,
baskı makinaları ile çoğaltılan yazılı ürünlerin tamamına
deniliyor. (Osm. Matbuat. Fr. Presse) Haber ve fikirleri toplama,
değerlendirme, işleme ve bunları başkalarına ileterek kamuoyu
meydana getirme sanatını mümkün hale getiren ‘yazılı kitle
haberleşme aracı’ olarak da
tanımlayabilirizviii.

Basın günlük dilde sadece belirli zaman
aralıklarıyla yayımlanan gazete ve dergi gibi basılmış eserleri
ifade etmek için kullanılmaktadır. Bu anlamıyla basın bazen “günlük
basın” şeklinde de ifade edilmektedir.

Basının bu dar anlamı dışında bir de geniş anlamı
vardır. Geniş anlamda basın; düşüncelerin bazı araçlar vasıtasıyla
yazı ve resim şeklinde, kâğıt gibi maddeler üzerinde, sınırlı
olmayan sayıda basılması ve kamuoyuna
açıklanmasıdırix.

Teamülde Basın; maddi yönüyle birlikte, basım
kurumlarını, basın görevlilerini, basının sorunlarını ve tüm basın
faaliyetlerini ifade etmek için de kullanıldığı görülmektedir.
“Basının sorumluluğu”, “basın özgürlüğü”, “basının görevleri”
derken basın sözcüğü bu anlamda
kullanılmaktadırx.

Basın, düşüncelerin basılmış eserlerle yazılı olarak
kamuoyuna açıklandığı bir kitle iletişim aracıdır. Basın dışında
radyo, televizyon, film, plaklar ve bantlar gibi düşüncelerin
açıklandığı kitle iletişim araçları da vardır. Kitle iletişim
araçları, olayları ve düşünceleri yazı, resim veya ışık yoluyla
kitlelere ulaştıran araçlardırxi.

Kitle haberleşme araçları çoğaltma tekniği
yönünden iki kısma ayrılırlar. Film, radyo ve televizyon gibi
sadece ses ve görüntü ile yayın yapan iletişim araçları nitelikleri
gereği kitleseldir ve belirli cisimleri yoktur.

Buna karşılık gazeteler ve dergiler, belirli cisimleri
olan ve sayısal çoğaltmayı gerçekleştiren kitle iletişim
araçlarıdırxii.

Bu açıdan kitle iletişim araçları olan film, radyo ve
televizyonla yapılan yayınlara “sözlü veya elektronik basın”, basılmış eserler
aracılığıyla yapılan yayın faaliyetlerine “yazılı basın” adı
verilmektedirxiii.

Medya, bütün rejimlerde topluma yön verir,
kamuoyu düzenler. Bu cihetle de bir kuvvet olma rolü bütün
rejimlerde kabul edilmiştir.

Tarihte medyanın alternatifsiz temsilcisi olan
gazeteler otoriter rejimlerce hükümetin sesi olarak görüldüğü
olmuştur. Mesela Napolyon’a göre, hükümetin kararlarını
destekleyen, onun istediği biçimde hareket eden bir
matbuadır.

Basını bir propaganda aracı olarak gören Lenin’e
göre gazete ihtilalin en kuvvetli aracıdır. Dolayısıyla bu düzlemde
muhalif fikre yer yokturxiv.

‘Demokrasi’lerde ise gazete bir hür
teşebbüstür; 4.bir kuvvet olarak halkı sürekli haberdar edip,
yönetici otoriteleri uyarır... kamuoyu oluşturur, kamuoyuna yön
verir!

Demokrasinin işlemesinin en önemli kurumlarından
olan “Kitle İletişim Araçları” ülkemizde geldiği konum itibariyle
demokrasinin üzerinde bir kuvvet şeklinde bazen
algılanmıştır.

Bu durum kitle iletişim araçlarını (medyayı)
partilerin genel başkanlarını seçme hakkını ve gücünü kendinde
görecek kadar ileri noktalara varmıştır.xv

Ama meselenin medya ve medyatiklik olduğunu sananlar,
insanların seyrettikleri ile yaşantıları ve beklentileri arasında
bire bir bağlantı (korelasyon) var zannetseler de "reyting" hesaplarını tersten okursak:

Bir program yüzde 20 gibi yüksek bir izlenme oranı
elde ettiğinde dahi, bu aynı zamanda, halkın yüzde 80'inin onu
izlememiş olduğu anlamına gelmiyor mu?

Medyadatiklik kimi zaman yanıltıcı olabilir; mesela
Deniz Baykal'ın, seçimlerden önce medyada bulduğu yer ile partinin
aldığı oyu veya daha sonraki "medyatikliği" ile partinin aldığı oyu kabaca
karşılaştırdığımızda, oranın birebir olmadığını görürüz.

Tersten bir örnek ise; kendisine yakın medyanın
etki gücünün yetersizliğine rağmen, Refah Partisi'nin seçimlerde,
Fazilet'in de anketlerde topladığı oy oranlarındaki
uyumsuzluk...xvi

Refahyol Hükümeti’nin düşmesi ile ilgili olarak da
Toktamış Ateş şöyle diyor:

“İktidardan düşmelerini hala bir kısım “kitle iletişim
araçlarının” tutumuna bağlıyorlar. Yahu anlayın artık, Refahyol
iktidarı, bir “askeri darbeyle” devrildi.

Fakat bu kez Kara Harp Okulu’nu sokağa
çıkarmadılar, tankları köşe-başlarına dikmediler, savaş uçaklarına
uyarı uçuşları yaptırmadılar. Sadece Sincan’da bir “tank gezintisi”
yaparak MGK “muhtırasıyla işi bitirdiler.xvii”

Hatta dönemin kudretli generali daha sonradan bu
durumu “Demokrasinin rot-balans ayarını yapmak” olarak tanımlamış
ve bu sözü tarihe geçmiştir.

Avrupa’daki duruma bakacak olursak; mesela “Fransa'da
cumhurbaşkanlığı seçiminin ilk turundaki, ikisi merkez sağ, biri
sosyalist üç adaydan en medyatik olanı Balladur idi.

Diğer ikisi, Chirac ve Jospin onun kadar yer ve gösteri imkânı bulamamıştı. Ama ikinci tura kalamayan aday
Balladur
oldu.
Bazıları, karşı örnek olarak Blair'i hatırlatabilir.

Blair, şimdi kendisi de bazen öyle sansa dahi,
medyada popüler olduğu için halk nezdinde popüler olmadı. Doğrusu
tam tersi ve Muhafazakâr
Parti'den
bıkkınlığın eseri. O örnekte, "medyatik" olan medyanın kendisidir.

Nitekim, Muhafazakâr Parti'nin "holigan"ı basın imparatoru Murdoch, hava durumuna bakarak tavrını Blair'den yana koydu, yelkenini rüzgâra
göre açtı (Bugün ise Blair'den tahsilat yapmaya çalışıyor).

Nefesiniz yoksa ve toplumun nefesiyle
buluşamıyorsanız, medya şişirmeleri size en fazla ilk fırsatta
patlayacak bir balon armağan eder, o kadarxviii.”

Basın; Türkiye ve diğer birçok ülkede halkın
gelişmesi, bilinçlenmesi, bilgilenmesi, halkın yönetime katılması
ve çok sesliliği sağlama hizmetini yaparken, diğer taraftan da
(amaçlı olarak) yer yer haberlerin özünü belli bir doğrultuda
koşullandırma amacına yönelik yayın
yapabilmektedirxix.

Lakin basın, bir ‘kamu görevi’ni yerine getiren/
getirmesi gereken bir kurumdur. Binaenaleyh; kendisine tanınan
özgürlükler de bu görevini yerine getirmesi için verilmiş olup, bu
imtiyazı kamu adına ve (sırf) kamu yararına
kullanmalıdır.

Kişisel davaların yerine, halkın çoğunluğunu,
kamuyu ilgilendiren sorunlarla ilgileniliyorsa, insanların uğradığı
haksızlıklar sütunlarda yer buluyorsa, ülkenin genel sorunları,
dünya olayları zamanında izlenip okura aktarabiliyorsa “medya”
görevinin yapıyor demektir.

Kitle iletişimdeki temel öncelik “haberi” doğru,
güvenilir, yansız verebilmektir. Acaba bu “imtiyaz” yerinde ve
amacına uygun kullanılmakta mıdır?xx Buna her zaman açık yüreklilikle
“Evet” diyebilmek –maalesef- zor...






2. BASIN AÇIKLAMASI

Basın düşüncelerin basılmış eserlerle okuyucuya
açıkladığı bir kitle yayın aracıdır. Buna göre basın bir düşünce
açıklama aracıdır ve bu basılmış eserlerin yayını ile
gerçekleşir.

Bir basın açıklamasından ve dolayısıyla kişilik
hakkının basın yoluyla ihlâlinden bahsedebilmek için basılmış eser
ve yayın olmak üzere iki unsurun varlığı
gerekirxxi.

Basın hukuku yönünden yayının konusu basılmış
eserlerdir. Dolayısıyla, yayın kavramının niteliklerini
saptayabilmek için eserin tüm özellikleri göz önünde tutulmalıdır.
Yani, basılmış eserin fikri muhtevası ile maddi muhtevası birlikte
değerlendirilmelidirxxii.

Basın K. m. 3’de yer alan “herkesin görebileceği
ve girebileceği yerlerde” ifadesi ile yayının açık (aleni) yerlerde
gerçekleşmesini ifade etmektedir.

Doktrinde savunulan baskın görüşe göre, basılmış
eserin en az üç kişiye ulaşmış olması durumunda yayın gerçekleşmiş
sayılırxxiii.

Basılmış eserin nüshalarının dağıtılması ile
cisimleştirilmiş olan fikir başkalarına ulaştırıldığından yayının
esas şekli dağıtılmadırxxiv.

Dağıtılma terimi, basılmış eseri halka yaymak ve
onun eline ulaştırmak için yapılan hareketlerin tamamını ifade
eder. Basın Kanunumuz bedelli ve bedelsiz dağıtımdan başka
gösterilme, asılma ve dinletmeyi de bir yayın şekli olarak
düzenlemiştir.

Dağıtılma ile buradaki yayın şekilleri arasındaki
fark, buradaki eylemlerin halka açık yerlerde yapılması
zorunluluğudur. Yani “Gösterilme”, bir basılmış eserin bulunduğu yere giren
herkesçe görülebilecek surette açığa
konulmasıdırxxv.

Basın faaliyetinin maddi konusunu ve ürününü
oluşturan basılmış eserler, yayınlanma biçim ve zamanları yönünden
ikiye ayrılırlar.

Bir kısım basılmış eserler belirli zamanlarda ve
sürekli olarak yayınlandıkları halde, diğer basılmış eserler bu
nitelikte değildir. Belirli zamanlarda ve sürekli olarak yayınlanan
basılmış eserlere “süreli yayın” adı verilir.

Süreli yayın, Basın K. m. 3 f. 1’de
“Gazeteler, haber
ajansı ve neşriyatına ve belirli aralıklarla yayınlanan diğer
basılmış eserlere bu kanunda “Mevkute” denir” şeklinde
tanımlanmıştır.

Basın
Kanunu’nun mevkute terimine yer vermiş olmasına karşılık anayasa
süreli ve süresiz yayın terimlerine yer vermiştir. Doktrinde de
mevkute, dönemsel (periyodik) yayın, süreli
yayınxxvi terimleri kullanılmaktadır. Bunlardan
sonuncusunu gerek anayasada yer alması gerekse kullanımının yaygın
olması sebebiyle biz de tercih ediyoruz.

Basın açıklamasının söz konusu olabilmesi için
bir basılmış eserin varlığı zorunludur. Basılmış eserin varlığı,
basın açıklamasının genel ve soyut
unsurudurxxvii.

Basılmış eserin kapsamına sadece gazete ve dergiler
kitap ve broşürler değil tüm basın mensuplarının teknik ve ekonomik
basın aygıtlarını ve tüm basın faaliyetlerin içerir.

Bu yüzden anayasada korunmuş olan basılmış eserlerin
kitap, broşür, gazete ve dergiler olduğu görüşü doğru kabul
edilemez.xxviii

Basılmış eser sayılabilmesi için de şu 4 şartın
varlığı aranmaktadır:

a. Yazı ve Resim gibi Şekillerin Varlığı:

Yazıdan maksat, devletin kanunla kabul ettiği
şekillerden oluşmuş bir semboller
sistemidirxxix.

Resim ise, maddi veya ruhi dünyaya ilişkin bir
oluşumun iki boyutlu bir yüzeye aktarılmasıdır.






b. Fikir Unsuru:

Çoğaltma araçları ile basılacak olan şeylerin fikri
bir içeriğinin bulunması gerekir. Lakin, fikri muhtevanın herkes
tarafından ille de anlaşılabilir olması gerekli
değildir.

Basılmış eseri okuyan ve dinleyen bazı kimselerin
fikri muhtevayı anlayabilmeleri bir baskının basılmış eser
sayılması için yeterlidirxxx.






c. Çoğaltma ve Basma Unsuru:

Basın K. m. 2’nin ifadesiyle basılmış eserin
varlığı için “tab aletleriyle basılan veya sair her türlü
vasıtalarla çoğaltılan” bir eser bulunmalıdır.

“Tab
aletleri”nden
maksat; kitap basımında kullanılan, bir başka ifadeyle
matbaacılıkta kullanılan araçlardır. Bir çoğaltmanın söz konusu
olabilmesi için, çoğaltılan bir maddi şeyin bulunması
gerekir.

Kalıcı görüntüden ayrı maddi bir cismin belirli
araçlarla çoğaltılması durumunda basılmış eser ortaya
çıkacaktırxxxi.

Basın K. m. 2 basılmış eserin varlığı için basma
ve çoğaltmanın sayısını belirtmemiştir. Basılmış eser kavramı,
sadece baskı aracının kullanılmış olmasıyla gerçekleşmez, bunun
yanında basılmış eserin az veya çok çoğaltılmış olması
zorunludurxxxii.






d. Yayın Amacı:

Basın K. m. 2’ye göre basılmış eserden maksat,
yayınlanmak üzere çoğaltılmış eserlerdir. Bu açıdan basılmış
eserin sübjektif şartı basımın veya çoğaltmanın
yayınlanmak üzere yapılmasıdırxxxiii.


*1-2. BASIN ve MEDYANININ
TÜRKİYE’DEKİ EVRELERİ ve ETKİLERİ



Bu kısımda öncelikle; basının
Türkiye’deki ilk oluşum yılları ele alındıktan
sonra, Millî Mücadele dönemindeki basın
–Atatürk’ün basına verdiği önemin ışığında-
değerlendirilmiştir.

Bilahare, Özel
TV’ler sonrası basın ve medyamızın aldığı şekil irdelenmiş ve
akabinde, basının içinde bulunduğu son konumu ortaya koyabilmek
için -bir kesit olarak- 2001’in Ekim
ayındaki gelişmelere göz atılmıştır... Binaenaleyh, öncelikle
basının bizdeki ilk yılları
değerlendirilecektir:






1. TÜRKİYE’NİN İLK YILLARINDA
BASIN

Türkiye’de yayınlanan ilk gazeteler
Türkçe değildi. İlk Türkçe gazete olan “Takvim-i Vakayi” padişahın
ön ayak olması ile devlet tarafından, devletin yayın organı olarak
1831’de çıkarılmıştı.

Bu gazete iç ve dış olayları halka
duyurmak görevini de yürütüyordu. Bu arada yabancı gazeteler de
yayınlanıyorduxxxiv.

Nitekim 2.
Mahmud’un teşvikiyle Alexander Blacque tarafından Fransızca olarak
yayımlanan Le Moniteur Ottoman (1831 başları) dışa karşı Osmanlı
siyasetini savunuyordu. İlk Türkçe gazete ise Kavalalı Mehmed Ali
Paşa’nın -yarısı Türkçe, yarısı Arapça olarak-
yayımlattığı “Vakayi-i Mısriyye’dir
(1829).xxxv

Türkler tarafından çıkarılan ilk Türkçe gazete “Tercüman-ı Ahval”,
1860’da yayınlanmıştı. 1908’de 2.Meşrutiyet’in ilanı ile ilgili
haberlerin çıktığı gün gazeteciler, Sirkeci Garı’nın karşısında bir
binada toplandılar ve 42 maddelik bir tüzük ile “Matbuat-ı Osmaniye
Cemiyeti” adlı bir derneğin kuruluşunu
hazırladılar.

Ama gazeteciler kongresi
toplanamadı. Bu yüzden 1917’de Osmanlı Matbuat Cemiyeti kuruldu.
Ancak bu cemiyet daha çok İstanbul basınının sorunları ile
ilgileniyorduxxxvi.

Türkiye'de basına dair ilk kanun, ilk Türkçe
gazetenin yayınlanmasından yirmi altı yıl sonra "Matbaa
Nizamnamesi" adı altında çıkmıştır (1857).

Bu kanunla matbaa kurulmadan önce hükümetten Resmî
olarak izin alınması zorunlu kılınmıştır. Bu kanun adından dolayı
tam anlamıyla basınla ilgili gözükmüyor olsa da matbaa olmadan
gazetelerin basılamayacağı düşünüldüğünde aslında bu nizamnamenin, gazetelerin
mantar gibi çoğalmasını önlemek maksadıyla çıkarılmış bir kanun
olduğu anlaşılırxxxvii.






Ulusal bağımsızlık Savaşı sırasında
Türk kamuoyunun oluşmasında ve birlik oluşturulmasında basının
önemli rolü olmuştur.

Savaş boyunca, kamuoyunun
aydınlatılmasında basının oynayacağı önemli rolü baştan beri bilen
M. Kemal Paşa, basın konusunda çok hassas
davranmıştır.

Hatta bu hususla ilgili olarak da
şöyle demiştir:

“Basın, milletin müşterek sesidir!..
Bir milleti aydınlatma ve irşatta muhtaç olduğu fikri gıdayı
vermekte, hülasa bir milletin hedefi saadet olan müşterek bir
istikamette yürümesini teminde, başlı
başına bir kuvvet, bir mektep, bir
rehberdir!..

Bugün milletin samimi olarak birlik
ve beraberlik içinde bulunması zaruridir!.. Umumun selameti ve
saadeti bundadır...

Bu hakikati milletin kulağına,
milletin vicdanına gereği gibi duyurmakta basının vazifesi çok
mühimdir!..” (5.2.1924)

Basın
ile iş
birliği yaparak örgütlenmenin hızlanması ve
güçlenmesini bu yolla da sağlamaya çalışmış hatta; Türk kamuoyunu
yanlış yollara sürükleyecek, Millî birliği
tehlikeye düşürecek iç ve dış yayınlara karşı milleti
uyarmak, mücadeleyi başarıya götürecek karar ve
hareketleri, alınan kararları günü gününe halka ulaştırmak,
hükümetle halk arasındaki bağlantıyı sağlamak için Anadolu
Ajansı’nı kurdurmuştur.

Millî İrade-i
Milliye, Hakkaniyet-i Milliye gazetelerini de yine bu amaçlarla
çıkarttırmış, Anadolu basınını sürekli desteklemiş, İstanbul basını
ile ilişki kurma yoluna gitmiş, İstanbul basın mensupları ile
buluşmak yolunda çalışmalar
yapmıştıxxxviii.

İstanbul’da yayınlanan Minber Gazetesi ise, M.
Kemal’in isteği üzerine yayın hayatına girdiği gibi,
“Minber” adını da M. Kemal
koymuş, üstelik gazeteye ortak
olmuşturxxxix.

"Basın Hürriyeti'nin mahzurlarını
gidermenin, yine basın hürriyeti ile sağlanabileceği" yolunda ileri
sürülen esaslar, eğer atak kimselere basın alanında
eşkıyalık
fırsatı verirse; eğer okurlarını kandırıp
aldatmayı iş edinenlerin düşünce alanındaki
uğursuz etkileri, tarlasında çalışan suçsuz
vatandaşın kanının akmasına, yuvaların dağılmasına yol açarsa; ve
eğer bu aldatıcılar kanunların hoşgörüsünden faydalanabilirlerse;
TBMM'nin terbiye edici, olmazsa yok edici eli uzanmalı ve
uyarmalıdır artık!..” (1.11.25)
diyen Atatürk, Kurtuluş Savaşı’nın ilk yıllarında yer yer sansür
müessesesini işletmiştir.

Zararlı yayınların Türk kamuoyuna ulaşmasını ve halk arasında
karışıklık çıkmaması gerekçesiyle 6 Mayıs 1920’de bir sansür
talimatnamesi çıkarılmış ve 20 Mayıs 1920 tarihli
“Hâkimiyet-i Milliye”de
yayınlanmıştı.

19 maddelik bu talimatnamenin ilk
maddesi, İstanbul ile her çeşit haberleşmenin yasak olduğu,
sahildeki ilk sansür merkezlerinde, İstanbul’dan gelen Resmî
yazışmaların durdurulup gene İstanbul’a gönderilmesi ile
ilgilidir.

İkinci madde, İstanbul gazetelerinin
taşraya girmesinin yasak olması konusundadır. O olağan üstü (savaş)
döneminde bütün İstanbul gazeteleri, sahil sansür merkezlerinden
geriye yollanacaklardı.

Bu gazeteleri ve Resmî evrakları
kabul eden ya da geriye göndermeyen memurlar “Hıyanet-i Vataniye”
yasası ile yargılanacaklardıxl.







2.ÖZEL TV. LER SONRASI BASIN ve MEDYA






“Özel
haberciliğe
baktığımız zaman tabii 1990'lı yıllarını sonralarında, 1991
başlarında, rahmetli Turgut Özal'ın tavsiye ettiği hile-i şeriye
ile Türkiye'de başlayan, bir çeşit oldubittiyle başlayan televizyon
haberciliği, biliyorsunuz 1994 yılında Radyo Televizyon Yüksek
Kurulu ile ilgili yasa yürürlüğe girinceye kadar, tamamen kanunsuz
bir bölgede icraat etti. Yani sorumlusunu bulabilmeniz mümkün
değildixli.”

Radyo ve televizyon konusunda devlet tekelinin
kalktığı ve ilgili kanunun çıktığı zamana kadar ki dönem tam bir
kargaşa ve başıboşluk dönemidir.

Bu dönemde basın ahlakı ve basının öz denetimi
konuları özel televizyonlar dolayısıyla çok tartışılmıştır.
Özellikle bu dönemde çok sık kullanılmaya başlayan “medya” kavramı
ülkemize özel televizyon kanallarının girmesiyle sık kullanılmaya
başlamıştırxlii. 

Bugün yazılı basının yanı sıra, görsel ve
işitsel basının da yaygınlaşması sonucunda, “basın” teriminin
yerine “medya” terimi yoğunlukla kullanılmakta olup, günümüz
Türkiye’sinin ulusal-bölgesel-yerel medyasında etkinlik
yönünden televizyonlar (260 kanal) önde gelmekte, daha sonra gazete
ve dergiler (3.500 yayın) ile radyolar (1.176 kanal)
sayılmaktadır.xliii

Türkiye'de basın incelenirken; ana hatlarıyla
matbaanın 1829, gazetenin 1831, kamu yayıncılığı açısından radyonun
1927 ve televizyonun 1968 yılında başladığı, özel radyo ve
televizyonların ise1990’lı yıllarda yayına fiilen başladığı ve 1993
yılındaki anayasal değişimle serbestliğin, 1994’de RTÜK kanunuyla
düzenlendiği ve denetlendiği görülmektedir...

Türkiye’de kayıtlara göre; 16 Ulusal, 15 Bölgesel
ve 230 Yerel televizyon; 36 Ulusal, 108 Bölgesel ve 1.055 Yerel radyo; toplam 1.329 kuruluş yayın yapmakta
ya da yayın yapmaya çalışmaktadır...

Özel radyo ve televizyonların ülkemizdeki geçmişinin
kısalığı ve anayasal ve kanuni açıdan alt yapısız ortaya çıkışı pek
çok problem meydana getirmiştir. Özel radyo-televizyonların meydana
getirdiği teknolojik şok, hükümetin bu konuda sergilediği kararsız
ve karmaşık tutum, geçtiğimiz döneme ait bir örnektir. Bir ülkenin
eski kurumlarını, hukuk sistemini, siyasi düzenini ve hatta ahlaki,
kültürel ve sosyal duyarlılığını bu kadar çabuk etkileyebilecek (ve
sarsabilecek) tek bir teknolojik olay, bundan 10 sene evvel
tasavvur bile edilemezdi. Ancak bu olay, ülkemizde yaşanmakta olan
değişimin sadece en göze batan örneğidir.xliv

Yeni kültür politikalarının oluşturulmasında ve
uluslararası toplumda saygın olma arayışlarında insanın bugün
medyaya dünden daha çok ihtiyacı bulunmaktadır.

Bireyin öğrenme, bilgilenme ve haber almak hakkı
medyaya yeni sorumluluklar yüklemekte, medyanın örgütlenmesinde
yeni açılımları zorunlu kılmaktadır.

Dünyamızda küreselleşmenin ve demokratikleşme
süreçlerinin hızlı yol aldığı bir değişim yaşandığı bu nedenle de
iletişim teknolojisindeki yasal engelleri ortadan kaldırılmaya
çalışıldığı, değişen teknolojik ve yaşam koşullarına uyum
sağlayabilmek için arayışlara girildiği
görülmektedirxlv.

Gönül ister ki, televizyonlar eğitim ve kültür
programlarına önem verebilseler! Zira “Türk toplumunun büyük
çoğunluğu orta düzeyinin altındadır ve toplumun belli bir
gelişmişlik düzeyine gelebilmesi için” böyle bir takviyeye ihtiyaç
vardır. “Eğitim programlarıyla, iş ve meslek edindirmeye yönelik,
insan yaşamına katkıda bulunacak programlar
yeğlenmelidir.xlvi”






3. EYLÜL 2001
İTİBARİYLE BASINIMIZIN DURUMU

Çalışmamıza
son şeklini verirken, son günlerdeki yani Eylül ayı içerisindeki
basın ve medya ile ilgili haber ve gelişmeleri vermek istedik.
Zira; vereceğimiz bu panorama medyamızın son durumunu çok güzel
ortaya koymaktadır.

“Parça bütünün habercisidir” sözünden hareketle, sıralanan
medya haberleriyle medyanın tarihsel sürecindeki son dönemeci
anlaşılacaktır. Bu bilgiler, Basın Konseyi’nin Resmî sitesinden
derlenmiştir;

Yeni Asya Gazetesi
İstanbul DGM'nin verdiği 1 ay süreli kapatma cezası Yargıtay
tarafından onanmasının ardından 10 Ekim 2001 tarihine kadar
yayınına ara verdi.

Mahkeme, gazetenin 7
Ekim 1999 tarihli sayısında Halil İ. Akgünler imzasıyla çıkan
yazıda, “Halkın sınıf, ırk, din, mezhep farklılığı gözetilerek kin
ve düşmanlığa açıkça tahrik edildiği” gerekçesiyle hapis ve para
cezalarının yanı sıra gazetenin 1 ay süreyle kapatılmasına karar
vermişti.

Şişli 2. Asliye Ceza Mahkemesi kararıyla
Demokrasi ve Siyaset Kültürü Dergisi İdea Politika’nın yayını
durduruldu. Aynı derginin “Ordu Ne İşe Yarar” kapak konulu sayısı
Genel Kurmay'ın talebi ve Adalet Bakanlığı'nın emri ile
toplatılmış, Genel Yayın Yönetmeni Erol ÖZKORAY hakkında, yazmış
olduğu “Sürekli darbe ve Türk usulü
totalitarizm”,
"Türkiye'nin iflası: Pandemonium" ve "Oligarşik Kare: Türkiye'nin
canı fena halde sıkılıyor" başlıklı yazıları nedeniyle de TCK'nın
159/1 maddesi uyarınca 1 yıldan 6 yıla kadar ağır hapis istemiyle
dava açılmıştı. Yazılarda Askerin ve Cumhuriyetin tahkir ve tezyif
edildiği iddia ediliyor.

Radyo ve Televizyon Üst Kurulu TGRT'ye iki kez
birer gün, Show TV, ATV, İnter Star’a da birer gün süreyle yayın
durdurma cezası verdi. Üst Kurul, ayrıca Özgür Radyo'ya (Ankara) 30
gün, İmaj Radyo (Ankara) ve Ses FM'e (İçel) 15’er gün Radyo Nida'ya
(Malatya) 7 gün, Özel FM'in (İstanbul) yayınına 7 gün ve 3 gün
süreyle iki kez ve Radyo D ve Best FM'in (İstanbul) yayınına 3 gün
süreyle durdurma kararı verdi. Üst Kurul, As TV (Denizli) ve Başak
TV'nin (Kayseri) yayınlarının ise birer gün süreyle durdurulmasını
kararlaştırdı.

Basın Konseyi Genel Sekreterliği’nin ulusal çapta
yayın yapan basın organlarından ve Konseye gelen bilgilerden
yaptığı derlemeye göre Eylül 2001’de meydana gelen diğer önemli
olaylar ve ayrıntıları şöyle:

Bağcılar 2. Asliye Ceza Mahkemesi tarafından Adalet
Bakanlığı'nın, F tipi cezaevleriyle ilgili yapılan haberlerle
ilgili, Radikal Gazetesi aleyhine açtığı davada beraat kararı
verildi. “Hayata Dönüş Operasyonları” sonrasında siyasi tutuklu ve
hükümlülerin sevk edildiği F tipi cezaevlerindeki işkence
iddialarıyla ilgili haberler üzerine Basın Kanunu'nun 30. maddesi
uyarınca 'yayın yasağının ihlal edildiği' ve 'terör örgütlerinin
propagandasının yapıldığı' iddiasıyla muhabir Ahmet ŞIK ile Sorumlu
Yazı İşleri Müdürü Hasan ÇAKALKURT hakkında Adalet Bakanlığı suç
duyurusunda bulunmuştu.

Gazete cezaevlerinde sürdürülen ölüm oruçlarıyla
ilgili 20 Aralık 2000 tarihinde yayımlanan haberler nedeniyle
İstanbul DGM'de açılan davada da beraat etti.

Şarkıcı Şivan Perver’in “Mehmedim” adlı Kürtçe
parçasını yayınladığı için RTÜK tarafından bir yıl kapatılan,
Diyarbakır’daki yerel televizyon kanalı Kanal 21’in yayını Ankara
7. İdare Mahkemesi tarafından hukuka uygun bulundu.

Genelkurmay Askeri Mahkemesi, “Düşünceye Özgürlük
2000” kitabına yayıncı olarak imza atan, aralarında yazar ve
sanatçılarında bulunduğu 16 kişinin, “Halkı askerlikten soğutma
yönünde yaptıkları” gerekçesiyle yargılandıkları davada
beraatlarına karar verdixlvii.


 2. BÖLÜM: BASINDA HAK ve ÖZGÜRLÜKLER ve BU
ÖZGÜRLÜKLERİN SINIRLARI







*2. BASININ HAKLARI ve
ÖZGÜRLÜĞÜ


2.1. BASININ HAK VE GÖREVLERİ


Demokratik rejimlerde basının görevi; kamuoyunu
ilgilendiren konularda topluma bilgi vermek, toplumu aydınlatarak
kamuoyu oluşturmak ve eleştirileriyle kamuoyunu
yönlendirmektir xlviii.

Gerçekten, basının görevi; “...okuyucuya toplumu ilgilendiren
olayları bildirmek, onu her türlü siyasi, ekonomik, bilimsel, edebi
ve sanat olayları hakkında yönlendirmek, kamu yararı ile ilgili
sorunlarda fikir alışverişini başlatmak, toplumu meşgul eden
meselelerde pratik çözümlerin bulunmasına çalışmak, devlet yönetimi
ve özellikle kamu parasının harcanması konusunda bilgi istemek,
devlet işlerindeki her türlü suiistimalleri bulmak, meydana
çıkarmaktır.”xlix.

Gerek doktrinde savunulan görüşler ve gerekse
mahkeme içtihatları tarafından yapılan açıklamalardan hareketle
basının görevlerini şu şekilde tespit edebiliriz:


2-1.1. Basının Eğitsel, Sosyal
Görevleri

Haber verme, eleştiri, denetim ve kamuoyunu
oluşturmak dışında, basının okuyucuların
eğitimil
ve öğretimine
katkıda bulunmakli kadar;

Halk
ile meclis ve hükümet arasında diyalog kurulmasını sağlamak, toplum
içinde yaşayan azınlıkların ve çeşitli grupların görüşlerini ve
problemlerini yansıtarak idarenin bu konularda çözüm aramasına
yardımcı olmak gibi görevleri de vardırlii.

En azından basın insanların -özellikle de çocukların-
menfi yönden
etkilemelerine mahal vermemelidirler. Bunun aksi örnekleri
yaşanmaktadır; bazen çocuklar medyada görd
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