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    FRÉDÉRIC BEIGBEDER


    ÉCRIVAIN FRANÇAIS


    
      	Né en 1965 à Neuilly-sur-Seine


      	
        Quelques-unes de ses œuvres:

        
          	Mémoires d’un jeune homme dérangé (1990), roman


          	L’amour dure trois ans (1997), roman


          	Windows on the World (2003), roman

        

      

    


    C’est à l’âge de 25 ans que Frédéric Beigbeder publie son premier roman autobiographique, Mémoires d’un jeune homme dérangé. Romancier, il est aussi très présent dans le monde des médias: il a rédigé des critiques littéraires dans des magazines tels que Elle ou Voici, été chroniqueur dans Le Grand Journal de 2005 à 2007 et animateur pour Le Cercle de 2007 à 2015. D’août 2016 à novembre 2018, il intervient pour un billet d’humeur bimensuel sur France Inter. Il a réalisé lui-même l’adaptation cinématographique de deux de ses œuvres: L’amour dure trois ans (2012) et L’idéal (2016).


    Personnalité controversée, Beigbeder est parfois la cible de critiques virulentes: on lui reproche de défendre la prostitution et de faire preuve d’antiféminisme dans son magazine, Lui, dont il a dirigé la publication de 2013 à 2017.


    En 1990, en parallèle avec son activité littéraire, il devient concepteur-rédacteur dans une agence de publicité. Il passe ensuite cinq ans dans l’entreprise Young & Rubicam, qui le licencie pour faute grave suite à la publication de son best-seller 99 francs en 2000.

  


  
    99 FRANCS


    UN PORTRAIT SATIRIQUE DE LA PUBLICITÉ


    
      	Genre: roman satirique


      	Édition de référence: 99 francs, Paris, Le Livre de Poche, 2017, 282 p.


      	1re édition: 2000


      	Thématiques: publicité, argent, satire, société de consommation, autodestruction, autofiction

    


    Octave Parrango est un concepteur-rédacteur de 33 ans. Son métier de publicitaire lui offre un salaire astronomique, qui l’autorise à toutes les folies. Cependant, son quotidien autodestructif fait de prostituées de luxe et de drogues dures ne le satisfait plus. Dégoûté de la société de consommation dans laquelle il évolue, il veut écrire un livre pour en dénoncer les travers avec violence. Il espère ardemment que ses confessions entraineront son licenciement, car il ne supporte plus d’évoluer dans un tel milieu.


    Au fil des pages, Octave dénonce le monde de la publicité. Ironiquement, les différentes parties du roman (six parties, «Je», «Tu», «Il», «Nous», «Vous», «Ils») sont séparées par des slogans publicitaires, reflétant l’omniprésence de la publicité dans la société française.


    Ce roman relève de l’autofiction et est inspiré par les cinq années passées par Beigbeder dans la société Young & Rubicam. Depuis le passage à l’euro, il a été réédité sous les titres 14,99€ et 5,90€.

  


  
    RÉSUMÉ


    UN NARRATEUR DÉSABUSÉ


    Octave Parango est créateur-rédacteur pour une grande agence de publicité française. Son rôle est de créer des slogans et des scénarios de spots publicitaires, et d’ensuite les vendre à des entreprises. À l’âge de 33 ans, le narrateur est blasé de ce monde dans lequel il évolue, et qui lui procure cependant un train de vie plus que confortable. Adepte d’une vie dissolue, où il côtoie drogue dure et prostituées de luxe, le jeune publicitaire n’aspire plus qu’à une seule chose: être licencié. C’est ce désir inébranlable qui le pousse à écrire son livre.


    Accompagné de ses collègues, il se rend au siège de Madone (allusion évidente au groupe français Danone), une grosse société agroalimentaire française spécialisée dans les produits laitiers. L’enjeu est de taille: son spot publicitaire doit convaincre Alfred Duler, le grand patron; dans le cas contraire, son entreprise risque en effet de perdre ce client majeur. Octave présente un scénario où des gens beaux et minces ont des conversations hautement intellectuelles tout en consommant du fromage maigre, Maigrelette. Alfred détruit chacune des idées qui lui sont présentées, car il les estime trop conceptuelles. Cet incident permet à Octave de réaliser que même s’il veut être «le grain de sable dans l’engrenage» (p.32), le monde publicitaire est un adversaire trop puissant pour lui. Sa consommation abusive de drogue le fait saigner du nez en pleine réunion, et il écrit de son sang le mot «pigs» («cochons») dans les toilettes de Madone.


    Plus tard, son patron, Marc Marronnier, discute avec lui de l’incident. Octave lui avoue en avoir assez, mais refuse de démissionner, car il ne toucherait pas d’allocations de chômage; de plus, il ne veut pas déclarer forfait. Il doit trouver une solution pour vendre le produit Maigrelette: inspiré par une émission de télé-réalité, il suggère d’utiliser des extraits avec les participants, accompagnés d’une musique en fond sonore, pour faire passer l’idée que la consommation de Maigrelette rend jeune et beau. Cependant, Duler rejette à nouveau cette idée, car certains participants sont noirs. Ce revers réjouit Octave, qui pense avoir trouvé l’opportunité d’être enfin renvoyé.


    LE VOYAGE À MIAMI


    Cependant, Marc refuse de se séparer d’Octave et le pousse à créer un spot aseptisé qui plaira au client, mais aussi au plus grand nombre d’acheteurs potentiels. Il y travaille avec son collègue Charlie, et les deux hommes trouvent une idée simple, mais efficace: une femme blanche d’apparence banale, ni trop jeune ni trop vieille, qui vanterait les mérites de Maigrelette face à la caméra, faisant passer le message que Maigrelette permet d’être mince, sauf dans sa tête. Le soir même, Octave passe la soirée avec Tamara, une call-girl d’origine maghrébine avec qui il n’entretient pas de rapports sexuels: il la paie uniquement pour partager avec elle une intimité platonique. Tout en lui posant des questions, il la filme discrètement et finit par lui proposer de tenir le rôle principal dans la publicité. La peau foncée de Tamara fait débat, mais Octave la défend, clamant que la publicité propose la plupart du temps un spectacle bien plus incongru, voire choquant, qu’une femme d’origine nord-africaine.


    Dans le même temps, Octave se perd un peu plus dans une spirale autodestructive. Il perd dix-sept kilos en trois mois. Il apprend que sa fiancée, Sophie, qu’il a quittée, est enceinte de lui et il développe une véritable obsession à son encontre. Il consomme de plus en plus de drogues, au point que Marronnier décide de l’envoyer en cure de désintoxication. Il en sort à temps pour un séminaire au Sénégal, où Marc demande de nouveaux changements. Les employés rentrent en France, et Marc reste au Sénégal, où il est rejoint par Sophie, qui est devenue sa maitresse. Quelques jours avant le départ pour Miami et le tournage de la publicité pour Maigrelette, on apprend le suicide de Marc, qui s’est laissé couler dans la mer sénégalaise.


    L’expédition à Miami se passe dans la dépravation la plus totale, et les publicitaires sont entourés – comme en France – de prostituées et de drogues dures. Jean-François, un autre collègue, profite de la mort de Marc pour récupérer le poste de directeur de la branche européenne. Charlie et Octave sont tous les deux promus au poste de Marc, et deviennent codirecteurs de création, avec un salaire de 30000€ par mois.


    Le spot publicitaire est tourné avec Tamara, mais les producteurs demandent à ce que sa peau soit éclaircie lors du montage. Octave propose un scénario de publicité semi-pornographique, qui est également tourné. Baignant dans le luxe américain, Octave, Tamara et Charlie se plaignent du fait que les actionnaires des fonds de pension américains possèdent des entreprises européennes, qui licencient des milliers d’employés. Ils décident de se venger en rendant visite à une vieille dame riche. L’agression verbale tourne en agression physique et l’Américaine succombe à ses blessures. Les Français fuient, se croyant à l’abri de toute poursuite.


    RETOUR TRIOMPHAL… ET FATAL


    De retour en France, la première version de la publicité pour Maigrelette ne plait pas au public test, qui l’accable de critiques. Octave et Tamara couchent finalement ensemble, et Octave lui confesse son amour: Tamara refuse ses avances, car elle a accepté la proposition de mariage d’Alfred Duler. Attristé, Octave apprend que Sophie – l’autre objet de ses obsessions – était la maitresse de Marc et s’est également suicidée au Sénégal.


    Le spot publicitaire semi-pornographique participe alors au festival du film publicitaire de Cannes. Il remporte la récompense haut la main, face à une centaine de rivaux. Alors qu’Octave se rend sur la scène pour récupérer le trophée, il est arrêté par la police pour le meurtre de la vieille Américaine: la caméra de l’interphone de la villa les avait filmés, lui et Charlie, permettant ainsi de retrouver leur trace et de les arrêter.


    Octave est condamné à dix ans de prison. De sa cellule, il rêve de rejoindre Marc et Sophie. Les dernières pages révèlent au lecteur que le couple ne s’est pas suicidé: il souhaitait simplement disparaitre et a refait sa vie sur une île. Cependant, cette vie les ennuie terriblement. Loin du monde de la publicité, Marc finit par mourir pour de bon par noyade.

  


  
    ÉTUDE DES PERSONNAGES


    OCTAVE PARANGO


    Publicitaire de 33 ans, Octave reçoit un salaire mensuel mirobolant pour vendre des slogans ou des spots publicitaires. Ceux-ci, créés pour plaire à l’annonceur et au public, sont très éloignés des préoccupations intellectuelles du jeune homme. Le monde dans lequel il baigne le rend de plus en plus dépressif: bercé par la musique de chanteurs suicidés, il consomme de la cocaïne pour oublier l’univers de la publicité qui le dégoûte et couche avec des prostituées pour fuir tout engagement amoureux.


    Obligé de mettre ses valeurs de côté pour signer de juteux contrats, Octave rêve de détruire sa carrière et d’être renvoyé. Cependant, sa nature de publicitaire le rattrape: il refuse la démission, et accepte de se plier aux exigences de l’annonceur Madone pour que son agence le conserve comme client. Tout au long du roman, le caractère autodestructif d’Octave ne fait que croitre, culminant dans sa participation au meurtre d’une riche Américaine. D’un caractère puéril, Octave se vautre dans la vulgarité, que ce soit par ses actions ou par ses mots. Aucun aspect de sa descente aux enfers n’est édulcoré, montrant de façon crue comment le monde de la publicité peut détruire un homme.


    MARC MARRONNIER


    Directeur créateur de l’agence publicitaire parisienne, Marc Marronnier demeure un personnage mystérieux tout au long du roman; jusqu’à son (supposé) suicide, peu d’informations filtrent à son sujet: il a évidemment à cœur le succès de son entreprise et pousse ses employés à produire des slogans ou des spots qui plairont aux clients. Cependant, à l’instar d’Octave, sa vie ne le satisfait pas et son quotidien est entravé par une morosité permanente. Sophie, sa maitresse, semble être le seul élément positif de son existence, ce qui le pousse à simuler sa mort pour rester auprès d’elle. Mais la vie sur l’île l’ennuie rapidement, et il meurt également malheureux.


    TAMARA


    Rêvant d’être actrice, Tamara est une jeune femme d’origine nord-africaine qui n’a pas encore connu le succès. Afin de subvenir aux besoins de sa fille, restée au pays, elle se prostitue. Elle développe une relation platonique avec Octave, d’abord surprise d’être engagée par lui pour simplement s’allonger à ses côtés et l’embrasser occasionnellement. Elle révèle cependant un caractère arriviste: suite à sa rencontre avec Alfred Duler, elle accepte sa proposition de mariage, car il promet de l’entretenir et de faire revenir sa fille en France.


    CHARLIE


    Collègue d’Octave, Charlie semble immunisé au travers du monde de la publicité. Ambitieux, il est prêt à fournir le travail nécessaire pour signer de juteux contrats, et pousse Octave à le suivre. Le poste de directeur créateur est pour lui une aubaine, car il lui permet d’obtenir un salaire plus élevé, qu’il juge mérité. Ses


    JEAN-FRANÇOIS


    

    SOPHIE


    

    ALFRED DULER


    
  

OEBPS/Images/Pages-promo1.jpg
Rendez-vous sur
lepetitlitteraire.fr
et découvrez :

Plus de 1200 analyses
Claires et synthétiques
Téléchargeables en 30 secondes
A imprimer chez soi






OEBPS/Images/9782808014809._coverMarketing.jpg
Analyse de |'ceuvre

Par Kelly Carrein

99 francs

de Frédéric Beigbeder

lePetitLittéraire.fr






