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Organização

A organização é fundamental para qualquer área da vida. O ato de organizar lhe proporcionará muita economia e avanços criativos. Ter uma planilha, um bloco de notas ou um caderno com dados úteis, podem facilitar imensamente a sua jornada, seja no mercado literário ou seja em qualquer situação.

Um livro bem elaborado é fruto de ideias bem estruturadas. Quando sentamos em frente ao computador e escrevemos um livro sem ter ideia de para onde estamos indo - criativamente falando -, provavelmente presenciaremos um péssimo resultado final: conteúdo confuso e incapaz de prender um leitor.

Para ter um livro de sucesso é necessário conhecer bem os rumos da própria obra. Qual é o tema central? Seu livro poderia ser resumido em uma única palavra? Em uma única frase? Se a resposta for sim, então temos uma estrutura de conteúdo sólida.

Se seu projeto é um livro ficcional, dispensamos a organização de ideias e damos espaço para a organização de eventos e personagens. Quais são os personagens? Como eles aparentemente são? Idade? Personalidade? De onde vieram? Em qual ordem estão os eventos? Onde eles ocorrem? Tudo isto é válido na hora de organizar uma obra ficcional.

Use o bloco de notas, como eu, se preferir. É um programa simples e prático. Dentro dele, insira todas as suas ideias ou o roteiro da história e salve o arquivo. Numere os tópicos, isto é, elabore a estrutura criativa do seu livro e seja fiel a ela. Os leitores se agradarão da estrutura bem dividida e ordenada. Tenha certeza: eles perceberão as ideias mal organizadas.


Antes de Continuar…

Antes de continuar, quero lhe dizer algo importante. Em meu site oficial você encontrará inúmeros conteúdos gratuitos, entre eles: livros, artigos, testes e muito mais! Visite-o agora mesmo para acessar todo o conteúdo. Garanto que você irá gostar! Acesse:
www.danilohgomes.com


Vitrine

A propaganda é a alma do negócio, ainda mais em tempos como os atuais onde a internet facilita tanto a divulgação das nossas criações. Hoje todos têm a chance de apresentar algo ao mundo. Tudo vai depender de como você apresenta o seu produto.

Não basta escrever um livro incrível, é necessário divulgá-lo de maneira fascinante. Por melhor que seja o conteúdo da sua obra, contar somente com a propaganda boca a boca não é uma boa estratégia, visto que ela geralmente é morosa demais.

A primeira “vitrine” do seu livro é a sinopse. Sabe aquele texto que está presente nas páginas de venda dos livros? Sim, aquele texto que está na contracapa, sabe? Pois é, faça milagre com ele. A sinopse, juntamente com a capa, será a porta de entrada dos leitores para sua criação.

Das estratégias que já utilizei até hoje para elaboração da sinopse, a que gerou melhores resultados foi a seguinte estrutura:

Headline chamativa + Corpo claro + Conclusão sedutora

Headline: esta é a primeira frase da sinopse. Uso-a como forma rápida de chamar a atenção do leitor. Costumo deixá-la em negrito para reforçar o destaque. Recomenda-se que seja uma headline curta e direta. Você pode começar sua sinopse com uma pergunta ou uma promessa.

“Está cansado(a) de produzir resultados baixos? Este é o momento de colocar um ponto final nesses fracassos.”

“Gabriela e eu sabíamos que nosso amor era algo aparentemente impossível… mas há algo mais surpreendente do que o futuro?”

Corpo claro: após a headline, escreva algumas informações claras da sua obra. Neste setor evite ser tão direto. Em vez de começar descrevendo o conteúdo do livro, indique uma necessidade para, só então, apresentar sua obra como solução.

“O marketing digital é um dos campos mais promissores do século XXI, todavia, infelizmente, a grande maioria não conhece os truques certos para aumentar as vendas. No livro Marketing Para Leigos você encontrará, em 17 passos, a forma de alavancar surpreendentemente seus resultados.”

Aviso importante: não elogie seu próprio livro na sinopse e não faça promessas impossíveis. Evite também informações que geram desconfiança como, por exemplo: “este é o primeiro livro do autor” / “todos que leem esta obra ficam ricos” / “dinheiro fácil da noite para o dia”.

Conclusão sedutora: aqui você reforçará o ganho principal que o leitor terá ao consumir o seu livro. Assim como a headline, use uma frase simples e objetiva.

“Faça seu salário sem sair de casa vendendo o que quiser na internet.”

“Será que um amor pode resistir ao tempo e às piores tempestades? O amor ainda vive?”

Além da sinopse, há outras coisas também importantes para seduzir os possíveis compradores como a capa, as artes de publicidade, testemunhos de quem leu, copywriting e etc. Entretanto, usando uma boa sinopse como base, você será capaz de extrair ideias eficientes para chamar bastante atenção.


Livros Grandes ou Pequenos?

Quem disse que para um livro ser bom ele precisa ter mais de 200 páginas? A maior parte dos meus livros são relativamente pequenos, e mesmo assim, estas obras conseguiram boas classificações entre os leitores. Inclusive, o fato de serem obras pequenas e objetivas, foi o motivo de vários feedbacks positivos.

Não se preocupe tanto com o tamanho do seu livro. Não tente estender um tema se o resultado será um amontoado de informações entediantes que em nada acrescentarão significativamente. Cada página lida é um pouco de tempo que será consumido do leitor. Sendo assim, que sejam minutos bem gastos.

Há dois fatores que são cruciais em uma obra, principalmente não ficcional: clareza e utilidade. Você precisa analisar calmamente sua obra e levantar duas questões:


	A informação central está sendo passada com clareza? Está fácil compreender o que está sendo dito?  

	Essas informações são realmente úteis? Elas poderão ajudar o leitor no dia a dia?



Não se esqueça de que vivemos na era fast-food. As pessoas andam mais apressadas do que nunca. Para os leitores experientes, um livro grande e maçante poderá talvez ser aceitável, mas para leitores iniciantes não.

Por fim, cuide para que você não tropece no extremo oposto, isto é, omitir informações essenciais. O assunto não precisa ser explorado exageradamente, mas também não deve ser tratado pela metade. Imagine um copo suficientemente cheio… Assim deve ser o conteúdo do seu livro: nem tão pouco para matar a sede e nem muito para que não seja consumido por completo.


Variedade e Marketing Interno

Eu sei que escrever um livro não é uma tarefa fácil. Após terminar sua primeira obra, ainda há desafios como aumentar o número de vendas e fazer correções esporádicas, por exemplo. É um trabalho realmente desgastante.

Esta dica pode parecer ofensiva para você que tanto trabalhou para finalizar seu primeiro livro, mas por favor, não se irrite. O conselho de ouro é: não pare de escrever. Terminou um livro? Comece outro. Você seria capaz de escrever cinco livros por ano? Se você for uma pessoa do tipo mais ousado, que tal dez?

Quanto maior o número de livros produzidos, maior as chances de alcançar altas posições nos rankings de vendas. Caso uma das obras caia na graça do público, é bem provável que ela direcione seus leitores para outros livros de sua autoria, aumentando assim, seus ganhos financeiros e alcance. Não tenha pressa, pois o retorno desta estratégia é demorado. É como um bom investimento de longo prazo.

Tendo mais de um livro escrito, abrimos espaço para a segunda etapa desta dica: o marketing interno. O próprio nome sugere: propagandas dentro do livro. A execução é simples. Basta inserir - de preferência no final do livro - a imagem e sinopse de outro(s) livro(s) de sua autoria. Você apresentará ao leitor, de forma chamativa, outros trabalhos.

Não precisa ser obrigatoriamente um outro livro, é claro. O espaço também pode ser usado para divulga

