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I: Desafios Que Autores Enfrentam Enquanto Administram Seus Negócios
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Redação, Autoria Comercial ou Autor-prendedorismo, qualquer que seja o nome que você gostaria de associar a esta "profissão", ela deve, sem dúvida, ser uma das profissões de melhor custo-benefício. O investimento de capital pode ser mínimo. Você só precisa de um laptop e uma conexão à Internet e está quase pronto para começar. 

Suponha que você, alternativamente, tenha pensado em começar um negócio de confeitaria ou uma companhia aérea? Os custos podem envolver o aluguel de um restaurante ou escritório, a contratação de trabalhadores altamente qualificados (confeiteiros ou pilotos), a aquisição de ativos (utensílios de cozinha, no caso das tortas, ou aeronaves, no caso de uma companhia aérea), o pagamento por ingredientes ou combustível, a contratação de uma equipe de advogados para disputas legais, etc. 

No entanto, isso não significa que NÃO haveria custos se você estivesse executando um negócio de autor. Mas cada coisa ao seu tempo. 

Mas por que você deseja administrar um negócio Autoria Comercial? 

Talvez você sempre tenha sido apaixonado por escrever? Talvez você não goste do seu emprego atual e limitante, de 8 horas diárias? Talvez você tenha acabado de perder seu emprego, devido às difíceis condições econômicas atuais, e jurou nunca trabalhar para outra pessoa?

Talvez você tenha tentado enviar seus manuscritos para algumas editoras tradicionais, mas o silêncio deles como resposta fez você assumir o controle direto de seus negócios? Talvez você tenha recebido uma resposta positiva de seu editor tradicional, mas não se sinta muito à vontade em renunciar a todos os seus direitos sobre todos os formatos e em todos os territórios em favor  dele? Talvez você queira um controle maior sobre a aparência de suas capas, o preço de seus livros, quando fazer suas promoções e assim por diante?

Talvez você considere a autopublicação como a maneira mais rápida e, portanto, a preferida de alcançar seus leitores diretamente? Talvez você goste do fato de que a autopublicação também ofereça mais royalties (por exemplo, 70%)? Compare isso com os royalties de 10%, os quais os editores tradicionais, inclusive, têm relutância em pagar. E isto mesmo depois de ajustar os royalties dos adiantamentos miseráveis que eles oferecem a novos autores. 

Quaisquer que sejam suas razões, como eu tenho as minhas, você certamente não quer criar apenas um livro, mas um Produto Profissional, certo? Então, num processo normal, você deve se preparar para uma série de custos, em todas as etapas. 

Você pode, por exemplo, perceber que precisa se submeter a algum tipo de treinamento formal em escrever, por exemplo, ficção policial. Então, você paga sua participação em cursos e workshops. 

Em seguida, pode ser necessário contratar um editor profissional e um designer de capa.  

E, então, você percebe que também precisa pagar pela revisão, formatação, pesquisa por palavra-chave, publicidade, criação de um site de autor, design de uma página de destino, manutenção de uma lista de e-mails .... e a lista fica cada vez mais longa. 

E é assim que os problemas começam e vão continuar a se acumular! 

Aprendi que o custo de produção, mesmo dos livros mais simples, pode variar de US $ 500 a US $ 5000 por livro, e isso apenas para o design da capa, a revisão e a edição. Os custos podem ser muito superiores a US $ 5.000 se você começar a investir em publicidade, páginas de destino e um site de autor. 

Isso pode não ser muito problemático caso você possa recuperar, de alguma forma, todos os seus custos, e ainda obtenha algum excedente para ajudá-lo a ganhar a vida escrevendo em tempo integral . Todavia, o problema é que a maioria dos livros auto-publicados, de autores novatos, não vende mais do que algumas centenas de cópias em TODO SEU TEMPO DE VIDA. 

Portanto, supondo que você tenha precificado seu livro na Amazon por US $ 2,99 e você venda 100 cópias desse livro em toda a sua vida útil, seus ganhos (durante toda a vida útil desse livro, repito) seriam de, aproximadamente, $ 2 x 100 = $ 200, a 70% do preço de venda.

Isto, certamente, não seria suficiente para recuperar mesmo os US $ 500 de seus custos iniciais, que, supostamente, se encontram na parte inferior da classificação dos custos de produção, conforme discutimos acima. 

"Então, produzir um livro é uma má ideia?" É isto que eu estou sugerindo?

Certamente que não. Se eu acreditasse nisso, não estaria escrevendo este guia de "Faça Você Mesmo"!

Mas gastar muito em seu livro é certamente uma MÁ IDEIA. 

Tenho certeza que você tem muitas perguntas rodopiando em sua cabeça. 

Você pode me acusar de ser cínico. 

Você pode ser incrédulo e pode querer perguntar:

"Você está dizendo que eu deveria simplesmente ... publicar um primeiro rascunho do meu livro e rabiscar alguma coisa para a sua capa?"

Você pode afirmar que precisa gastar porque:

"Não quero que meus leitores digam que os livros auto-publicados são de qualidade inferior aos livros publicados tradicionalmente".

Você pode então se perguntar em voz alta:

"Como posso criar um produto realmente profissional sem incorrer em alguns custos?"

Eu entendo tudo isso e ainda não estou me declarando culpado.

Mas posso pedir que você considere primeiro o seguinte:

“Ao fazer projeções financeiras para você ou para uma empresa, sempre crie três cenários: um que mostre como serão as coisas, se tudo correr como esperado; um que mostre o que acontecerá, se as coisas forem medíocres; e outro, que mostre o que acontecerá se as coisas desmoronarem. 

Saiba que o terceiro cenário é otimista. ”

- Mark Ford

Portanto, é muito importante pensar no terceiro e pior cenário do seu empreendimento. Dizem que não importa quão otimistas possamos ser, as chances de um empreendimento simplesmente não decolar são enormes. 

Nesse estágio, peço que você faça uma pausa e reflita sobre o excelente artigo de Ritika Bajaj sobre    Como não minar seu empreendimento   (How Not to Burn a Hole in Your Venture.).

Então, qual é o pior cenário em um modelo de autoria comercial?

Obviamente, se seus livros nunca decolarem, e você não puder ganhar mais do que algumas centenas de dólares em toda a sua vida. 

Se esta também é a nuvem negra rondando sua cabeça, você se sentiria à vontade para gastar centenas de dólares adiantados na criação de capas, edição etc., apenas para tornar seu livro mais "profissional"?

Você realmente acha que Dan Brown ou Stephen King vendem milhões porque têm capas de livros fantásticas?

Confira um dos livros de não-ficção mais vendidos, “Quiet: The Power of Introverts in a World That Can’t Stop Talking ”da autora Susan Cain (tradução em português - O Poder Dos Quietos: Como Os Tímidos E Introvertidos Podem Mudar Um Mundo Que Não Para De Falar), e prepare-se para se surpreender com sua suposta “capa de livro profissional ”, encomendada por uma editora tradicional bem conhecida.

Não me interpretem mal.

Não estou pedindo que você evite usar profissionais para o design de capas., edição ou formatação. Estou simplesmente pedindo que você seja um pouco frugal. 

Assim como qualquer "start-up", da Microsoft a HP ao

Google a Amazon, que começaram pequenas, quase que de suas garagens, e depois se ampliaram. 

Por agora, você deve estar morrendo de vontade de me perguntar quanto você deve estar preparado para gastar na criação de um livro com aparência realmente profissional?

A resposta é: $0. Sim, você leu corretamente.

Você pode criar um produto profissional a custo zero,  eu repito.

Eu sou um indiano, e é da minha natureza ser frugal, a ponto de ser avarento. Porém, os indianos também são conhecidos por criar produtos de alta qualidade e baixo custo, através do puro Jugaad, que pode ser traduzido livremente como “improvisação”, o famoso jeitinho. 

Neste livro, estou disposto a compartilhar com você todas as minhas experiências de um começar frugal . 

Vou explicar como começar com custo US $ 0 para garantir que seu "negócio" NUNCA JAMAIS o prejudique financeiramente. E então, no momento em que você puder pagar, incorra em custos, seletivamente, onde eles podem oferecer o máximo retorno pelo seu investimento. 

Só assim você pode garantir que continue produzindo o tipo de livro que gosta sem falir, enquanto procura e cultiva o público leal que é louco pelos livros que só você pode escrever.

Não estou dizendo em nenhum lugar deste livro que você deva fugir dos profissionais do seu setor. Pelo contrário, por favor, invista nesse designer de capa profissional, que cobra US $ 700, se tiver certeza de que poderá recuperar esse custo em um dia de vendas. Mas se você não tiver certeza, mesmo que só um pouquinho, fique longe. 

Neste livro, compartilharei algumas técnicas econômicas que empreguei para construir um negócio de Autoria Comercial, graças às quais, agora, acompanho um aumento constante tanto no meu crescimento financeiro quanto no meu número de leitores. 

Tenha certeza, não vou compartilhar alguns truques fáceis e baratos. Como empresário, temos que usar muitos chapéus. Alguns empresários não investem em um escritório de aluguel caro, mas, simplesmente, trabalham em seus quartos. Outros se tornam seus próprios recepcionistas e equipe de apoio. A mesma lógica se aplica aqui. Como Escritor Empreendedor, você, definitivamente, vai fazer muito mais coisas do que só escrever um livro. 

"Eu não sou um artista gráfico, então como posso criar minha própria capa de livro", você pode se perguntar.

Neste livro, ensinarei como você não precisa ser um artista gráfico para criar uma capa profissional. Também indicarei várias Ferramentas GRATUITAS, prontamente disponíveis on-line, que podem fazer o trabalho razoavelmente bem. 

Da mesma forma, você não precisa ser um nerd para formatar seus livros (e-Book e impressos) corretamente, e eu vou lhe dizer o porquê.

​

Este livro é adequado para mim? 

Por favor, não leia este livro se você já é um autor ganhador de milhões de dólares, na lista dos  mais vendidos, que n
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