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      Este libro está dedicado a un hombre que no necesita leerlo: mi muy apreciado amigo, HOMER CROY

    

  

  
    PREFACIO


    Como hija de Dale Carnegie, tengo el placer inmenso de presentar una nueva edición de Cómo ganar amigos e influir sobre las personas. Durante mucho tiempo esperamos la posibilidad de actualizar este libro sin traicionar el contenido ni la redacción del original. La primera publicación se remonta a 1936; sin embargo, la información no resulta obsoleta y aún conserva su relevancia. Este libro ha despertado la atención de generación tras generación, y continúa haciéndolo en los lectores de hoy en día. De por sí, el título se convirtió en una frase hecha que suele citarse, parafrasearse y parodiarse en todo tipo de textos, desde humor político hasta novelas.


    Aunque parezca mentira, en el momento de su publicación, nadie predijo la aceptación increíble que tendría el libro, y mucho menos mi padre. Mi madre, Dorothy Carnegie, contó lo siguiente en 1981, la única vez que este clásico tuvo una modificación:


     


    Cómo ganar amigos se publicó por primera vez en 1936 en una edición de solamente 5.000 copias. Ni los editores, Simon & Schuster, ni Dale Carnegie pensaron que venderían más de esa cifra. Para su sorpresa, el libro se convirtió en un éxito de la noche a la mañana, y las imprentas lanzaban una edición tras otra para satisfacer la demanda creciente.


    Cómo ganar amigos pasó a ocupar un lugar en la historia editorial como uno de los libros más vendidos de todos los tiempos. Despertó la atención de los lectores y llenó un vacío. Fue más que una moda pasajera de la época posterior a la Gran Depresión; así lo demuestra su venta ininterrumpida hasta el día de hoy. El libro se tradujo a casi todos los idiomas conocidos. Todas las generaciones descubren algo nuevo y relevante en él.


     


    Hace más de cuarenta años que mi madre escribió esas palabras, y aún siguen resultando vigentes.


    Cómo ganar amigos e influir sobre las personas, con sus más de treinta millones de copias vendidas hasta ahora, no es simplemente el ejemplo más notorio dentro de su género: se podría decir que este libro inventó el género. Fue el primero de ese estilo. En 1936 no existía en las librerías el sector para los libros de superación personal. Ese concepto se asociaba al aprendizaje de los buenos modales en la mesa o a una mejor apreciación de las artes y la literatura. Nadie aprendía a hacer amigos leyendo un libro. Algunas personas nacían con el don del éxito y la popularidad, y otras, no.


    Dale Carnegie quiso cambiar eso. Sabía que las relaciones humanas podían enseñarse. Había dado cursos para adultos durante años. El más famoso fue el de oratoria. Por su nombre se creía que se trataba de un curso para aprender a hablar en público, pero abarcaba mucho más: Dale Carnegie creía que, al aprender a dirigirse a una audiencia, las personas adquirían la confianza que necesitaban para llevar a cabo sus ideas, y que eso les abría la puerta para transformarse en lo que querían ser. Para mi padre, era un trabajo que presentaba ciertos desafíos, pero también le daba satisfacción. Los cursos iban cada vez mejor y lo mantenían tan ocupado que jamás pensó en escribir un libro basado en el material de sus clases… hasta que conoció a Leon Shimkin.


    En 1934, Shimkin, el joven y brillante editor de Simon & Schuster, asistió a una conferencia de mi padre y quedó tan cautivado que se anotó en uno de sus cursos. Lo que vio y escuchó en las primeras sesiones lo sorprendió tanto que intentó entusiasmar a mi padre para que escribiera un libro.


    Al principio, mi padre se negó a restar tiempo de sus clases para dedicarlo a un proyecto de esas características, pero Shimkin insistía. Creía que había un mercado para “el arte de relacionarse con las personas” y convenció a mi padre de escribir un borrador usando las grabaciones de sus conferencias como material. A medida que avanzaba en la escritura, mi padre se dio cuenta de que la idea tenía futuro y se comprometió con el proyecto.


    Decía “Yo no escribí Cómo ganar amigos. Lo que hice fue armarlo. Me limité a poner por escrito las conferencias que había dado para brindar a los demás herramientas que los ayudaran en su vida social y profesional; y también incluí las sugerencias para tener éxito que, sin darse cuenta, esas personas me habían dado”. En ese momento, mi padre jamás pensó que su libro sería leído por otras personas, más allá de los alumnos que concurrían a sus clases..


    A mediados de los años 30, las consecuencias de la Gran Depresión comenzaron a mitigarse. A pesar de las amenazas de guerra en Europa, en Estados Unidos la mirada estaba puesta en la reconstrucción de la economía y de la vida de los ciudadanos. Después de las privaciones de la década anterior, se había instalado un ánimo de optimismo moderado, y todos querían confirmar sus potencialidades de cara a un futuro mejor. Era el momento indicado para un libro del estilo de Cómo ganar amigos.


    Cuando Cómo ganar amigos salió a la venta, generó mucho interés en el público, y se vendieron unos doscientos cincuenta mil ejemplares en los primeros tres meses. Hoy en día, las cifras siguen siendo importantes, lo que indica que el deseo de conectarse con los demás y la necesidad de crecer son parte de la psique humana.


    Esto nos lleva a una pregunta obvia: ¿para qué hacer una nueva versión de un clásico, que demostró que su valor trasciende las épocas y que a muchos continúa resultando atractivo? ¿Para qué correr el riesgo de arruinar un éxito?


    Una vez más, fue mi madre quien lo explicó muy bien en 1981:


     


    Lo primero que debemos tener en cuenta es que mi esposo fue, durante toda su vida, un revisor incansable de su propio trabajo. Perfeccionaba sus cursos constantemente para dar respuesta a las necesidades cambiantes de una audiencia que no dejaba de crecer. Si estuviera vivo, él mismo habría actualizado Cómo ganar amigos para reflejar los cambios culturales que ocurrieron en el mundo desde su primera edición.


     


    En esta nueva versión, continuamos con la tradición de mi padre de adecuar el trabajo a la generación de lectores, sin alejarnos de la potencia ni la autenticidad del original. Mi padre escribía como hablaba, de una manera coloquial y profusamente exuberante, por haber crecido en un ambiente rural en el centro-norte de Estados Unidos. Y no quisimos cambiar eso. Conservamos el estilo alegre y descarado de Dale Carnegie, incluso su argot de los años treinta; su voz alentando a los lectores a hacer cambios casi siempre drásticos en la forma de relacionarse con sus familias, sus compañeros de trabajo y su comunidad.


    No “cambiamos” Cómo ganar amigos: se trata solamente de un retoque. No quisimos reescribir el clásico ni atenuar la magia de la voz de mi padre.


    Sí eliminamos algunas referencias a personas o acontecimientos que los lectores de hoy no identificarían o que consideramos que están muy alejadas de la realidad actual; eso incluye parte del material que se agregó en la revisión de 1981. Queríamos recuperar el original tanto como fuera posible y, a la vez, adaptarlo para las nuevas generaciones, así que empezamos de cero y trabajamos a partir de la primera edición, la de 1936, la fuente no contaminada.


    Decir que Cómo ganar amigos es atemporal es subestimar su influencia. Hasta aquellos que no leyeron el libro son capaces de reconocer muchas de las ideas que se mencionan ahí. Los líderes empresariales de aquella época rápidamente adoptaron los principios de mi padre, tan en sintonía con lo que las personas querían y necesitaban en ese entonces. En la actualidad, los programas de Recursos Humanos y de liderazgo corporativo anuncian esos mismos principios como estrategias revolucionarias. Tanto profesionales como ciudadanos de a pie han tomado prestado, modificado y parafraseado esos principios, con la promesa de revelar a otros cómo aumentar su confianza, desarrollar habilidades de gestión y mejorar su vida social.


    Mi padre no inventó los conceptos sobre los que escribió, pero fue pionero en la manera de explicarlos. Muchos de los gurúes actuales de “sé la mejor versión de tú mismo” deben el éxito y los temas de sus charlas a las bases que este libro sentó hace casi noventa años, y muchos de los libros que más se venden hoy han surgido del contenido de Cómo ganar amigos. El eje y el tema dominante de este libro son cómo ver las cosas desde el punto de vista de otras personas. En tiempos de conflictos políticos y sociales, es necesario, más que nunca, que aprendamos a relacionarnos. El libro habla de cómo mantener una conversación civilizada con alguien con quien no se está de acuerdo, explica por qué hay personas que no entienden razones y ofrece ayuda para sanar rupturas que parecían definitivas con familiares y amigos. No son tareas fáciles, pero su importancia es vital. La ayuda, esa ayuda que muy probablemente le cambie la vida, está aquí, en estas páginas.


    Los desafíos de mi padre no fueron fáciles. No tenía problema en admitir que no era el ejemplo en relaciones humanas que todos imaginaban. Las lecciones le presentaban las mismas dificultades que a los demás. Tenía siempre a mano un registro de “Cosas muy tontas que hice” para recordar sus propias equivocaciones: “Hoy me presentaron a dos señoras: me olvidé del nombre de una al instante”. Una vez perdió la paciencia con un empleado que no lo atendió como debía y escribió: “Yo, que les cobro a otros para decirles cómo lidiar con la naturaleza humana, fui inútilmente cruel ¡y me porté como un cavernícola!”. O “Perdí veinte minutos odiando a fulano cuando se suponía que estaba escribiendo un libro sobre autocontrol”.


    Hay una anécdota familiar extraordinaria. Una amiga de mi mamá vino de visita sin avisar minutos después de que mis padres habían tenido una discusión. Mi padre seguía de pésimo humor; iba y venía furioso por la casa. Cuando la amiga le preguntó qué le pasaba, mi madre lo señaló con el mentón y dijo “Ahí tienes al que escribió el libro”. Como Dale acostumbraba a decir, él había escrito Cómo ganar amigos para otras personas, pero también para sí.


    Esta revisión fue un acto de amor para mí. Tenía cuatro años cuando mi padre murió en 1955, pero lo recuerdo bien. Era una persona afable, de risa fácil, que sentía aprecio por las personas y siempre se hacía tiempo para mí. Se parecía mucho al hombre cuya voz se escuchará en este libro.


    En este proyecto, tuve la fortuna de contar con la valiosísima ayuda del escritor Andrew Postman; juntos revisamos y analizamos una y otra vez cada oración de Cómo ganar amigos e influir sobre las personas, quitamos los datos irrelevantes y debatimos minuciosamente la conveniencia de cualquier cambio, por pequeño que fuera. Quiero agradecer también los aportes de Stuart Roberts, nuestro editor de Simon & Schuster, por su apoyo inquebrantable, y a Joe Hart y Christine Buscarino, de los cursos de capacitación de Dale Carnegie, por ser nuestra fuente de consulta durante todo el proyecto. Creo que mi padre hubiera estado muy satisfecho con los resultados. Espero que ustedes sientan lo mismo y que saquen provecho de la sabiduría de sus conceptos, sin dejar de disfrutar del viaje.


     


    DONNA DALE CARNEGIE

  

  
    CÓMO SE ESCRIBIÓ ESTE LIBRO… Y POR QUÉ


    Hasta 1935, las editoriales estadounidenses publicaron más de doscientos mil ejemplares de libros de distinta índole. La mayoría fueron terriblemente aburridos, y varios de ellos resultaron fracasos financieros. ¿Dije “varios”? El director de una de las editoriales más importantes del mundo me confesó que, a pesar de su experiencia de setenta y cinco años, siguen perdiendo dinero en siete de cada ocho libros que publican.


    ¿Por qué iba a ser yo, entonces, tan temerario de escribir otro libro? Y, si lo escribía, ¿por qué alguien se iba a tomar el trabajo de leerlo?


    Dos preguntas lógicas. Voy a tratar de responderlas.


    Desde 1912 dicto cursos de capacitación para profesionales y empresarios, tanto hombres como mujeres, en la ciudad de New York. Al principio, solo dictaba cursos de oratoria; el objetivo era enseñarles a personas adultas, por medio de la experiencia, a pensar con rapidez y expresar sus ideas con claridad, eficacia y soltura en entrevistas laborales y al hablar frente a un grupo.


    Pero, a medida que fue pasando el tiempo, comencé a darme cuenta de que estos adultos tenían una necesidad aun mayor que la de aprender a hablar en público: necesitaban imperiosamente capacitarse en el delicado arte de relacionarse con los demás en su trabajo y en la vida social.


    Con el tiempo entendí que yo también tenía esa necesidad. Miro hacia atrás y no puedo creer mi falta de delicadeza y de comprensión. ¡Ojalá hubiera tenido un libro como este en mis manos hace veinte años! Habría sido una ayuda invalorable.


    Tratar con otros es probablemente el problema más grande al que nos enfrentamos, en especial en el trabajo. Así es: esto ocurre si uno es arquitecto, ingeniero o también si se está a cargo del hogar. Una investigación llevada a cabo hace unos años por la Fundación Carnegie para el Progreso de la Enseñanza (una fundación que no tiene nada que ver conmigo) reveló un dato muy importante y significativo, que tiempo después confirmaron otros estudios realizados por el Instituto de Tecnología Carnegie (que tampoco tiene que ver conmigo). El dato es que, incluso en ámbitos tan técnicos como la ingeniería, el quince por ciento de los éxitos financieros se deben a los conocimientos en el área y el ochenta y cinco por ciento restante a la habilidad para gestionar las relaciones humanas: es decir, a la personalidad y la capacidad de liderazgo.


    Durante muchos años dicté cursos para el Club de Ingenieros de Philadelphia y para la sede en New York del Instituto Estadounidense de Ingenieros en Electricidad. A esas clases asistieron más de quinientos ingenieros. Se acercaban porque finalmente se habían percatado, después de años de observación y experiencia, que los empleados con mejores salarios no eran, en términos generales, los que más sabían de ingeniería. Se puede contratar empleados por un salario razonable, si solamente se tienen en cuenta sus conocimientos técnicos en ingeniería, contabilidad, arquitectura o cualquier otra profesión. Pero aquellos que posean el conocimiento técnico, y además sean capaces de expresar ideas, asumir liderazgos e incentivar a los demás, estarán destinados a ganar salarios más altos.


    En el pico de su carrera, John D. Rockefeller dijo que “la capacidad de relacionarse con los demás es un producto comercializable, como el azúcar o el café. Estoy dispuesto a pagar más por esa capacidad que por cualquier otra que exista en la Tierra”.


    ¿No deberían las universidades dictar cursos para que los estudiantes desarrollen la capacidad mejor paga que existe en la Tierra? Si se dicta algún curso pragmático de ese tipo, aunque más no sea en una universidad del país, debo decir que desconozco ese dato hasta el momento de estar escribiendo esto.


    Durante dos años, la Universidad de Chicago y los colegios YMCA realizaron una encuesta para saber qué era lo que los adultos querían estudiar. La última parte de la encuesta se llevó a cabo en Meriden, Connecticut. Se eligió por ser una ciudad típica de Estados Unidos. Entrevistaron a casi todos los adultos en Meriden y se les pidió que respondieran ciento cincuenta y seis preguntas, como “¿Cuál es su profesión o trabajo?”, “¿Cuál es su nivel de escolaridad?”, “¿Qué hace en su tiempo libre?”, “¿Cuál es su ingreso?”, “¿Cuáles son sus pasatiempos?”, “¿Qué ambiciones tiene?” y “¿Qué problemas tiene?”, “¿Qué temas le interesaría más estudiar?”, entre otras. La encuesta reveló que el tema que más les interesaba era la salud; el segundo eran las personas: cómo entender y llevarse bien con otros, cómo caer simpático y cómo hacer que piensen como uno.


    El comité que realizó la encuesta resolvió dictar un curso de estas características para los adultos en Meriden, y enseguida se pusieron en campaña para encontrar libros con ejercicios prácticos. No encontraron ninguno. Por último, consultaron con una de las máximas autoridades en capacitación para adultos del mundo; le preguntaron si conocía algún libro que se ajustara a las necesidades del grupo. “No” respondió. “Entiendo qué es lo que necesitan. Pero ese libro todavía no se escribió”.


    Sé por experiencia que esa afirmación es cierta. Yo mismo busqué, durante años, un manual sobre relaciones humanas con ejercicios prácticos.


    Como el libro no existía, intenté escribir uno para mis propios cursos. Es este. Espero que les guste.


    Para prepararme, leí todo lo que encontré sobre el tema: desde columnas periodísticas, artículos de revistas y registros de tribunales de familia hasta filósofos de la Antigüedad y psicólogos más actuales. Además, contraté a un investigador profesional, que pasó un año y medio recorriendo distintas bibliotecas para leer todo lo que a mí se me había pasado por alto. Leyó, uno por uno, tomos eruditos de psicología, estudió cientos de artículos e investigó un sinfín de biografías, tratando de entender cómo los líderes más importantes de todas las épocas se habían relacionado con los demás. Leímos esas biografías. Leímos las historias de vida de los grandes líderes, desde Julio César hasta la reina Victoria, pasando por Thomas Edison. Recuerdo que leímos más de cien biografías solamente de Theodore Roosevelt. Estábamos decididos a no escatimar tiempo ni recursos hasta descubrir las ideas para ganar amigos e influir en las personas que se habían puesto en práctica a lo largo de la historia.


    Entrevisté a una veintena de personalidades, algunas conocidas en todo el mundo: inventores, como Marconi y Edison; líderes políticos, como Franklin D. Roosevelt y el director general de Correos, James Farley; líderes empresariales, como el fundador de RCA, Owen D. Young; estrellas de cine, como Clark Gable, Joan Crawford y Mary Pickford; personalidades de la música, como la cantante de ópera Helen Jepson; educadores, como Helen Keller; y exploradores, como Martin Johnson. Y todas las veces, traté de descubrir sus técnicas para relacionarse con los demás.


    Con todo este material, redacté una charla breve. Se llamó “Cómo ganar amigos e influir sobre las personas”. A decir verdad, fue breve solo al principio. Pronto creció hasta convertirse en una conferencia de una hora y media. Durante años di esta conferencia a los adultos que asistían a los cursos en el Instituto Carnegie en New York.


    Alentaba a la audiencia a que pusiera a prueba en el trabajo y en la vida social lo que había escuchado en la conferencia, y les pedía que luego volvieran para contar cómo había sido la experiencia y cuál el resultado. ¡Qué tarea tan interesante! A esas mujeres y esos hombres, ávidos por superarse, les fascinaba la idea de trabajar en una nueva clase de laboratorio, el primer y único laboratorio de relaciones humanas entre adultos.


    Este libro no se escribió como suele escribirse un libro. Fue creciendo, así como crecen los niños. Creció y se fue desarrollando a partir de lo que pasaba en el laboratorio, de las experiencias de miles de adultos.


    Comenzamos con unas cuantas reglas impresas en una tarjeta del tamaño de una postal. Al año siguiente, imprimimos tarjetas más grandes, luego un folleto, luego una serie de cuadernillos, que se iban expandiendo en tamaño y objetivos. Después de quince años de experimentos e investigación, llega este libro.


    Las reglas que compilamos aquí no son meras teorías o suposiciones. Su efecto es mágico. Aunque parezca increíble, yo mismo vi cómo la aplicación de estos principios revolucionó la vida de muchas personas.


    Un ejemplo: un hombre con trescientos catorce empleados comenzó a asistir a uno de los cursos. Durante años, había exigido, criticado y juzgado a sus empleados sin motivo ni tregua. Sus labios no conocían palabras amables, elogiosas o de aliento. Después de leer con atención los principios expuestos en este libro, este hombre cambió radicalmente su filosofía de vida y su liderazgo. Ahora, en su organización, reina la lealtad, el entusiasmo y el espíritu del trabajo en equipo. Los trescientos catorce enemigos se convirtieron en trescientos catorce amigos. Como él mismo relató con orgullo frente a la clase: “Antes, cuando recorría el lugar de trabajo, nadie me saludaba. Es más, si me acercaba, los empleados miraban hacia otro lado. Ahora, son mis amigos, y hasta el encargado de la puerta me llama por mi nombre”.


    Este hombre aumentó sus ganancias y obtuvo más satisfacciones y, lo que es infinitamente más importante, fue mucho más feliz en su casa y en su trabajo.


    Una infinidad de vendedores aumentaron notoriamente sus ventas al aplicar estos principios. Muchos abrieron cuentas bancarias nuevas… cuentas que, en otro momento, habían solicitado en vano. Los ejecutivos aumentaron su jerarquía, y sus salarios. Uno de ellos relató que su salario había crecido enormemente desde que ponía en práctica estas verdades. Otro, un ejecutivo de sesenta y cinco años de la empresa de gas en Philadelphia, había sido advertido de que lo desplazarían de su puesto por su beligerancia y su falta de destreza para el liderazgo. La capacitación no solo evitó eso, sino que hizo que lo ascendieran y le aumentaran el salario.


    En innumerables ocasiones, los cónyuges que venían al banquete de fin de curso me comentaban que su familia era mucho más feliz desde que su esposo o esposa asistía a la capacitación.


    Las personas suelen sorprenderse de los resultados. Les parece que es mágico. Hay veces que, en el entusiasmo, me llaman por teléfono a mi casa un domingo porque no pueden esperar a la clase para contarme sus logros.


    Un hombre quedó tan conmovido tras una charla sobre estos principios que siguió conversando sobre el tema con otros compañeros hasta bien entrada la noche. A las tres de la mañana, los otros se fueron a sus casas. Pero él estaba tan conmocionado por haberse dado cuenta de sus propios errores, tan esperanzado ante la perspectiva de un mundo nuevo con mayores posibilidades, que no pudo conciliar el sueño. No durmió esa noche ni la siguiente ni la siguiente.


    ¿Quién era ese hombre? ¿Una persona crédula, sin instrucción, dispuesta a adoptar cualquier teoría nueva que se le propusiera? No. Nada de eso. Era un marchand sofisticado y displicente, un típico hombre de ciudad, que hablaba tres idiomas con fluidez y se había graduado en dos universidades europeas.


    Mientras escribía este capítulo, recibí la carta de un aristócrata alemán, cuyos antepasados habían servido, por generaciones, como oficiales del ejército profesional durante la dinastía de los Hohenzollern. La carta, escrita desde un vapor transatlántico, narraba con un fervor casi religioso la aplicación de estos principios.


    Otro hombre —un viejo habitante de New York, graduado de Harvard, muy adinerado y dueño de una importante fábrica de alfombras— admitió que, durante las catorce semanas de la capacitación, había aprendido más sobre el delicado arte de influir en las personas que en los cuatro años que estudió en la universidad. ¿Que es absurdo? ¿Ridículo? ¿Fantasioso? Son libres de descalificar la afirmación con el adjetivo que deseen. Yo simplemente repito, sin agregar ningún comentario, lo dicho por un hombre extremadamente próspero y conservador ante unas seiscientas personas en el Yale Club de New York, la noche del jueves 23 de febrero de 1933.


    “En comparación con lo que deberíamos ser”, dijo el célebre psicólogo y profesor William James, “solo la mitad de nosotros está activa. Aprovechamos apenas un porcentaje pequeño de los recursos físicos y mentales que tenemos. En términos más generales, los humanos vivimos encerrados en nuestros límites. Contamos con poderes de distinta índole, que rara vez usamos”.


    ¡Poderes que rara vez usamos! El único propósito de este libro es ayudarlos a descubrir, desarrollar y sacar provecho de esos valores ocultos o desechados.


    “La educación”, dijo el doctor John G. Hibben, quien fue rector de la Universidad de Princeton, “es la capacidad de enfrentar las situaciones que plantea la vida”.


    Si al terminar de leer los primeros tres capítulos no está un poco mejor preparado para enfrentar las situaciones que plantea la vida, deberé concluir que este libro es un fracaso, al menos en lo que a usted respecta. Porque “el gran objetivo de la educación”, dijo el filósofo y sociólogo inglés Herbert Spencer, “no es el conocimiento, sino la acción”.


    Y este es un libro de acción.


     


    DALE CARNEGIE, 1936

  

  
    NUEVE SUGERENCIAS PARA SACAR EL MAYOR PROVECHO DE ESTE LIBRO


    
        	Si su deseo es sacar el mayor provecho de este libro, hay un requisito indispensable, esencial, infinitamente más importante que cualquier regla o técnica. Sin este requisito fundamental, de nada sirven un millar de reglas sobre cómo estudiar. Si cuenta con esa virtud capital, podrá lograr maravillas, sin siquiera leer una sola de las sugerencias. 
¿Cuál es ese requisito mágico? Simplemente, el deseo profundo y movilizador de aprender, la determinación de mejorar la capacidad de relacionarse con los demás. 
¿Cómo canalizar esa pulsión? Teniendo siempre en mente lo importante que esos principios son para usted. Visualice de qué manera el hecho de incorporarlos ayudará a que su vida sea más rica, feliz y plena. Repítase una y otra vez: “Mi popularidad, mi felicidad y mi autoestima dependen en gran medida de mi habilidad para relacionarme con los demás”.

        	La primera vez que lea cada capítulo, hágalo rápido para tener una idea general. Probablemente sienta la tentación de pasar al siguiente. No lo haga… a menos que esté leyendo el libro solo para entretenerse. Si el objetivo es mejorar su habilidad para relacionarse con los demás, vuelva a leer el capítulo con mucha atención. A la larga, ahorrará tiempo y logrará mejores resultados.

        	Haga pausas frecuentes para reflexionar sobre lo que está leyendo. Pregúntese cuándo y de qué manera puede aplicar cada sugerencia.

        	Lea con un lápiz, lapicera o resaltador en la mano. Cuando se cruce con una sugerencia que crea que puede aplicar, haga una marca en el margen. Si es una sugerencia “cinco estrellas”, subraye o resalte toda la oración, o dibuje “★★★★” en el margen. Un libro con marcas, subrayados y resaltados es más atractivo y fácil de repasar.

        	Conocí a una mujer que había trabajado como gerente de una compañía de seguros muy importante durante quince años. Mes tras mes, leía todos los contratos nuevos que la compañía había emitido. Sí, leía los mismos contratos todos los meses, todos los años. ¿Por qué? Porque la experiencia le había enseñado que era la única manera de tener las cláusulas siempre presentes. 
Tardé casi dos años en escribir un libro sobre oratoria y aún siento, cada tanto, la necesidad de repasar lo que yo mismo escribí. Es sorprendente la rapidez con la que nos olvidamos las cosas. 
Si quiere sacar un provecho real y duradero de este libro, no crea que le bastará con leerlo una sola vez y por arriba. 
Léalo con atención y, luego, dedíquele varias horas al mes para repasarlo. Déjelo en su escritorio o en otro sitio donde esté a la vista. Cada tanto, échele una hojeada. No deje de sorprenderse con las posibilidades fecundas para mejorar que aún tiene por delante. Recuerde que, para que estos principios se conviertan en hábitos, es necesario implementar una campaña enérgica y constante de revisión y aplicación. No hay otro camino.

        	 En una ocasión, Bernard Shaw, el dramaturgo irlandés, señaló: “Si a un hombre le enseñas algo, jamás podrá aprenderlo”. Shaw tenía razón. El aprendizaje es un proceso activo. Aprendemos haciendo. Por lo tanto, si lo que usted desea es incorporar los principios de este libro, haga algo con ellos. Aplique las reglas cada vez que tenga la oportunidad. Si no lo hace, pronto se las olvidará. El único conocimiento que se fija en la mente es el que se aplica. 
Seguramente, no le resultará sencillo aplicar estas sugerencias todo el tiempo. Lo sé porque escribí este libro y, aun así, muchas veces me cuesta hacer lo que yo mismo promuevo. Por ejemplo, cuando estamos contrariados, es más fácil criticar y juzgar al otro que intentar comprender su punto de vista; es más fácil resaltar los errores que los aciertos; es más fácil hablar de lo que nosotros queremos en vez de lo que los otros quieren; y la lista sigue. Así que, cuando lea este libro, recuerde que no lo hace simplemente para informarse. Lo hace para adquirir hábitos nuevos. Eso es: está buscando otra manera de vivir. Y para eso hace falta tiempo y perseverancia y el ejercicio diario de poner en práctica esos hábitos. 
Consulte estas páginas con frecuencia. Piense en este libro como en un manual de ejercicios sobre relaciones humanas; y, cada vez que se enfrente a un problema concreto —lidiar con una criatura, persuadir de algo a su pareja, socio o jefe o complacer a un cliente fastidiado—, dude antes de hacer lo obvio, lo que le indica el impulso. Eso, por lo general, no es lo atinado. Mejor, abra este libro y repase los párrafos que subrayó. Luego ponga en práctica esas sugerencias y observe cómo ocurre la magia.

        	Ofrezca pagar a su pareja, a su hijo o hija, o a un compañero de trabajo, el monto equivalente a un dólar cada vez que descubran que no está respetando algunos de los principios. Haga que incorporar las reglas sea un juego divertido.

        	Una vez, en una de mis clases, el presidente de un banco en Wall Street describió su muy eficaz sistema de superación personal. Este hombre había recibido muy poca educación formal; aun así, se había convertido en uno de los financistas más importantes de Estados Unidos. Según él, ese éxito se debía en gran parte a la perseverancia en la aplicación de su sistema casero. Esto era lo que hacía (intentaré usar sus mismas palabras hasta donde recuerdo): 
“Durante años, anoté en una libreta lo que hacía durante el día. Mi familia nunca organizaba nada en lo que yo debiera participar si era un sábado por la noche. Sabían que dedicaba parte de la noche del sábado al proceso revelador de autoexaminarme, hacer un repaso de lo hecho y evaluarme. Después de cenar, me aislaba en algún lugar, abría la libreta y pensaba en las entrevistas, reuniones y debates que había tenido en la semana. Y me preguntaba: 
”¿Qué errores cometí? 
”¿Qué hice bien y de qué manera podría haberlo hecho mejor? 
”¿Qué lección puedo aprender de la experiencia? 
”Muchas veces me sentía triste después de estos repasos semanales. Me sorprendían mis faltas de tino. Desde ya que, con el paso del tiempo, estos errores fueron menos frecuentes, y hasta hubo momentos en que tuve ganas de darme a mí mismo unas palmaditas de aprobación en la espalda después de estas sesiones. Este sistema autodidacta y de autoevaluación, que continué con los años, me ayudó más que cualquier otra cosa que hubiera podido intentar. 
”Me ayudó a mejorar mi capacidad de tomar decisiones y resultó enormemente útil en mi relación con las personas. Todo lo que diga para recomendarlo es poco”. 
¿Por qué no usa un sistema similar para verificar si aplica los principios expuestos en este libro o no? Si lo hace, los resultados serán dos. 
En primer lugar, participará de un proceso de aprendizaje valioso y atractivo. 
Segundo, su capacidad para relacionarse con los demás mejorará considerablemente.

        	Quizá sea buena idea tomar nota de los triunfos que logra aplicando estos principios. Sea específico. Escriba nombres, fechas, resultados. Llevar un registro lo alentará a seguir esforzándose; ¡y qué fascinante será leer esas notas si se las cruza de casualidad muchos años después!

    



     


    Repasemos. Para sacar el mayor provecho de este libro:


     


    
     	 Desarrolle un deseo profundo y movilizador de incorporar los principios para relacionarse mejor con los demás.

     	 Lea cada capítulo dos veces antes de pasar al siguiente.

     	 Cuando esté leyendo, haga pausas frecuentes para preguntarse de qué manera puede aplicar cada sugerencia.

     	Subraye las ideas importantes.

     	 Repase el libro todos los meses.

     	 Aplique los principios cada vez que tenga la oportunidad; piense en este libro como en un manual de ejercicios que lo ayudarán a resolver los problemas cotidianos.

     	 Haga que el aprendizaje resulte un juego divertido: ofrezca el monto equivalente a un dólar a un amigo o amiga como premio por descubrir cada vez que usted no respeta algunos de los principios.

     	Todas las semanas, controle los progresos que haya hecho; pregúntese qué errores cometió, en qué mejoró y qué aprendió para el futuro.

     	Anote en la contratapa del libro cuándo y de qué manera fue aplicando estos principios.

 


  

  
    PARTE UNO 

 Técnicas fundamentales para tratar con los demás

  

  
    3 
 “El que lo logra tiene el mundo con él; el que no, transita un camino solitario”


    Antes iba a pescar a Maine en el verano. A mí me gustan mucho las frutillas con crema pero, por alguna extraña razón, los peces prefieren las lombrices. Por eso, cuando iba a pescar, no pensaba en lo que yo quería. Pensaba en lo que los peces querían. No insertaba frutillas con crema en el anzuelo. Dejaba colgar una lombriz o una langosta frente al pez como diciéndole “¿No te gustaría comer esto?”.


    ¿Por qué no aplicamos ese mismo sentido común cuando queremos atraer a las personas? Eso fue lo que hizo Lloyd George, el primer ministro de Gran Bretaña durante la Primera Guerra Mundial. Cuando le preguntaban cómo se las había ingeniado para mantenerse en el poder mientras que otros líderes —el presidente de Estados Unidos Woodrow Wilson, el primer ministro italiano Vittorio Orlando, el primer ministro francés Georges Clemenceau— eran solo un recuerdo, George respondía que, si su permanencia en el poder podía atribuirse a algo, era a que había aprendido a elegir la carnada para cada pez.


    ¿Para qué hablar de lo que nosotros queremos? Es algo infantil. Absurdo. Desde ya que a usted le interesa lo que usted quiere; eso le va a interesar siempre. Pero a nadie más le interesa eso. Los demás pensamos exactamente como usted: solo nos interesa lo que nosotros queremos.


    Por lo tanto, la única manera de influir en las personas es hablando de lo que ellos quieren y mostrándoles cómo pueden conseguirlo.


    Recuerde eso cuando pretenda que alguien haga algo. Por ejemplo, si no quiere que su hijo fume, no le dé un sermón. No le hable de lo que usted quiere. Dígale que, si fuma, no va a poder integrar el equipo de básquet ni ganar la carrera de cien metros.


    Es bueno recordar este consejo ya se trate de niños, terneros o chimpancés. Un ejemplo: un día, Ralph Waldo Emerson y su hijo intentaban hacer entrar un ternero en un cobertizo. Pero cometieron el error generalizado de pensar solamente en lo que ellos querían: Emerson empujaba, y su hijo empujaba. El ternero, a su vez, hizo lo mismo: pensaba solamente en lo que él quería. Clavó las patas en el suelo y se plantó, decidido a no dejar la pradera. La señora que ayudaba con la limpieza de la casa, quien se había criado en una granja, miró por casualidad hacia el cobertizo y vio el esfuerzo que estaban haciendo. La mujer no escribía libros ni ensayos, pero conocía mejor a los animales, o al menos a los terneros, que Emerson. Pensó en lo que el ternero quería: le introdujo un dedo en la boca y dejó que lo succionara mientras lo hacía entrar lentamente en el cobertizo.


    Todo lo que usted haya hecho desde el momento en que nació lo hizo porque quería algo. ¿Colaboró con la Cruz Roja? Eso también vale. Donó dinero a la Cruz Roja porque quería ayudar; quería hacer una acción bella, generosa, divina. “De cierto os digo que en cuanto lo hicisteis a uno de mis hermanos más pequeños, me lo hicisteis a mí”.


    Si le hubiera importado más el dinero que la acción de ayudar, no habría colaborado. Claro que también existe la posibilidad de que lo haya hecho porque le dio vergüenza negarse o porque se lo pidió un cliente. Pero algo es seguro: colaboró porque buscaba algo.


    En su libro inspirador Influencing Human Behavior (en español, “Cómo influenciar en el comportamiento humano”), Harry A. Overstreet escribió: “Las acciones surgen básicamente de lo que deseamos; por eso, el mejor consejo que podemos darles a los que quieran persuadir a alguien de algo, ya sea en el trabajo, en el hogar, en la escuela, en la política, es: lo primero que debes hacer es generar un anhelo en esa persona. El que logra hacer eso tiene el mundo con él; el que no transita un camino solitario”.


    Andrew Carnegie, el escocés asolado por la pobreza que empezó trabajando por dos centavos la hora cuando era una muchacho y, años después, dejó una herencia de trescientos sesenta y cinco millones de dólares, aprendió de muy joven que la única manera de influir en las personas es hablándoles de lo que ellos quieren. Carnegie no estudió demasiado, pero aprendió a relacionarse muy bien con los demás. Doy un ejemplo: su cuñada estaba muy preocupada por sus dos hijos. Estudiaban en Yale, y estaban tan ocupados en sus propios asuntos que se olvidaban de escribir a casa y no prestaban ninguna atención a las cartas desesperadas de su madre.


    Carnegie apostó cien dólares a que le responderían una carta sin que él tuviera que pedírselo. Alguien le aceptó la apuesta. Entonces, Carnegie les escribió a sus sobrinos una carta amable y, al final, muy al pasar, comentó que les enviaba un billete de cinco dólares a cada uno.


    Pero no adjuntó el dinero.


    Enseguida llegaron las respuestas, agradeciendo al “querido tío Andrew” por su carta y… ya se imaginan el final de la oración.


    Otro ejemplo es el de Stan Novak, de Cleveland, Ohio, un hombre que asistió a mis cursos. Una tarde, Stan llegó del trabajo y encontró a su hijo menor, Tim, pataleando y aullando en el piso del living. Al día siguiente, tenía que comenzar el jardín de infantes y estaba protestando porque no quería ir. Lo esperable hubiera sido que Stan enviara a su hijo a la habitación en penitencia, diciéndole que se acostumbrara a la idea. No ir no era opción. Pero Stan entendió que eso no ayudaría a que Tim comenzara el jardín de infantes con la mejor disposición; entonces se sentó y pensó: “Si fuera Tim, ¿qué me entusiasmaría de ir al jardín?”. Con su esposa, armaron una lista de todas las cosas divertidas que Tim podría hacer en la escuela, como pintar con las manos, cantar, hacer amigos nuevos. Luego pusieron manos a la obra. “Empezamos a pintar con las manos en la mesa de la cocina: mi esposa, Lil, mi otro hijo, Bob, y yo, todos muy divertidos. Al rato, Tim empezó a observarnos desde un rincón. Minutos después, quiso participar. ‘¡No! Primero tienes que ir al jardín para aprender a pintar con las manos’. Con todo el entusiasmo que pude reunir, le mencioné uno por uno los puntos de la lista de forma que él entendiera y le conté lo bien que lo pasaría en el jardín. A la mañana siguiente, descubrí que no había sido el primero en levantarme. Tim estaba durmiendo en un sillón del living. ‘¿Qué haces aquí?’, le pregunté. ‘Estoy esperando para ir al jardín. No quiero llegar tarde’. El entusiasmo de nuestra familia había generado en Tim un anhelo que no hubiéramos logrado con discusiones o amenazas”.


    Imagine que mañana quiere persuadir a alguien de que haga algo. Antes de hablar, deténgase un minuto y piense: “¿Cómo hago para que esta persona quiera hacer esto?”.


    Esta pregunta evitará que se involucre en una situación sin ningún sentido, en la que solo hablará inútilmente sobre sus propios deseos.


    Una vez, alquilé el salón de baile de un hotel en New York durante veinte noches por temporada para dar allí una serie de conferencias.


    A último minuto, antes de comenzar una de las temporadas, me informaron que el valor del alquiler se había triplicado. Esta información me llegó cuando las entradas ya se habían imprimido y distribuido, y los anuncios estaban en marcha.


    Obviamente, yo no quería pagar ese aumento, ¿pero qué sentido tenía insistir con lo que yo quería? A los dueños del hotel les interesaba lo que ellos querían. Así que esperé un par de días y fui a ver al gerente.


    “Su carta me sorprendió un poco”, le dije, “pero no lo culpo. Si estuviera en su posición, habría escrito una carta similar. Su deber como gerente del hotel es obtener las mayores ganancias posibles. Si no lo hace, lo despedirán con razón. Le propongo escribir en una hoja las ventajas y las desventajas de insistir con el aumento del alquiler”.


    Tomé una hoja y tracé una línea vertical en el medio: a una columna la titulé “Ventajas” y a la otra, “Desventajas”. En la columna de las ventajas, anoté: “El salón quedará libre”. Luego agregué “Usted tendrá la ventaja de contar con el salón y alquilarlo para bailes y convenciones. Esa es una verdadera ventaja, porque le pagarán mucho más que por una serie de conferencias. Si yo ocupo el salón durante veinte noches cada temporada, seguramente perderán algún negocio redituable.


    ”Ahora consideremos las desventajas. El hotel no podrá obtener un ingreso mayor por mí, porque yo no puedo pagar el monto que ustedes me piden. Me voy a ver forzado a dar esas conferencias en otra parte.


    ”Hay otra desventaja más. Las conferencias atraen al hotel a muchísimas personas cultas y educadas. Esa es una buena publicidad para ustedes. Es más, si invirtieran cinco mil dólares en anuncios en periódicos, no podrían convocar a tantas personas como las que yo convoco en mis conferencias. Eso es algo muy valioso para el hotel, ¿no le parece?”.


    Anoté estas dos “desventajas” en la columna correspondiente y le entregué la hoja al gerente diciéndole: “Le pido que considere las ventajas y las desventajas que esto implicará para ustedes y que luego me haga saber su decisión”.


    Al día siguiente, recibí una carta en la que se me informaba que mi alquiler aumentaría un cincuenta por ciento, y no el triple.


    Algo importante: obtuve este descuento sin decir una palabra de lo que yo quería. Todo el tiempo hablé de lo que ellos querían y de cómo podían lograrlo.


    Imagine que yo hubiera hecho lo humanamente lógico; imagine que hubiera irrumpido en la oficina del gerente gritándole “¿Cómo
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    Uno de los primeros best sellers de autoayuda, fue publicado por primera vez en 1936 y lleva vendidas 15 millones de copias a nivel mundial.


    Dale Carnegie escribió este libro con el propósito de ser un suplemento a su curso sobre Oratoria y Relaciones Humanas y nunca se imaginó que se convertiría en un éxito de ventas y que la gente lo leería, lo citaría y viviría según sus reglas. Carnegie entrevistó a muchas personas de renombre para tomar ejemplos de sus vidas. Entre ellas están Edison, Franklin D. Rooselvelt y James Farley.


    Algunos puntos importantes del contenido son:


    Primera parte: Técnicas fundamentales para tratar con los demás


    Si quiere miel, no patee la colmena.


    El gran secreto para relacionarse con los demás.


    Segunda parte: Seis maneras de caerles bien a los demás


    Haga lo siguiente y lo aceptarán en todas partes. Un modo sencillo de causar una buena impresión. Una manera simple de convertirse en buen conversador. Cómo interesar a la gente.


    Tercera parte: Convenza a los demás de su manera de pensar


    Nadie gana en una discusión. Una manera segura de hacerse enemigos… y cómo evitarlo. Si está equivocado, admítalo. Cómo obtener cooperación. Una invocación que a todos gusta.


    Cuarta parte: Sea un líder


    Cómo criticar y no ser odiado por ello. Hable primero de sus propios errores. A nadie le gusta recibir órdenes. Evite que la otra persona pase vergüenza. Haga que la otra persona se sienta feliz de hacer lo que usted le sugiere.
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    Nació en 1888 en Missouri. Escribió su famoso libro Cómo ganar amigos e influir sobre las personas en 1936. En 1950 se creó la Fundación Dale Carnegie Training. Carnegie falleció poco tiempo después, en 1955, dejando su legado y un conjunto de principios esenciales que hoy forman parte de sus libros. En la actualidad, la Fundación cuenta entre sus clientes con cuatrocientas de las empresas más importantes del mundo.


    Para más información, visite el sitio www.dalecarnegie.com
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