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El nuevo coronavirus humano, descubierto por primera vez en Wuhan, China, se llamó inicialmente 2019-nCoV. Al comienzo del brote en diciembre de 2019, la mayoría de la población mundial confiaba en que China podría contener el virus. Sin embargo, el tema evolucionaba muy rápido y negativamente, cuando, el 22 de enero de 2020, los miembros del Comité de Emergencia de la Organización Mundial de Salud (OMS) se reunieron para debatir el tema. En estas reuniones de científicos de todo el mundo, expertos en su campo, no fue posible llegar a un consenso al respecto de si este evento constituía o no una emergencia de salud pública de importancia internacional (ESPII).

Sin embargo, al día siguiente, medidas adicionales de confinamiento fueron adoptadas en China, y toda la región de Wuhan entró en el confinamiento. El mundo empezaba a darse cuenta de la gravedad de la situación, aunque la sensación, para los países del occidente, era de algo lejano, que ocurría en «el otro lado del mundo». Finalmente, el 30 de enero de 2020, la OMS declaró al COVID-19 una emergencia de salud pública de interés internacional (PHEIC). Esta declaración dejaba claro la gravedad de la situación y daba consejos a todos los países sobre cómo deberían estar preparados para la contención, incluida la vigilancia activa, la detección temprana, el aislamiento y la gestión de casos, el rastreo de contactos y la prevención de la propagación.

En Madrid, Carmen Gabiña, la directora de relaciones con inversores de la empresa Soltec, asistía preocupada al noticiario y al desarrollo de los acontecimientos. Ella sabía que los planes de crecimiento de su empresa, Soltec Power Holdings, podrían estar amenazados por estas informaciones. Incluso con los nueve mil km que separan España de China, ella tenía claro que una noticia como esta tendría el potencial de hacer tambalear los mercados. Y este tipo de riesgo —ya hablaban de una pandemia global— no era algo que estaba en los escenarios más pesimistas de la empresa en pleno proceso de planificación de su salida a bolsa, es decir, la venta de acciones de la empresa al público, algo que también es conocido por su sigla en inglés «IPO» (Initial Public Offering).

1. La empresa

Soltec es una empresa líder mundial especializada en el suministro de soluciones integradas en energía solar fotovoltaica que, en 2019, ocupaba la tercera posición a nivel mundial en el mercado entre los proveedores de seguidores solares, #1 en América Latina y #2 en España.

Con sede en Murcia, España, Soltec opera desde 2004 y cuenta con una presencia geográfica diversificada focalizada en España, América del Norte y América Latina. Soltec está presente en 16 países con más de 1.320 empleados. Desde su constitución, Soltec ha suministrado seguidores para proyectos con un total de 7,1 GW de capacidad instalada, de los cuales el 42% se encuentran en América Latina, el 31% en América del Norte (incluido México), el 25% en Europa, Oriente Medio y África y el 2% en Asia-Pacífico.

En 2019 la compañía llegó a la conclusión de que, para ser capaces de afrontar el crecimiento que se planteaban en su plan estratégico, necesitaban financiación.

Tras analizar las diferentes alternativas de financiación existentes, decidieron optar por la alternativa de los mercados financieros, así que se pusieron manos a la obra para que la compañía saliese a bolsa y solicitar la admisión a negociación de sus acciones en las bolsas de valores españolas para su negociación a través del sistema interconexión bursátil español (mercado continuo).

El comienzo del año 2019 fue una época de sequía en el mercado, y la bolsa en España acumulaba casi dos años sin que ninguna compañía optase por el merca- do como una alternativa de financiación.

La empresa se preparó profundamente durante el año 2019 para intentar una salida en el primer trimestre del 2020, sin embargo, a comienzos del año 2020, la situación del COVID-19 empezaba a preocupar a sus directivos que sabían que, en un mundo globalizado, el virus no podría ser contenido con facilidad, y que el impacto podría tener una situación vinculada con la salud en los mercados financieros globales.

2. Por qué las empresas se hacen públicas y salen al mercado bursátil

Según el BBVA,1 «el motivo fundamental de una compañía para decidir salir a bolsa suele ser o bien acceder a la financiación del mercado de capitales para acelerar su crecimiento y dotarse de los recursos necesarios para desarrollar su plan de negocio, o bien generar la oportunidad a sus accionistas privados de obtener liquidez, cristalizar el valor de sus acciones y diversificar su patrimonio. Algunas veces incluso una combinación de ambas».

Para el banco «salir a bolsa es una estrategia de crecimiento que muchas empresas se plantean en un momento dado. Se trata de una decisión trascendental para una compañía dado que las implicaciones de cotizar en un mercado afectan a todos los aspectos de la misma, desde su organización hasta su forma de operar, suponiendo un esfuerzo transformacional que requiere maduración y mucha preparación».

Además de estas razones, ser una empresa cotizada también aporta prestigio y credibilidad a la empresa porque supone su sometimiento a la disciplina de mercado ante sus diferentes grupos de interés. Es, por lo tanto, un paso importante en el desarrollo de una empresa porque transmite más transparencia y profesionalidad (aunque muchas empresas, sobre todo las familiares, no son cotizadas, lo que no significa, necesariamente, que son menos profesionales, pero, claro, solo tienen que rendir cuentas al accionista principal).

Por otra parte, la gran visibilidad y el prestigio que proporciona estar en el mercado también conllevan riesgos: la empresa debe tener un sistema de gobernanza claro, debe prestar cuentas continuamente a sus accionistas y seguir una rigurosa reglamentación sobre las informaciones que pueden, de alguna manera, afectar el mercado inversor. En este sentido, la empresa puede ser, desde un punto de vista reputacional, más vulnerable.

3. El virus —y la crisis— llega a Europa

Tras el confinamiento de la región de Wuhan, empezaron a aparecer casos fuera de China, empezando por Tailandia. En un mundo globalizado en el que cualquiera puede coger un avión de Asia y llegar a Europa en 10 horas, era una cuestión de días que el virus también aterrizara en suelo europeo, aunque muchas autoridades no lo veían así tan claro.

Con la expansión a escala global del virus, el 11 de marzo de 2020 el director general de la Organización Mundial de la Salud (OMS), el doctor Tedros Adhanom Ghebreyesus, anunció que la nueva enfermedad por el COVID-19 podría caracterizarse como una pandemia.

El día siguiente, el periódico El País comentaba: «Hace tres semanas era una mera gripe, hace dos, el cisne negro de 2020, y ahora es un terremoto económico global de una magnitud impredecible. La Bolsa española sufre el coronavirus desde finales de febrero y cada capítulo de la lúgubre serie supera, por lo negativo, al anterior. Este jueves el Ibex registró el mayor hundimiento de su historia, un descenso del 14,06% que alimenta los peores temores. Desde la expansión de la epidemia por Europa, las 35 mayores empresas cotizadas en España han perdido casi 235.000 millones de euros que se han evaporado del parqué en 22 días».

Los casos crecieron rápidamente, y el 13 de marzo de 2020 la OMS declaró a Europa el nuevo epicentro del virus después de que la situación mejorara en China.2 España declaró el estado de alarma, que trajo consigo el confinamiento de toda la población, a partir del sábado 14 de marzo por la noche. El mundo pasaba a ser un lugar hostil, y en las casas las familias se encerraban para protegerse.

La lucha contra el coronavirus se trababa en el front sanitario-científico, con médicos y enfermeros actuando incansablemente en los hospitales para poder atender a los miles de enfermos, y científicos en los centros de investigación para buscar una vacuna en tiempo récord.

En el front económico, la reacción de los países más potentes del planeta tampoco no tardó en acontecer, y el 24 de marzo el Gobierno del presidente Donald Trump aprobó el mayor plan de rescate de la historia de Estados Unidos, lo que generó una gran repercusión en las bolsas de Europa, incluida la española. El IBEX 35, que superaba ya los 7.000 puntos a las 10:30 del día 25 de marzo, aumentó a lo largo de la jornada del día anterior su valor en un 8% hasta cerrar con 6.700 puntos. El anuncio del final del confinamiento en la región de Wuhan el 8 de abril, donde comenzó la epidemia, también contribuyó a una jornada al alza que dio algo de esperanza en una coyuntura de más de un mes de pérdidas en el índice bursátil español.

Figura 1

LA VOLATILIDAD DEL MERCADO BURSÁTIL ESPAÑOL
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Fuente: Statista https://es.statista.com/grafico/20985/evolucion-del-ibex-35/

Todo este efecto económico gigantesco y esta gran volatilidad causados por algo microscópicamente tan pequeño ponían en el centro de las discusiones la salida a bolsa de Soltec.
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