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	Todos los derechos reservados. Cualquier forma de reproducción, distribución, comunicación pública o transformación de la presente obra solo puede ser realizada con la autorización expresa de su autor. Contacte con el titular si necesita reproducir un fragmento de esta obra.

	





Todas las marcas registradas mencionadas en este libro son propiedad de sus respectivas compañías u organizaciones. El uso de nombres y marcas registradas es puramente nominativo y no implica en modo alguno que las compañías o sus filiales respalden o patrocinen este libro.Licencia de la edición

	

	

	Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia.

	

	Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.


	


	2. Seo Copywriting: guía de estilo

	

	

	Para sobresalir, todo sitio web necesita contenido constante y actualizado, textos que deben seducir por igual a personas y a buscadores. Este contenido debe ser capaz de retener al lector e incitar a una acción concreta (compra, registro,etc...), pero también debe cumplir los requisitos técnicos que los motores de búsqueda requieren para su indexación y posicionamiento. Los posts más útiles atraerán visitas de calidad a tu blog, serán más compartidos en las redes sociales y te posicionarán como experto en tu área de actividad.

	

	Sigue las sencillas reglas que te vamos a proponer a continuación y comprobarás como tus posts se convierten en auténticos imanes de tráfico orgánico que retienen al lector en tu sitio y le hace volver a por más.

	

	

	

	Planifica tu contenido 

	

	El primer y esencial paso va a consistir en generar las ideas que van a dar forma a tu contenido final. En este sentido, las herramientas online para la investigación de palabras clave, tales como Google Suggest, Google Trends, Keyword Planner, AnswerThePublic  o Wordtracker te van a resultar muy útiles para recolectar información y nuevas oportunidades.

	

	

	

	Conoce a tu audiencia

	

	Si no sabes para quién estás escribiendo te será muy difícil convencer (si persigues una venta o un lead), ni retener a nadie en tu web. Si conoces bien a tu público podrás conectar mejor con ellos a la hora de resolver sus necesidades y de apelar de manera directa a sus emociones para seducirlos con tus palabras. Estudia con detenimiento los datos de tu analítica web y presta especial atención a las palabras clave que condujeron a los usuarios hacia tu sitio, así como a las búsquedas internas.

	

	

	

	Establece el tema central de tu contenido

	

	Una vez hayas establecido claramente el objetivo que persigue tu sitio web, centra cada entrada o página de tu blog en un único tema central, ya que a los buscadores no les gusta nada la dispersión temática. Usar diversos sinónimos que describan la idea central será la mejor estrategia para impulsar el SEO de tus artículos. Redactar una considerable cantidad de contenidos de alta calidad sobre una misma temática o nicho mejora la relevancia, autoridad y ranking del sitio en buscadores, al tiempo que, como autor, podrás posicionarte como experto en la materia.

	

	

	

	Usa el lenguaje que usaría tu audiencia

	

	No hay mejor manera de conectar con tus usuarios que usar el lenguaje que ellos usarían. Si tu público es académico o muy especializado, obviamente tendrás que usar un lenguaje más técnico. Si tus clientes son de otro tipo o te diriges a un público más general, quizás te vaya mejor evitando el lenguaje rebuscado o florido y optar por un estilo de redacción más sencillo. Las palabras equivocadas pueden obstaculizar la comprensión de tu mensaje. Piensa en tu cliente/tipo e imagina cómo te dirigirías a él o ella para lograr su atención. Ante la duda, escribe de forma que hasta un niño entendería.

	

	

	

	Presenta tu contenido de manera legible

	

	Los artículos deben estar bien presentados para invitar a su lectura. Los post o páginas deben estar correctamente formateados, usando con sentido común los encabezados, negritas, listas y cursivas. La separación entre párrafos es importante para invitar al lector a que finalice la lectura, especialmente en posts largos. La fuente debe ser también lo suficientemente grande para que se vean perfectamente en los dispositivos móviles.

	

	

	

	Redacta un titular llamativo, descriptivo y sincero

	

	Usa palabras y frases clave en los títulos de tus posts teniendo siempre en mente la forma en que los usuarios buscarían esa información en Internet. El perfecto titular es relativamente corto y conciso. Intenta condensarlo en menos de siete u ocho palabras y 50 caracteres. Las palabras clave más importantes deben ir al principio del título.

	

	

	

	Introduce títulos y meta descripciones de manera manual

	

	Introduce manualmente un título y meta descripción únicas para cada post: Evita siempre las opciones de descripciones automáticas de los gestores de contenido o de los plugins para SEO. Si no introduces esta información manualmente, los buscadores mostrarán las primeras frases de tus posts en el snippet (el fragmento descriptivo resumido de un sitio que muestran los buscadores) de los resultados de búsqueda, que pueden no ser las más relevantes ni llamativas del contenido La descripción debería incluir las frases clave principales. De este modo, atraerán un mayor número de clics cuando los usuarios encuentren tu resultado a través de los motores de búsqueda. No repitas una misma descripción de una página o post ni sobrepases los 156 caracteres.

	

	

	

	La redacción y la ortografía deben ser impecables

	

	Las faltas de ortografía o las construcciones gramaticales incorrectas sabotean sin remedio tu capacidad de persuasión. Ante las dudas, acude a herramientas online como WordReference.com (que cuenta con traductor y diccionario de sinónimos) o el diccionario online de la RAE.

	

	

	

	Evita los signos de exclamación

	

	Uno de los clásicos errores de principiante y un contraproducente intento de llamar la atención de manera artificial. Si quieres que tus textos y contenidos parezcan realmente profesionales, elimina sin dudarlo todos los signos de exclamación que no vengan a cuento.

	

	

	

	Enlaza externa e internamente

	

	Incluye siempre enlaces internos (al contenido de tu propio sitio) y externos (a fuentes de autoridad que aumenten la credibilidad de tus textos). No olvides acreditar debidamente las fuentes.

	

	

	

	Añade contenido visual

	

	Enriquece tus textos con material visual como imágenes, presentaciones, vídeos o infografías. De esta forma lograrás más visibilidad y tiempo de permanencia del visitante en tu sitio. El apoyo audiovisual funciona de manera sinérgica con los textos vendedores. Además, el contenido multimedia obtiene mayor difusión y número de interacciones en las redes sociales.

	

	

	

	Optimiza la URL de cada uno de tus artículos

	

	Las direcciones permanentes de tus posts deben ser amigables y preferiblemente cortas. Las palabras contenidas en la URL deben coincidir con el titular, describiendo el contenido real del artículo. Evita siempre en la URL parámetros dinámicos o caracteres especiales.

	

	

	

	Categoriza correctamente tu post

	

	Es importante categorizar bien todos y cada uno de tus posts en una única categoría. Incluir una entrada en más de una categoría puede ocasionar problemas de contenido duplicado a ojos de los buscadores.

	

	

	

	Utiliza las herramientas online a tu disposición

	

	Por suerte, contamos con infinidad de herramientas que te ayudarán en tu trabajo de copywriting. En el último capítulo de este libro encontrarás una buena selección de utilidades.

	

	


 3. LSI Copywriting 

	
	
	La indexación semántica latente (Latent Semantic Indexing o LSI) es un sistema que permite a Google identificar, a fin de obtener una idea más clara del contexto, las palabras que rodean a los términos clave principales utilizados para optimizar el contenido de un sitio. Esto hace que sea más fácil para el buscador identificar el tema central del contenido y clasificarlo según las consultas de búsqueda. Básicamente, le permite a Google descubrir la relevancia de las palabras clave del usuario para una búsqueda semántica, es decir, realizada mediante lenguaje natural.

	
	
	La indexación semántica latente de Google utiliza un método matemático para identificar patrones relacionales entre los significados de las palabras de los textos. En otras palabras, este método avanzado de indexación analiza detalladamente la relación y similitud semántica entre los términos centrales del contenido textual de un sitio web para determinar su relevancia conceptual.

	
	
	Hablando en términos estrictamente prácticos, la LSI implica que un sitio web que aspire, por ejemplo, a posicionarse por el término "turismo rural", aumentará su relevancia para los buscadores incluyendo en su contenido términos estrechamente relacionados como "hoteles rurales", "casas rústicas" o “ecoturismo”. Como puedes ver, son palabras distintas, pero están relacionadas semánticamente con la palabra clave principal.

	
	
	En este punto debemos aclarar que las palabras clave de LSI no son lo mismo que las palabras clave de larga cola. Estas últimas son frases derivadas de una palabra clave inicial, y que tienen un volumen de búsqueda menor. Ejemplos de palabras clave de larga cola para nuestra palabra clave inicial de "turismo rural" serían: "turismo rural en Andalucía", "turismo rural en España", "turismo rural barato", etc. Como puedes ver, cada una de estas frases incluye la palabra clave inicial, junto con otras palabras. Las palabras clave de cola larga son importantes porque son muy específicas y conducen a mejores tasas de conversión. Son las que debemos usar como palabra clave principal de los artículos.

	
	
	Las palabras clave de LSI, por el contrario, no se usan como la palabra clave principal para enfocar el contenido. Son palabras clave que también se deben mencionar en el artículo para que los motores de búsqueda comprendan mejor el tema central (la palabra clave de larga cola) sobre el que trata. Las palabras clave de LSI trabajan, por así decirlo, en equipo, para ayudar a posicionar el contenido por la palabra clave de larga cola.

	
	
	
	Por lo tanto, las palabras clave de LSI ayudan a los motores de búsqueda a descubrir el tema principal de tu artículo, por lo que tener palabras clave relacionadas en tu contenido es fundamental para enviar las señales correctas sobre tu tema a los motores de búsqueda.

	
	
	Teniendo siempre presente el concepto de la indexación semántica latente, podremos posicionar nuestras páginas y
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