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ECONOMIA CRIATIVA INTEGRADA

	Dos Fundamentos Globais às Práticas Locais e Inovações Tecnológicas

	 

	 


Estrutura da Obra e Sumário Detalhado

	 

	A estrutura a seguir foi desenhada para oferecer um aprendizado aprofundado, unindo os fundamentos macroeconômicos globais da economia criativa com estudos de caso práticos sobre comunicação, design, territórios e inovações tecnológicas presentes nas fontes.

	 

	Introdução: O Paradigma da Economia Criativa

	Apresentação do conceito de economia criativa como um dos pilares mais dinâmicos e resilientes da atividade socioeconômica global, na interseção entre arte, cultura, negócios e inovação.

	Evolução conceitual das Indústrias Criativas para a Economia Criativa (perspectivas da UNCTAD e da "Economia Laranja" do BID) e seu papel para alcançar os Objetivos de Desenvolvimento Sustentável (ODS).

	

	

	Parte I: Fundamentos Estruturais e Macroeconômicos

	Esta seção aborda as bases teóricas, a organização do mercado e as políticas públicas que sustentam o setor criativo.

	Capítulo 1: O Capital Intelectual e a Dimensão Econômica da Cultura

	A cultura como objeto de análise econômica e a aplicação de instrumentos econômicos aos fenômenos culturais.

	A transformação de ideias abstratas em bens e serviços intangíveis com valor simbólico e econômico.

	Capítulo 2: Taxonomia das Profissões e Dinâmicas Globais de Comércio

	Mapeamento das macroáreas criativas: do artesanato e design de serviços espaciais aos softwares e P&D.

	A desmaterialização do trabalho e o impacto da transição acelerada de bens físicos para serviços digitais intangíveis.

	Capítulo 3: Plataformização da Sociedade e Assimetrias de Mercado

	Como as plataformas digitais, moldadas por algoritmos e dados, reorganizam o espaço social e a cadeia de valor da economia criativa.

	O desafio dos oligopólios de tecnologia e entretenimento, barreiras de entrada e a necessidade de estratégias de distribuição independente para os criadores.

	Capítulo 4: Políticas Públicas e a Economia Criativa Verde

	O papel do Estado no fomento à cultura e na regulamentação da propriedade intelectual (direitos autorais, patentes e licenças Creative Commons).

	A transição ecológica por meio do design circular, da responsabilidade socioambiental e da busca por modelos econômicos sustentáveis.

	

	

	Parte II: Territórios Criativos e Impacto Socioeconômico

	Foco na dimensão geográfica e social da economia criativa, explorando como a criatividade transforma realidades locais e promove o desenvolvimento regional.

	Capítulo 5: Cidades e Territórios Criativos como Centros de Inovação

	A constituição de polos criativos e ecossistemas dinâmicos fundamentados na tolerância, talento e tecnologia.

	Estudos de Caso: A inserção de Brasília na Rede de Cidades Criativas da UNESCO pelo design e o papel do Quarteirão Criativo de Bombarda (Porto, Portugal) na revitalização e coesão urbana.

	Capítulo 6: Protagonismo Social e Sustentabilidade em Comunidades Tradicionais

	O papel fundamental das mulheres na economia criativa comunitária e a economia da "provisão social".

	Estudo de Caso: O impacto do Movimento de Mulheres das Ilhas de Belém (MMIB) na Amazônia, através do turismo de base comunitária e da bioeconomia (ex.: cultivo da priprioca) para a autonomia financeira.

	

	

	Parte III: Comunicação, Consumo e Tecnologias Emergentes

	Exploração das linguagens, estratégias de marketing e novas tecnologias que conectam os produtos criativos aos seus públicos.

	Capítulo 7: A Arte e o Empreendedorismo na Sociedade do Conhecimento

	A evolução histórica do patrocínio artístico (mecenato) até a independência criativa no mercado cultural.

	O empreendedorismo artístico como catalisador da economia criativa e a importância da Educação Empreendedora nas Artes (EEA).

	Capítulo 8: Inteligência Artificial e a Imersão na Web 3.0

	A coprodução humano-algoritmo e a adoção da IA generativa em processos de design gráfico, redação e mídias sociais.

	As artes visuais digitais, os Tokens Não fungíveis (NFTs) e os metaversos como novos ambientes imersivos e de comercialização estética.

	Capítulo 9: Storytelling e Narrativas de Consumo na Economia Criativa

	O uso estruturado de narrativas transmídia para agregar valor simbólico às marcas, gerar identificação e criar comunidades de fãs.

	A mobilização da memória afetiva, da nostalgia e de alegorias arcaicas na publicidade contemporânea.

	Capítulo 10: Neuromarketing e Experiências Multissensoriais

	A influência da economia comportamental e dos vieses cognitivos na tomada de decisão do consumidor.

	O impacto dos estímulos sensoriais, com foco no marketing olfativo, para a ativação de memórias emocionais e a percepção de texturas, cores e ambientes.

	Epílogo: O "Futuro Ancestral" e a Reinvenção das Subjetividades

	Reflexões sobre a necessidade de aliar o avanço tecnológico à sabedoria das culturas tradicionais e à pluralidade narrativa, utilizando a visão de Ailton Krenak para adiar crises sistêmicas e repensar o lugar do corpo e do sensível na economia.

	 




	

	Estruturas Pedagógicas Recomendadas para o E-book

	Para garantir um aprendizado aprofundado, sugere-se incluir ao longo do livro as seguintes seções estruturais:

	
		Boxes de Conceitos-Chave: Pequenos quadros explicativos em cada capítulo para definir termos técnicos complexos (ex.: Blockchains, Efeito Autopoiético do Design Sistêmico, Transmídia Storytelling, Externalidades Positivas).

		Estudos de Caso Integrados: Ao final de cada capítulo da Parte III, apresentar cases reais citados nas fontes, como o "Deslançamento da Kombi" para ilustrar storytelling, e as campanhas transmídia do filme Barbie (2023) abordando moda e alimentação.

		Ferramentas Práticas e Guias: Inserir guias de aplicação para os profissionais, com orientações sobre proteção de patentes e copyright, ou dicas sobre como estruturar um roteiro imersivo com base na regra AIDA (Atenção, Interesse, Desejo e Ação).

		Perguntas de Reflexão Crítica: Inserir questionamentos ao final dos capítulos para incentivar a problematização, como: "Como garantir a presença cênica e artística do ator frente à mediação tecnológica e as representações sociais hegemônicas?"



	 


Introdução: O Paradigma da Economia Criativa no seu Cotidiano

	 

	Você já parou para pensar de onde vem o valor das coisas que você consome todos os dias? O aplicativo no seu smartphone, as séries que você maratona no streaming, o design da sua garrafa térmica ou a forma como o seu restaurante favorito interage com você nas redes sociais. Tudo isso é movido por um motor invisível, porém extremamente poderoso: a Economia Criativa.

	Hoje, a economia criativa consolidou-se como um dos pilares mais dinâmicos e resilientes do mundo, atuando exatamente na interseção entre arte, cultura, negócios e inovação tecnológica. Mas engana-se quem pensa que esse ecossistema é restrito apenas a pintores, músicos ou cineastas. A base desse modelo é a capacidade humana de gerar e fazer circular capital intelectual.

	Grandes instituições globais já mapearam esse fenômeno. A Conferência das Nações Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), por exemplo, foca no ciclo de ideias que geram propriedade intelectual, enquanto o Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID) a apelidou de "Economia Laranja", definindo-a como o processo pelo qual ideias abstratas são convertidas em bens e serviços com valor real e financeiro.

	Neste livro, vamos desmistificar esses conceitos. Você descobrirá que a economia criativa engloba uma cadeia de valor onde quase todas as esferas da atividade humana se encontram. Se você deseja se destacar no mercado de trabalho atual, compreender como a criatividade, a empatia e a inovação podem ser transformadas em soft power (o poder de influenciar
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