
  
    Já há algum tempo, a ideia de que o cristão deve enxergar o mundo e a vida pelos olhos da fé tem se tornado comum em nosso país. Apesar disso, tentativas de aplicação como a desse livro ainda são bastante incomuns. E as que existem nem sempre são produzidas por profissionais competentes em sua área de atuação, profissionais que procuram levar a sério a produção teológica, como acontece neste caso. Eu me alegro pelo esforço de Kaiky e recomendo a leitura desse texto. E oro para que ele sirva de inspiração para irmãos de outras áreas de atuação.


    Filipe Fontes, pastor da Igreja Presbiteriana do Brasil e professor 
do Centro Presbiteriano de Pós-graduação Andrew Jumper


    Felizmente, há anos tem crescido em nosso país o ensino sobre cosmovisão cristã e sua importância para o cristão e para a igreja. Mas, finalmente, estamos vendo frutos da aplicação dessas verdades em áreas específicas como é aqui o caso ­— a área do Marketing. Para mim, que sou cristã e trabalho nesse ramo com criação de conteúdo, marketing e venda de cursos na internet, sempre senti a necessidade de desenvolver um diálogo e uma prática verdadeiramente cristã nos meus empreendimentos. Click sem bait é uma verdadeira benção para pessoas como eu e sei que será uma benção para muitos outros que estão nesse ramo.


    Me orgulho ao falar dessa obra — escrita por um brasileiro, jovem, com teologia robusta e prática no mercado. Minha oração é para que esse livro seja a semente de um movimento de empreendedores, comunicadores, designers, estrategistas, marketeiros (e muitos outros) genuinamente cristãos que vão impactar a sociedade como sal e luz em um mundo de trevas.


    Carol Bazzo, formada em jornalismo, mestre em Teologia Histórica, professora de História da Igreja e diretora da Escola Convergência


    Nas várias atividades que fazemos, deveríamos perceber que uma ética do marketing está envolvida. Kaiky sempre abriu meus olhos para isso. Agora, temos a oportunidade de ver um trabalho de anos concluído e organizado para que todos tenham fácil acesso. Gosto de resumir um bom trabalho com três aspectos: intensidade teológica, intencionalidade ética e inteligência cultural; aspectos presentes nesse livro que ensinará ao longo dos anos sobre o comportamento humano e nossas realizações criacionais. Eu — como músico, criador, pastor, teólogo — tenho muito a aprender e a crescer com esse livro e espero que você também. Não é apenas mais uma isca falsa, é algo sólido que aponta um caminho de reconciliação. Boa leitura!


    Guilherme Iamarino, fundador do Projeto Sola, Diretor de Criação e Arte da Agência Presbiteriana de Evangelização e Comunicação (APECOM) e pastor presbiteriano


    No diálogo com a cultura, temos o desafio de não sermos seduzidos por ela no caminho. Nem sempre temos um final feliz nesse assunto. Creio que parte do que determina o sucesso ou fracasso desse esforço é onde está o coração de quem propõe o diálogo. Me alegro por caminhar com o Kaiky há alguns anos e poder desfrutar do seu coração. Há profundidade e inteligência. Há simplicidade e humildade. Sabemos que essas virtudes não são possíveis por esforço ou mérito, mas por causa da bondade, misericórdia e favor de Deus. Me alegro por ver uma esfera tão importante da vida comum sendo redimida.


    Você tem em mãos um conteúdo inédito em sua proposta. Kaiky Fernandez foi muito feliz com a sequência na construção do raciocínio e argumento sobre temas como vocação, dilemas éticos, resquícios da Queda, contribuições cristãs e a proposta de um caminho redentivo. Nas palavras do próprio autor, “desfrute do processo”. Embarque nessa jornada e surpreenda-se, da Introdução à Conclusão.


    Rafael Pijama, formado em marketing, coordenador do Movimento Mosaico e pastor da Igreja Sal da Terra 90


    Em um momento cultural em que a divulgação e a promoção de serviços e produtos de todos os tipos — incluindo variados ministérios cristãos —tornam-se cada vez mais incorporados a mídias sociais e ambientes conectados, a reflexão séria e teologicamente informada sobre os novos limites e possibilidades do marketing e da comunicação se torna cada vez mais necessária. E é isso o que Kaiky Fernandez nos entrega nesta obra! Partindo de uma reflexão teológica sólida e de uma prática bem-sucedida na área, Click sem bait é inovador e fundante a todos os que querem compreender e atuar neste sempre renovado contexto do marketing e da comunicação; dimensões da vida social nas quais o senhorio de Cristo deve ser urgentemente reconhecido!


    Rodolfo Amorim, cofundador de L’Abri Brasil e cooperador da ABC² (Associação Brasileira de Cristãos na Ciência)
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    Kaiky Fernandez é um caipira pluralista metropolitano, torcedor do Goiás Esporte Clube e apaixonado por hamburguer. Graduou-se em design gráfico na Faculdade de Artes Visuais da Universidade Federal de Goiás, onde também conheceu Bruna, sua esposa. Após a graduação, fez um MBA em gestão de marketing e inteligência digital, pela ESPM Rio. A partir daí, começou suas pesquisas relacionando suas áreas de formação com a fé cristã.


    Kaiky também tem formação livre em teologia pelo Invisible College, uma instituição que ajudou a conceber, e na qual atualmente é responsável pela gestão estratégica e de comunicação. É um dos pastores da Igreja Cristã Farol Esperança, e serve como professor convidado em algumas outras instituições, tratando de temas relacionados à mídia, cultura e arte. No tempo livre, gosta de pintar os muros da cidade, andar de bicicleta e encontrar os amigos.
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    A vida do lado de fora


    O que é a boa teologia? Mais do que ser alicerçada na verdade das Escrituras e na tradição cristã, a boa teologia deve ser contemporânea. Isso significa que o evangelho não precisa ser atualizado a fim de se adequar às demandas de cada época. Não. A teologia é contemporânea quando busca refletir sobre como antigas verdades da Palavra de Deus permanecem relevantes para nós hoje. E esse nós diz respeito a todos os cristãos, e não apenas a pastores, teólogos e líderes.


    Este livro foi escrito por alguns pastores, mas também por designers, advogados, filósofos, educadores, psicólogos, arquitetos, especialistas em tecnologia, professores, historiadores, economistas... O que eles têm em comum? Todos professam a fé cristã, passaram pelos bancos virtuais do Invisible College, compartilham um mundo rodeado pelas mesmas ameaças à fé cristã e buscam confrontá-las com a verdade perene do evangelho. Nesses textos, selecionados por Pedro Dulci, os autores buscam tratam de temas dos mais tradicionais (doutrina, Trindade, revelação...) aos mais atuais (capital moral, justiça social, arte, cultura e até fake news) — em resumo fazem teologia. Pública, boa e contemporânea.
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    Filosofia bíblica


    Em Filosofia bíblica, Dru Johnson examina como os textos das Escrituras dialogam filosoficamente tanto com os leitores antigos — público original desses textos — quanto com os leitores de hoje e demonstra como a literatura bíblica apresenta características de um estilo filosófico próprio em seu uso de estratégias literárias e filosóficas para refletir sobre a natureza da realidade e nosso papel dentro dela.


    Johnson questiona as definições tradicionais de filosofia e compara o estilo hebraico de filosofar com os projetos intelectuais de Egito, Mesopotâmia e Grécia. Ao identificar as características próprias do estilo filosófico hebraico, Johnson traça o desenvolvimento do método hebraico de fazer filosofia — desde sua hibridização no judaísmo helênico até sua recuperação pelos auto­res do Novo Testamento — e mostra como os Evangelhos e as epístolas paulinas estão apresentam convicções filosóficas próprias do pensamento hebraico, mesmo permeados pelo estilo retórico helênico.


    Filosofia bíblica é uma obra de referência em seu campo de estudo e oferece um modelo de reflexão sobre estilos em estudos comparados de filosofia.

  


  
    
      [image: ]
    
  


  
    
      
        [ 01 ] cf. STETZER, E.; PUTMAN, D. Desvendando o código missional (São Paulo: Vida Nova, 2018), p. 22.

      


      
        [ 02 ] cf. SCHAEFFER, F. A. A morte da razão (Viçosa: Ultimato, 2017), p. 11.

      


      
        [ 03 ] cf. HUNTER, J. D. To Change the World: The Irony, Tragedy, and Possibility of Christianity in the Late Modern World (Oxford: Oxford University Press, 2010), p. 42-3.

      


      
        [ 04 ] Ibid., p. 25.

      


      
        [ 05 ] cf. PONDÉ L. F. Marketing existencial: a produção de bens de significado no mundo contemporâneo (São Paulo: Três Estrelas, 2017), p. 36.

      


      
        [ 06 ] cf. WILLIAMS, J. Liberdade e resistência na economia da atenção: como evitar que as tecnologias digitais nos distraiam dos nossos verdadeiros propósitos (São Paulo: Arquipélago Editorial, 2021), p. 15.

      

    

  


  

  
    
      
        [ 07 ] O Invisible College é um instituto de ensino e pesquisa 100% digital, oferecendo um ecossistema de estudos teológicos e filosóficos. Para saber mais, acesse: https://theinvisiblecollege.com.br/.

      


      
        [ 08 ] Para saber mais, acesse: https://elisamancio.com.br.

      


      
        [ 09 ] Para saber mais, acesse: https://www.churchcom.com.br/.

      


      
        [ 10 ] Para saber mais, acesse: https://amzn.to/3XApGoE.

      


      
        [ 11 ] Para saber mais, acesse: https://amzn.to/2VSwlfT.

      


      
        [ 12 ] Para saber mais, acesse: https://amzn.to/3R2MJG9.

      


      
        [ 13 ] A filosofia reformacional é um movimento filosófico iniciado na Holanda, no século XX, tendo Herman Dooyeweerd como seu principal expoente, o qual buscou uma nova crítica do pensamento teórico, contrapondo-se à proposta de que a razão é autônoma e absoluta. Sua abordagem reconhece que todo pensamento teórico se fundamenta em algo anterior, aos compromissos últimos do coração do indivíduo, que são sempre de cunho religioso. Para saber mais, leia: KALSBEEK, L. Contornos da filosofia cristã, trad. Rodolfo Amorim de Souza (São Paulo: Cultura Cristã, 2015).

      


      
        [ 14 ] O curso Call To Action está disponível atualmente no Loop, o programa de formação personalizada do Invisible College: https://theinvisiblecollege.com.br/loop.

      


      
        [ 15 ] Bait, em tradução literal, significa “isca”. Clickbait é uma prática que busca gerar o interesse do público por um determinado conteúdo, produto ou serviço por meio de mensagens sensacionalistas e enganosas.

      

    

  


  

  
    
      
        [ 16 ] FRAME, John. A doutrina da vida cristã (São Paulo: Cultura Cristã, 2013), p. 207.

      


      
        [ 17 ] WOLTERS, Albert M. A criação restaurada: a base bíblica da cosmovisão reformada (São Paulo: Cultura Cristã, 2019), p. 34.

      


      
        [ 18 ] Ibid., p. 34

      


      
        [ 19 ] Ibid., p. 42

      


      
        [ 20 ] GOHEEN, Michael W.; BARTHOLOMEW, Craig G. Introdução à cosmovisão cristã: vivendo na intersecção entre a visão bíblica e a contemporânea (São Paulo: Vida Nova, 2016), p. 69.

      


      
        [ 21 ] MACKAY, John L. Comentários do Antigo Testamento:Jeremias, vol. 2 (São Paulo: Cultura Cristã, 2018), p. 173.

      


      
        [ 22 ] MACKAY, Comentários do Antigo Testamento: Jeremias, vol. 2, p. 171.

      


      
        [ 23 ] EDGAR, William. Criados para criar: uma teologia bíblica da cultura (Brasília: Monergismo, 2022), p. 242.

      


      
        [ 24 ] Ramo da teologia exegética que lida com o processo da autorrevelação de Deus registrada na Bíblia.

      


      
        [ 25 ] VOS, Geerhardus. Teologia Bíblica: Antigo e Novo Testamentos (São Paulo: Cultura Cristã, 2019), p. 16.

      


      
        [ 26 ] GOHEEN; BARTHOLOMEW, Introdução à cosmovisão cristã, p. 74.

      


      
        [ 27 ] FRAME, A doutrina da vida cristã, p. 227.

      


      
        [ 28 ] LOPES, Hernandes Dias. Mateus: Jesus, o rei dos reis (São Paulo: Hagnos, 2019), p. 609 (Kindle).

      


      
        [ 29 ] OSBORNE, Grant R. Marcos (São Paulo: Vida Nova, 2019), p. 50.

      


      
        [ 30 ] Embora o termo “corpo corporativo” pareça redundante, Frame o usa para distinguir de um corpo individual. A ideia é apontar para um corpo formado pela associação de pessoas (no caso, a Igreja).

      


      
        [ 31 ] FRAME, A doutrina da vida cristã, p. 231.

      


      
        [ 32 ] Ibid., p. 231.

      

    

  


  

  
    
      
        [ 33 ] GOHEEN; BARTHOLOMEW, Introdução à cosmovisão cristã, p. 106.

      


      
        [ 34 ] CRENSHAW, 1981, apud MIGUEL, Igor. A escola do Messias: fundamentos bíblicos-canônicos para a vida intelectual cristã (Rio de Janeiro: Thomas Nelson Brasil, 2021), p. 123.

      


      
        [ 35 ] HALL, David. W.; BURTON, Matthew D. Calvino e o comércio: a influência transformadora do calvinismo na economia de mercado (São Paulo: Cultura Cristã, 2017), p. 40-1.

      


      
        [ 36 ] Para saber mais, leia: KELLER, Timothy. Como integrar fé e trabalho: nossa profissão a serviço do reino de Deus (São Paulo: Vida Nova, 2014).

      


      
        [ 37 ] Para compreender mais sobre o assunto, algumas obras podem ajudar: Bob Goudzwaard, Capi­talismo e progresso (Viçosa: Ultimato, 2019); David W. Hall e Matthew D. Burton, Calvino e o comércio (São Paulo: Cultura Cristã, 2017); André Biéler, O pensamento econômico e social de Calvino (São Paulo: Cultura Cristã, 2012).

      


      
        [ 38 ] HENDRIKSEN, William. Comentário do Novo Testamento: Lucas, vol. 1 (São Paulo: Cultura Cristã, 2014), p. 417.

      


      
        [ 39 ] Ibid., p. 421.

      


      
        [ 40 ] AQUINO, João Paulo Thomaz de. “Bem-aventurados os pobres e ai dos ricos: lendo Lucas 6.20 e 24 em contexto”, Fides Reformata, São Paulo, v. 24, n. 1, p. 51-76, 2019. Disponível em: https://cpaj.mackenzie.br/wp-content/uploads/2021/03/Fides_v24_n1_4-Bem-Aventurados-os- Pobres-e-Ai-dos-Ricos-Lendo-Lucas-6_20-e-24-em-Contexto-Joao-Paulo-Aquino.pdf.

      


      
        [ 41 ] HALL; BURTON, Calvino e o comércio, p. 39.

      


      
        [ 42 ] GOHEEN; BARTHOLOMEW, Introdução à cosmovisão cristã, p. 206.

      


      
        [ 43 ] HENDRIKSEN, William. Comentário do Novo Testamento: exposição de Efésios e exposição de Filipenses (São Paulo: Cultura Cristã, 2004), p. 261.

      


      
        [ 44 ] Ibid., p. 39, adaptado.

      


      
        [ 45 ] HORTON, Michael. A lei da perfeita liberdade: os Dez Mandamentos (São Paulo: Cultura Cristã, 2000), p. 173.

      


      
        [ 46 ] KELLER, Timothy; ALSDORF, Katherine Leary. Como integrar fé e trabalho: nossa profissão a serviço do reino de Deus (São Paulo: Vida Nova, 2014), p. 156.

      


      
        [ 47 ] GOHEEN; BARTHOLOMEW, Introdução à cosmovisão cristã, p. 76-7.

      


      
        [ 48 ] GOUDZWAARD, Bob. Capitalismo e progresso: um diagnóstico da sociedade ocidental (Viçosa: Ultimato), 2019, p. 227.

      

    

  


  

  
    
      
        [ 49 ] Uma categoria de conteúdo proposta pelo Instagram com vídeos curtos que são assistidos de forma sequencial com base nas escolhas do algoritmo da rede.

      


      
        [ 50 ] NEPOMUCENO, Carlos. Administração 3.0: porque e como “uberizar” uma organização tradicional (Rio de Janeiro: Alta Books, 2018), p. 35.

      


      
        [ 51 ] COSTA, Hermisten Maia Pereira da. O protestantismo e a palavra impressa: ensaios introdutórios, Ciências da Religião, História e Sociedade, vol. 6, n. 2, 2008, pp. 123-45.

      


      
        [ 52 ] James Sire define cosmovisão como: “O compromisso, a orientação fundamental do coração, que pode ser expresso em uma história ou um conjunto de pressupostos (suposições que podem ser verdadeiras, verdadeiras em parte ou de todo falsas) que mantemos (de forma consciente ou subconsciente, consistente ou inconsistente) sobre a constituição básica da realidade e que fornece o fundamento sobre o qual vivemos, nos movemos e existimos.” SIRE, James W. O universo ao lado: um catálogo básico sobre cosmovisão (Brasília: Monergismo, 2018), p. 23 (Kindle).

      


      
        [ 53 ] GABRIEL, Martha. Você, eu e os robôs: pequeno manual do mundo digital (São Paulo: Atlas, 2019), p. 132

      


      
        [ 54 ] BERMAN, Alison E.; DORRIER, Jason; HILL, David J. “How to Think Exponentially and Better Predict the Future”, Singularity Hub, 2016. Disponível em: https://singularityhub.com/2016/04/05/how-to-think-exponentially-and-better-predict-the-future.

      


      
        [ 55 ] Blockchain é um mecanismo de banco de dados avançado que permite o compartilhamento transparente de informações na rede de uma empresa. Para saber mais, leia: https://aws.amazon.com/pt/what-is/blockchain/

      


      
        [ 56 ] VERMEULEN, Erik P.M. “5 Reasons Why We Should Study and Embrace Artificial Intelligence!”, Hackernoon, 2017. Disponível em: https://hackernoon.com/5-reasons-why-we-should-study-and-embrace-artificial-intelligence-8ba31c4d0c7f.

      


      
        [ 57 ] SCHUURMAN, Derek C. Moldando um mundo digital: fé, cultura e tecnologia computacional (Brasília: Monergismo, 2019), posição 439 (Kindle).

      


      
        [ 58 ] Para saber mais, acesse: https://youtu.be/hObhjF-5olU.

      


      
        [ 59 ] SCHUURMAN, Moldando um mundo digital, posição 458 (Kindle).

      


      
        [ 60 ] Disponível em: https://www.netflix.com/title/81254224.

      


      
        [ 61 ] Para saber mais, leia: https://theinvisiblecollege.com.br/reflexoes-sobre-o-dilema-das-redes/.

      


      
        [ 62 ] HORTON, A lei da perfeita liberdade, p. 153.

      


      
        [ 63 ] GOMES, Nelson Pinheiro (org.). “Tendências socioculturais: um mapa de macro e micro tendências”, Laboratório de Gestão de Tendências e da Cultura, Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa, 2020. Disponível em: http://creativecultures.letras.ulisboa.pt/index.php/gtc-trends2020/.

      

    

  


  

  
    
      
        [ 64 ] Embora tenha se popularizado, o termo “marketing digital” recebe algumas críticas. Aqueles que se opõem a utilizá-lo — com razão, no meu ponto de vista — alegam que não existe “marketing digital”, e sim “marketing no ambiente digital”. Ou seja, o marketing continua o mesmo, o que muda é o contexto.

      


      
        [ 65 ] DateReportal, Digital 2022: Brazil. Disponível em: https://datareportal.com/reports/digital-2022-brazil.

      


      
        [ 66 ] Há mais usuários nas mídias sociais do que pessoas com acesso à internet no Brasil. Isso porque há pessoas com mais de um perfil em uma mesma mídia. Por exemplo, uma mesma pessoa pode ter uma conta pessoal e outra profissional.

      


      
        [ 67 ] DateReportal, Digital 2022 Global. Disponível em: https://datareportal.com/reports/digital-2022-global-overview-report.

      


      
        [ 68 ] WAKKA, Wagner. “Mercado de games agora vale mais que indústrias de música e cinema juntas”, Canal Tech. Disponível em: https://canaltech.com.br/games/mercado-de-games-agora-vale-mais-que-industrias-de-musica-e-cinema-juntas-179455/.

      


      
        [ 69 ] Além da substituição de funções repetitivas, como os exemplos citados no texto, a discussão sobre o uso de inteligência artificial tem se ampliado para outras áreas de atuação que envolvem também um trabalho criativo, como a geração de imagens, vídeos ou textos. É importante também mencionar o potencial de alto processamento de dados com o uso de inteligência artificial, o que pode impactar em áreas como o marketing — traçando padrões de comportamentos de compra de milhares de usuários a fim de gerar estratégias mais direcionadas.

      


      
        [ 70 ] Stakeholders é um termo usado para se referir ao público de interesse de um determinado projeto, que será diretamente impactado por ele, como por exemplo, os acionistas de uma empresa.

      


      
        [ 71 ] GABRIEL, Você, eu e os robôs, p. 256.

      


      
        [ 72 ] Ibid., p. 257.

      


      
        [ 73 ] SCHUURMAN, Moldando um mundo digital, posição 571 (Kindle).

      


      
        [ 74 ] Ibid., posição 571 (Kindle).

      


      
        [ 75 ] HAN, Byung-Chul, No enxame: perspectivas no digital (Petrópolis: Vozes, 2018), p. 65 (Kindle).

      


      
        [ 76 ] Ibid, p. 67.

      


      
        [ 77 ] HOEKEMA, Anthony. Criados à imagem de Deus (São Paulo: Cultura Cristã, 2018), p. 92.

      


      
        [ 78 ] MARTINO, Luís Mauro Sá. Teoria das mídias digitais: linguagens, ambientes e redes (Petrópolis: Vozes, 2015), p. 123.

      

    

  


  

  
    
      
        [ 79 ] KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 5.0: tecnologia para a humanidade (Rio de Janeiro: Sextante, 2021), p. 13-5.

      


      
        [ 80 ] FREITAS, Vinícius Borges. “A evolução do marketing e os conceitos de marketing social”. Artigo (Especialização em Planejamento Empresarial), Faculdade Alfamérica, Praia Grande (SP), 2019.

      


      
        [ 81 ] Embora aqui no livro as escolas sejam apresentadas de forma sequencial, devido à estrutura textual, é importante perceber dois detalhes: primeiro, que algumas datas se sobrepõem, ou seja, foram escolas que aconteceram simultaneamente, e não em um processo linear. Segundo, por se tratar de diferentes abordagens, as escolas anteriores não são excluídas com o surgimento das novas; ou seja, não se trata de uma única coisa que foi evoluindo ao longo do tempo, mas de novas coisas que foram surgindo.

      


      
        [ 82 ] AJZENTAL, Alberto. “Uma história do pensamento em marketing”, tese de doutorado em Administração de Empresas, Fundação Getúlio Vargas, São Paulo, 2008.

      


      
        [ 83 ] Ibid., p. 46.

      


      
        [ 84 ] Ibid., p. 46.

      


      
        [ 85 ] Esse conceito diz respeito a quatro pilares estratégicos do marketing: praça

      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      


      
        
      


      
        
      

    

  


  

  
    
      
        
      


      
        
      

    

  




OEBPS/Images/img26.jpg
Dru Johnson

FILOSOFIA
BIBLICA






OEBPS/Images/img17.jpg
TERCEIRA PARTE

on(;ﬂ&'&‘





OEBPS/Images/img20.jpg
QUARTA PARTE

RDAGEM
lIM“ :g&m:

aW





OEBPS/Images/Capa.jpg
KAIKY FERIAMDEZ

MARKETING £ COMIUNICAGAO
A PARTIR D& ETICA CRISTA

BBBB







OEBPS/Images/img03.jpg










OEBPS/Images/img25.jpg





OEBPS/Images/img12.jpg
0
$8A

penepbidadle
N
Shica






OEBPS/Images/img02.jpg
KAIKY FERIAMDEZ

MARKETUNG E COMUNICAGAO
A PATIR D ETICR CRISTA
il

College

. ﬁi e







OEBPS/Images/img01.jpg






OEBPS/Images/img27.jpg
Hé 929 bolinhas abaixo.

eeccccne eeococe
secccc0e ey

seccccse
ec0cccc0e ecococe
eo0ccscse ecococe
ecccccce eccccce
sescccse
eeccccse

eccccc0e
ecccccoe ecococe
seccc00e 00000000
sececc0e

eo0ccccse ecococe
ecccccse ecococe

Até a data de impressao do livro, essa era a quantidade de au-
las disponiveis no Loop, o Programa de Formacao Personali-
zada do Invisible College. Tudo isso com uma Gnica assinatural

Acesse 0 QR Code e estude com a gente;






OEBPS/Images/img23.jpg
QUINTA PARTE

oM CAMINHO





