


As cores no marketing digital

No mundo do marketing digital, a escolha das cores desempenha um papel fundamental
na forma como os consumidores percebem uma marca, produto ou servigo. As cores
tém o poder de influenciar emoc0es, criar identidade visual e transmitir mensagens
sutis. E essencial entender o significado dos ntcleos e como aplicé-los estrategicamente
para maximizar o impacto de suas campanhas.

Um exemplo classico de uso de cores no marketing é o McDonald's. A marca utiliza
predominantemente o vermelho amarelo em sua identidade visual. O vermelho é
associado a energia, ao apetite e a adolescéncia, enquanto o amarelo sugere felicidade,
otimismo e juventude. Essas cores ndo apenas capturam a atencdo, mas também evocam
sentimentos de fome e alegria, 0 que ¢ altamente avancado para uma cadeia de fast
food.

Vamos entender como as cores agem no subconsciente
humano

Certamente, entender como as cores agem no subconsciente humano é fundamental para
compreender como elas podem influenciar as emogdes, comportamentos e semelhancas
das pessoas. Aqui esta uma explicacdo sobre como os nucleos operam no nivel
subconsciente:

Os nucleos tém significados e associagdes culturais que variam de uma sociedade para
outra, e até mesmo dentro de uma mesma sociedade, de acordo com diferentes grupos e
contextos. Além disso, as experiéncias pessoais de cada individuo também
desempenham um papel importante na forma como os ndcleos sdo percebidos e
interpretados. Aqui estdo algumas maneiras de como as cores estéo relacionadas a
associaces culturais e experiéncias pessoais:

Associagdes Culturais

As cores podem ter significados culturais profundos e simbolicos. Por exemplo: - No
Ocidente, o branco é frequentemente associado a pureza e casamentos, enquanto em
algumas culturas asiaticas, esta ligado ao luto. - O vermelho pode representar amor e
paixdo em algumas culturas, mas também pode simbolizar sorte e garantia em outras. -
O preto pode ser associado ao luto em muitas culturas ocidentais, mas em algumas
culturas africanas, é usado para celebraces e festas.

Significados Religiosos e Espirituais
Cores tém importancia religiosa e espiritual em varias tradi¢des. O azul é

frequentemente associado a Virgem Maria na tradicéo cristd, enquanto o amarelo é uma
cor sagrada no hinduismo.



Significados Politicos e Sociais

Em algumas situacdes, cores podem ter significados politicos e sociais. Por exemplo, o
vermelho é frequentemente associado a movimentos socialistas ou comunistas,
enquanto o verde é usado em algumas bandeiras para representar esperanga e natureza.

Certamente, entender o que cada cor representa € fundamental para compreender como
elas podem evocar emocdes, transmitir mensagens e influenciar a percep¢édo das
pessoas. Aqui estdo os significados associados a cada cor.

exemplos famosos:

Um dos exemplos mais iconicos de cores usados no marketing € o uso do vermelho pela
marca Coca-Cola. A Coca-Cola € conhecida por sua estratégia de marketing que faz uso
intensivo da cor vermelha em sua identidade visual e embalagens. O vermelho usado
pela Coca-Cola € brilhante e vibrante, o que ajuda a chamar a atencdo do publico. Esta
cor se tornou um elemento fundamental na identidade da marca, e o vermelho é
imediatamente associado a Coca-Cola em todo 0 mundo. A escolha do vermelho pela
Coca-Cola tem varios objetivos estratégicos:

Atracdo Visual: O vermelho é uma cor muito visivel e é notado facilmente, o que ajuda
os produtos da Coca-Cola a se destacarem nas prateleiras dos supermercados e em
anuncios.

O McDonald's utiliza as cores vermelho e amarelo de maneira estratégica e eficaz em
sua identidade visual e marketing para criar uma presenca marcante e atrair a atencao
dos consumidores. Aqui estdo algumas formas especificas como essas cores sdo usadas
pela marca:

Logotipo Iconico: O logotipo do McDonald's apresenta um fundo vermelho brilhante
com as letras douradas em amarelo. Esse design iconico é imediatamente reconhecivel
em todo o0 mundo e se tornou uma parte integrante da identidade da marca.

Sinalizacéo e Fachadas: Os restaurantes do McDonald's costumam apresentar
sinalizaces em vermelho e amarelo. 1sso ajuda a atrair a atengdo dos clientes a
distancia e facilita a identificacdo da marca.

Embalagens de Produtos: As embalagens dos produtos do McDonald's, como caixas
de hamburgueres e batatas fritas, sdo projetadas com cores vermelhas e amarelas. Essas
cores nao apenas aumentam a visibilidade dos produtos, mas também evocam uma
sensacao de sabor e prazer.

Vocé a este ponto ja entendeu o que as cores podem fazer no sub consciente humano,
ndo é? Vamos para a parte que mais interessa a vVocé, como usar isso na pratica.

Sabemos que como as cores podem nos fazer sentir emocgdes, é importante saber a cor
correta para seu produto ou para sua marca. Vocé ja deve ter visto produtos com cores
fortes que ndo faziam muito sentido e acabam gerando em vocé uma sensacéo estranha.

Vamos supor que vocé deseja fazer uma pagina de vendas no Instagram. Por se tratar de
uma midia, ndo apenas a cor da sua logo ou produtos ira influenciar, mas sim até as
cores que voceé utilizar nas suas postagens. Desta forma, partiriamos da seguinte ideia.



Pra voceé ter uma ideia do qudo complexo isso pode ser, partimos da intencéo de uma
loja de celulares online, usando o Instagram como platafonna.[s}:p}A escolha da cor para
uma loja de celulares no Instagram depende da mensagem que vocé deseja transmitir e
do publico-alvo que pretende atrair. Aqui estdo algumas opcdes de cores e 0s
sentimentos que elas podem evocar:is:

Azul

O azul é frequentemente associado a confianca, tecnologia e confiabilidade. Pode ser
uma escolha sélida para uma loja de celulares, transmitindo a ideia de que seus produtos
sdo de qualidade e que os clientes podem confiar em sua expertise tecnologica.

Verde

O verde € associado a natureza, saude e frescor. Se sua loja priorizar produtos
ecologicos, sustentaveis ou deseja transmitir uma abordagem saudavel para a
tecnologia, o verde pode ser uma boa escolha.

Preto

O preto ¢ frequentemente ligado a tolerancia e modernidade. Se vocé esta focando em
produtos premium ou quer criar uma atmosfera elegante, o preto pode ser uma op¢ao
interessante.

Cinza

O cinza é uma cor neutra e versatil que pode sugerir equilibrio e neutralidade. Pode ser
combinado com outras cores para criar um visual moderno e minimalista.

Laranja

O laranja é uma cor energética e vibrante que pode transmitir entusiasmo e criatividade.
Se sua loja oferece produtos inovadores ou deseja criar um senso de empolgacdo em
relacdo a tecnologia, o laranja pode ser uma escolha interessante.

Branco

O branco é associado a simplicidade, limpeza e modernidade. Pode ser usado para criar
um visual minimalista e destacar os produtos de forma eficaz.

Como vocé viu, algo que pode parecer simples a alguém que esta fora do meio do
marketing se torna complexo a medida que entende como o sistema funciona, e ndo se
deixe enganar, a cor é fundamental no processo de todo o resto para sua empresa ou sua
marca se destacar.

Acredito que vocé deve estar se perguntando, alguma empresa faliu por uma escolha
erada ou ruim de cor?



