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			¿La música es capaz de trascender los márgenes culturales y conectar a las personas? En esta obra se aborda la evolución de la música en plataformas digitales audiovisuales como YouTube y TikTok, donde videoclips, covers, retos virales y memes musicales redefinen la identidad cultural de individuos y colectivos. Partiendo de un contexto eminentemente digital, este libro explora las expresiones narrativas a través de múltiples melodías que convierten la música en un canal de aprendizaje, autoexpresión y empoderamiento. Un viaje en el que se desafían los límites de la creatividad y la imaginación, y en el que las historias y anécdotas de individuos de todo el mundo se entrelazan al son de contenidos populares. Por medio de un extenso análisis bibliográfico y de contenidos sobre el papel de la música en redes sociales, se plantea un fenómeno transmedia que transforma el modo en que hoy disfrutamos, compartimos y experimentamos las canciones en Internet. Una práctica que sirve (y se sirve) de la interconexión entre la persona, la música y el medio digital, otorgándole a la composición un valor transhumano que lo aleja del mero producto industrial, y que dirige el activo, altamente reproducible y reinterpretable, hacia expresiones narrativas de liberación y descolonización.

			Introducción

			Las narrativas transmedia han resultado un punto clave para comprender la expansión de universos imaginados desde el cine, la literatura, la televisión, los cómics y la música (Jenkins, 2003). Este fenómeno, integrante de la cultura de la convergencia, conduce a una profunda reconfiguración de las relaciones entre tecnologías, industrias, mercados y públicos (Jenkins, 2008). Una corriente que, consecuentemente, ha generado la génesis de modelos de comunicación híbridos (Islas, 2009), donde los usuarios participan activamente en la creación y compartición de abundantes volúmenes de contenidos en un dinámico y cambiante entorno narrativo.

			La cultura de la convergencia ha sido objeto de estudio durante un extenso período de tiempo, siendo anticipada en los pioneros trabajos de Marshall McLuhan, quien proyectaba su visión hacia un futuro caracterizado por una simultaneidad espaciotemporal como consecuencia da los avances electrónicos. En sus exposiciones, McLuhan y Powers (1995) postulaban la idea de que las extensiones de la conciencia humana se extenderían hacia el medio, permitiendo a los individuos participar de forma simultánea en múltiples ubicaciones. 

			Esta simultaneidad ha sido una de las impulsoras fundamentales para la configuración social de Internet. Los usuarios han adquirido un rol más activo y participativo, convirtiendo los procesos de «socialización» de redes sociales (Zulli et al., 2020) en desafíos en los que las comunidades digitales son más rápidas que las normas y reglas establecidas por las plataformas y la industria. A medida que surgen nuevas formas de interacción y conversación, la creación, consumo, compartición y resignificación de contenidos, pasan a conformar una «lógica cultural» asentada sobre una economía de la atención digital que explota la creatividad (Kumari, 2021).

			En este contexto, la música juega un papel central como eje vertebrador de la comunicación y el aprendizaje digital. A lo largo de la historia, la música ha sido considerada un medio de expresión emocional, considerándose un elemento unificador de todas las artes (Sánchez-Porra, 2013). Sin embargo, con el surgimiento del canal Music Television (en adelante, MTV), se convirtió en un producto industrial estrechamente vinculado a la publicidad (Caro-Oca, 2014). A medida que el presupuesto para vídeos musicales, la caída de venta de discos, o la diversificación de la distribución online emergían, la música migraba sin pausa hacia un escenario digital donde se volvía efímera, viral, mimética (Abidin, & Kaye, 2021; Sánchez-Olmos, & Viñuela, 2017a). 

			En este escenario, la sinergia entre imagen, texto y música (Riera, 2013) originaba lo que exploraremos como «música transmedia», en virtud de la cual los usuarios convierten la producción musical en contenido digital ajustado a los procesos y vivencias informales, así como a los eventos socioculturales en línea. En especial, plataformas como YouTube o TikTok ponen al servicio de las personas herramientas y affordances («propiedades hardware y software con las que se relacionan las personas en redes sociales, plataformas, apps y tecnologías, delimitando modos de expresión y usabilidad específicos») (Vizcaíno-Verdú, 2023, p. 123), en las que la visualización de la música y la musicalización de lo visual se antepone (Sedeño-Valdellós et al., 2016), propiciando un desarrollo transmediático único. 

			Estas prácticas musicales unifican contenido, computación, educación y comunicación en un ávido interés cultural y social, arraigado en la intención de construir narrativas, y que trasciende estereotipos, contrarresta discursos de odio y pone de relieve intereses diversos y heterogéneos. En otras palabras, los usuarios de redes sociales parecen apropiarse de la música industrial (comprendiéndose esta desde una perspectiva mercantilista, discográfica y publicitaria), para expresar nuevas crónicas, convirtiéndose en los principales aprendices y expertos de los vernáculos musicales en red (Kidd, 2021).

			Con esto, la música transmedia ha creado una simbiosis vídeo-musical que ha generado en Internet una suerte de fanvids, tendencias, retos musicales virales y audio memes, que expanden narraciones preexistentes ficcionales y no ficcionales a través de propuestas creativas que difieren o reformulan la historia original, dirigiendo sus pretensiones hacia la resignificación de nuevas y ricas experiencias en formato sonoro.

			Así, se entiende que la música, como conductora de expresiones socioculturales bajo una ineludible inteligencia colectiva, favorece la descolonización del producto originariamente industrial por medio de procesos digitales, datificados y primordialmente plataformizados. Cuestiones que se abordan extensamente en cuatro capítulos enfocados en la arqueología industrial de la música, el impacto del fenómeno transmedia en su expresión musical, el rol de los usuarios creativos y el potencial de este arte para catalizar cambios sociales en el entorno digital.

			1. 

			Expresiones musicales desde la industria a la plataformización

			La historia de la música ha resultado un fenómeno evolutivo constante (Youngblood et al., 2023), especialmente significativo en lo referido al tránsito desde la industria discográfica a la era de la plataformización (van-Dijck et al., 2018). En el siglo xx, la música estaba estrechamente ligada a la industria cultural, dirigida por grandes sellos discográficos que controlaban la producción, distribución y promoción de las composiciones de artistas y grupos musicales (Caro-Oca, 2014). Los compositores dependían de contratos para lanzar sus trabajos y obtener visibilidad, delimitando un modelo de negocio que favorecía estilos y artistas con potencial comercial.

			A medida que Internet ganó popularidad, la industria discográfica se enfrentó a desafíos sin precedentes. La piratería en línea (Jyh-Shen et al., 2005; Borja, & Dieringer, 2022) y las redes de intercambio de archivos permitieron a los usuarios acceder a música de forma gratuita (Aguiar, 2017). Como consecuencia, la industria vio debilitadas sus ventas y su poder de control sobre el mercado (Graham et al., 2004). Si bien esta digitalización también concedió una mayor visibilidad a los artistas independientes. Plataformas como MySpace y YouTube brindaron una oportunidad singular para que músicos emergentes o amateurs compartieran su trabajo directamente con el público desde sus estudios u hogares, sin la necesidad de intermediarios (Edmond, 2014).

			El modelo de la música digital siguió prosperando con la llegada de las plataformas en streaming, como Spotify, Apple Music y Amazon Music (Huang, 2023). Estos servicios facilitaban a los oyentes el acceso a extensos repertorios musicales mediante un modelo de suscripción o financiamiento a través de publicidad. Asimismo, conferían comodidad y accesibilidad, permitiéndoles descubrir y disfrutar de la música de manera instantánea, así como personalizar sus listas de reproducción conforme a sus preferencias. Sin embargo, también planteaban un gran reto para los artistas, debido a que las regalías abonadas por estas plataformas a menudo eran mínimas en comparación con las ventas físicas o las descargas digitales (Bazzara, 2023).

			Con la llegada y consolidación de las redes sociales, la industria musical afrontó otro cambio trascendental. Desde un punto de vista mercadotécnico, plataformas como Instagram (Jaramillo-Dent et al., 2021) y YouTube (Vernallis, 2013) se convirtieron en herramientas indispensables para la promoción de artistas y el establecimiento de conexiones directas con los fans (Rogers et al., 2023). A su vez, los artistas comenzaron a emplear estrategias de marketing digital para llegar a públicos globales y heterogéneos, generando interacciones y garantizando el engagement (nivel de compromiso entre audiencias y contenidos, marcas, productos o plataformas) (Zyminkowska, 2019), y facilitando a los usuarios la compartición de música, ya sea desde la propia producción (performances), hasta la viralización o mimeficación (Vizcaíno-Verdú, & Abidin, 2022). De hecho, algunas de estas plataformas crearon sus
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