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Página anteriorCampaña  de Prada Otoño-Invierno 2015-2016 fotograﬁada por Steven Meisel. La colección combina dos de los elementos más recurrentes de la marca:  los colores pastel y el estilo lady años 50 reformado con las siluetas del siglo xxi.
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MOCHILA VELA DE NAILON  1984Creada como respuesta revolucionaria al lujo clásico, la mochila Vela, así como todos los accesorios de nailon de Prada, sigue siendo el producto superventas de la marca 40 años después.BOLSO GALLERIA  2007Debe su nombre a la Galleria Vittorio Emanuele II de Milán, donde se hallaba la primera tienda Fratelli Prada, y se fabrica en piel aﬃ  ao,  tpo d ro rugoso patentado por la marca.LA FALDA CON VOLUMEN  1988Presente desde sus primeras colecciones, es una de las prendas más rrrt d a ﬁ ra debido a la querencia de Miuccia por el estilo ladyde los años 50.CAMISETA BLANCA DE TIRANTES  2022Es uno de los primerosdiseños superventasde la era Simons y una de las prendas más básicas que existe, convertida en objeto viral gracias al logo triangular estampado en el frontal.LINEA ROSSA  1997Colección que aúna piezas industriales y funcionales para crear una línea deportiva de lujo moderno.
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SEGÚN7MOCASÍN  1992Considerado un zapato demasiado conservador en los años 90 y principios de los 2000, la marca lo relanzó gdo a ﬁ ooa d rtr  gﬁ ado d ciertas prendas y accesorios. ESTAMPADO DE LABIOS  2000De entre todos los estampados icónicos de Prada, este es uno de los más recordados y reinterpretados. ESTAMPADO DE CUADROS  1996Este fue el motivo decorativo de la colección que inició la era feísta. Inspirado en un papel de pared de los años 70, ha sido reversionado desde entonces en varias colecciones.LA DIADEMA DE RASO  2018Este accesorio que remite a los años 50, pero cuyo volumen acolchado tiene más que ver con el siglo xxi, es uno de los to dﬁ toro d a ﬁ ra taaa.
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9REESCRIBIR LAS NORMASLa historia de Prada es la de una tienda local de marroquineríaortda  a ﬁra goa q ha arado  at   después en generaciones de diseñadores. Cuando Miuccia Pra-da hrdó a pra faar ozó a daﬁar a o-ciones que rodeaban la moda del momento: hizo del nailon unatra oo, dpoó a a r d adoro prﬂo  hasta se atrevió a jugar con lo que socialmente se considerabafo;  aó o artta otporo  a traé d  dﬁ-les habló de feminismo, de problemáticas sociales o del uso dela tecnología en la rutina. Prada ha sabido utilizar elementosopuestos y periodos históricos distintos para diseñar conceptos,no solo prendas. Y, sobre todo, ha conseguido dejar de ser unamarca de moda al uso para convertirse en una especie de labo-ratorio de ideas que, sirviéndose del cine o la arquitectura, hatrascendido tendencias y estilos pasajeros en un entorno mar-cado por el cambio y la novedad constantes.
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11U
na de las frases más repetidas por todosaquellos que admiran a Miuccia Prada es«Prada o nada». Esta expresión evidenciaque la marca que lleva su apellido y que ella lidera desde hacecasi medio siglo es la gran rara av de la industria de la moda.La ﬁ rma es tan compleja en su forma de diseñar y de comunicar que se ha convertido en la favorita tanto de quienes buscan in-telectualidad e intención en las prendas como de quienes sim-plemente ansían un logo reconocible y respetado.Quizá la razón de que Prada no se parezca a nada ni a nadiehaya que buscarla en esa frase que la diseñadora dijo a  e New York Timesen 2013, en una de las muy escasas entrevistas queha concedido: «La moda era el peor lugar en el que estar si erasLUJO Y VANGUARDIA: LOS ORÍGENES DEL IMPERIO PRADA
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