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El escenario

BeatMarket es un marketplace digital especializado en la venta de música electrónica para DJ profesionales y amateurs. A través de la plataforma, los usuarios pueden comprar y descargar pistas musicales que posteriormente utilizan en clubes, eventos, festivales o sesiones grabadas.

Análisis operativo

Fundada en 2006, la empresa ha conseguido posicionarse como una de las plataformas de referencia dentro de la escena electrónica, especialmente en géneros como house, techno, disco y otros subgéneros afines. Su catálogo incluye cientos de miles de tracks procedentes de sellos independientes y artistas de todo el mundo.

El modelo de negocio de BeatMarket se basa en la venta de música digital. Por cada transacción, aproximadamente el 60 % del ingreso se destina a artistas y sellos discográficos, mientras que el 40 % restante constituye el margen de la plataforma.

Durante años la empresa experimentó un crecimiento constante impulsado por el aumento de la cultura DJ y el auge de la música electrónica en todo el mundo. Sin embargo, en los últimos meses el equipo directivo ha comenzado a detectar algunas señales preocupantes.

Por un lado, el tráfico hacia la plataforma ha disminuido ligeramente. Mientras que hace dos años BeatMarket registraba aproximadamente un millón de visitas mensuales, en la actualidad el volumen se sitúa en torno a las 800.000 visitas mensuales.

Por otro lado, los datos internos muestran que la edad media de los compradores activos ha aumentado progresivamente, y actualmente se sitúa en torno a
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