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			Muito obrigada, Teresa Abreu, sem ti o meu caminho teria sido mais difícil e este livro ainda seria apenas um sonho. Obrigada também a ti, José Gonçalves, por te teres cruzado no meu caminho e acreditado sempre nos meus projetos. E o maior obrigada de todos para vocês, José Carvalho, por segurares todas as pontas, e Martim Carvalho, porque, desde que nasceste, fazes-me acreditar que não há sonhos impossíveis.

		

	
		
			APRESENTAÇÃO

			Foi em janeiro de 2010 que, sentada na cozinha da casa dos meus pais com os livros do curso de Direito à frente, decidi que ia criar um blogue e lancei o The Fashion Addicted. Nove anos passaram desde esse dia. O The Fashion Addicted, que durou seis anos, deu lugar ao Oh Maria!, que durou mais dois anos e meio. Por entre muitas derrotas e vitórias, desbravei caminho na blo­gosfera portuguesa. O curso de Direito ficou para trás, licenciei-me em Marketing e descobri que o Marketing Digital, especialmente a área do Marketing de Influência, é a minha verdadeira paixão.

			Sempre tive a certeza de que a minha missão era ajudar as pessoas. Foi isso que tentei fazer com todos os projetos que criei até hoje, e o culminar disso foi a criação, em 2018, da Bloglogia, a primeira academia de formação e mentoria para criadores de conteúdo digital em Portugal.

			Enquanto era apenas blogger sonhei muitas vezes com um projeto assim. Vasculhei a Internet de uma ponta à outra para aprender sobre blogging, e-mail marketing e redes sociais e desejei que existisse alguém que me poupasse esse trabalho, que olhasse para o meu projeto e me soubesse dar dicas personalizadas para aquilo que eu tinha em mãos.

			Cansei-me de ler sobre marketing para negócios, de ouvir falar em clientes e de tentar decifrar como é que tudo aquilo se aplicava a um simples blogue.

			Por isso, quando fui desafiada a escrever este livro, pensei de imediato que tinha de criar qualquer coisa que fosse mais do que teoria, qualquer coisa que se tornasse numa ferramenta útil para todos os que ambicionam ganhar dinheiro como criadores de conteúdo, tornarem-se influenciadores digitais e poderem assumi-lo como a sua profissão a tempo inteiro.

			Não serei capaz de dar, através deste livro, dicas personalizadas, mas poderás complementar esta leitura com o meu Programa de Mentoria.

			Cada capítulo deste livro está dividido em duas partes: uma parte teórica, escrita de forma ligeira e que te transmitirá apenas aquilo que é efetivamente relevante saberes para criares o teu projeto, sem grandes filosofias, sem marketing para empresas, sem palavras complicadas; e uma parte prática com exercícios, listas de tarefas e modelos que podes, e deves, usar e abusar para benefício do teu projeto.

			Desafio-te a dar o melhor de ti!

		

	
		
			Introdução

			O universo digital é relativamente recente mas tem crescido a uma velocidade tão alucinante que exige um acompanhamento constante para não estarmos desatualizados.

			Com a expansão do digital, com a presença de cada vez mais pessoas online e de mais marcas que querem estar onde estão as pessoas, surgiram vários fenómenos, entre eles o dos influenciadores digitais.

			Mas esta história dos influenciadores, por si só, não é nova. Há muitos anos que nos habituámos a ver as celebridades como rostos de campanhas de marketing. A diferença é que chegar a esse patamar era difícil e agora pessoas completamente anónimas conseguem-no diariamente.

			As redes sociais trouxeram, entre outras coisas, a facilidade de comunicar com pessoas em todo o mundo e deram voz a pessoas que, muito provavelmente, de outra forma nunca teriam uma audiência.

			De repente somos nós que decidimos quem queremos seguir, não estamos dependentes de decisões das indústrias que escolhem se determinada pessoa tem ou não perfil para ator ou cantor. Agora até atores e cantores podem mostrar o que valem de forma independente, utilizando o poder das redes sociais. Mas a magia é que qualquer pessoa pode posicionar-se e conseguir uma audiência. E, com o trabalho certo e a ajuda de um mentor, tornar-se um influenciador digital.

			De acordo com o Global Digital Statshot de agosto de 2017, uma análise feita pela We Are Social e a Hootsuite, 3 mil milhões de pessoas usam ativamente as redes sociais — isto é 40% da população mundial! É inevitável que grande parte dessas pessoas acabe a seguir alguns influenciadores digitais e a deixar-se influenciar.

			Mas o que é um influenciador digital? Se tivesse que definir o conceito diria que um influenciador digital é alguém que comunica através dos canais digitais e que tem o poder de afetar as decisões de outros devido à sua autoridade, conhecimento, posição ou relação com a sua audiência. Nessas decisões está incluída a decisão de compra.

			Provavelmente, associas influenciadores digitais a pessoas que têm muitos seguidores nas redes sociais. Em parte, sim, essas pessoas são maioritariamente influenciadores, mas não é o número de seguidores que define. O que realmente importa é a relação que a pessoa tem com a sua comunidade, se é capaz de chegar até ela e de afetar as suas decisões. E por essa razão têm surgido cada vez mais microinfluenciadores.

			Os microinfluenciadores são pessoas que se tornam especialistas num determinado nicho e que conseguem atrair uma audiência, criar uma comunidade dentro desse nicho. Não têm milhões de seguidores mas têm um grupo coeso que consegue influenciar e que, garantidamente, está interessado naquele tópico em particular.

			Compreendo que, ainda assim, possas sentir-te um pouco descrente. Afinal de contas vês surgir novos blogues, canais de YouTube e contas de Instagram à velocidade da luz e não é fácil perceber onde e como existirá lugar para ti, se é que ainda vale a pena entrar neste mercado. Mas vale!
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			Apesar de o sucesso ser um conceito subjetivo, está na lista de objetivos da maioria das pessoas. Queremos todos ser bem-sucedidos, no que quer que façamos. E nisto de ser influenciador digital não é exceção.

			Mas, apesar de sabermos isso, é comum que a criação de um canal de YouTube ou de um blogue seja movida por fatores emocionais e não tanto racionais, o que pode dificultar o processo.

			Criar um projeto de sucesso, para o contexto deste livro, significa criar um projeto em que conquistas o lugar de influenciador digital e, em última análise, isso torna-se na tua profissão a tempo inteiro. Dá algum trabalho, claro que sim, mas é completamente possível e não é necessário contratar toda uma equipa de profissionais.

			Neste capítulo, vou abordar os primeiros fatores que têm influência no sucesso do teu projeto, e que começa ainda antes de ele estar no mercado.

			NICHO

			Um nicho de mercado é um segmento de público muito específico. Um grupo mais pequeno de pessoas com determi­nadas características ou preferências.

			Se, em tempos, qualquer blogue era um bom blogue — porque havia tão pouca oferta — hoje as coisas já não funcionam assim. Não basta criar, não basta existir no universo digital. É preciso muito mais do que isso para conseguir fazer crescer uma audiência e criar uma comunidade coesa que consigas influenciar.

			E aqui surge o primeiro desafio!

			Todos queremos criar um

			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
			
		

	










[image: Cubierta]Tornar-se num influenciador digital não é tarefa fácil, pelo menos quando se quer ser bem-sucedido. Mas a Maria Gonçalves, a primeira blog coach portuguesa, tem todas as informações pertinentes para que a tua paixão se transforme num negócio rentável.


Só tens de seguir este guia, juntar-lhe muita dedicação e dar o melhor de ti.



Este livro é uma ferramenta indispensável se ambicionas


	ganhar dinheiro como criador de conteúdo ser um influenciador digital de sucesso poder assumi-lo como a tua profissão a tempo inteiro.



Cada capítulo está dividido numa parte teórica, que transmite a informação
essencial de forma simples e direta, e numa parte prática, que inclui exercícios,
listas de tarefas e modelos para poderes criar o teu projeto de sucesso e, ainda,
ferramentas úteis para criar um blogue, criar conteúdo, enviar campanhas de
e-mail e vender produtos digitais.

		
	





	Maria Gonçalves. Consultora de Marketing de Influência é licenciada em Marketing e blogger.
Apaixonou-se pelo digital em 2010, altura em que criou o primeiro blogue, mas foi durante
		o seu trabalho em agências e marcas que cedo descobriu que o marketing de influência era a área em que gostaria de se especializar.

		Sempre atenta às novas técnicas e tendencias de marketing, decidiu lançar-se por conta própria em 2018, criando a Bloglogia, uma academia de formação e mentoria especializada
para criadores de conteúdo. Desde então, dedica a sua vida a ajudar influenciadores digitais
a crescerem e a profissionalizarem os seus projetos.
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